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4月25日，广汽传祺全球首发高端7
座大型SUV传祺GS8，概念车 I-Lounge，
GS4 EV、GA3S PHEV、EV-coupe 等新
能源汽车，以及广汽传祺GA8、GS4、GA6
235T、GS5 super悉数亮相北京车展。在
本届车展上，广汽传祺打出三张王牌：刚
刚在4月16日上市的高端行政商务座驾

GA8、首款七座MPV GM8以及在本届车
展中全球首发的七座大型SUV GS8。三
款C级高端车型将在一年内上市销售，充
分展示了广汽平台化、智能化、高端化的
体系实力，重新定义广汽制造的先进水
平，不断树立中国车高端品牌形象，为消
费者提供高端优质的产品和服务。日前
上市的传祺GA8引发业界轰动，媒体认为
其将“开创中国品牌高端化新纪元”。广
汽传祺再接再厉，北京车展期间打出年内
上市的三张C级王牌“GA8、GS8、GM8”。
广汽集团执行董事、广汽乘用车总经理吴
松表示：“传祺的梦想是打造世界级第一
中国品牌，三‘8’齐发表明传祺品牌向上
的决心与信心。”

广汽传祺 高端7座大型SUV GS8全球首发

东南汽车 DX Concept概念车全球首发

4月25日，北京车展上，在“智在·
激情”的展会主题下，东南汽车携旗下
双品牌的多款新车型隆重登场。东南
DX Concept概念车全球首次亮相，DX7
黑爵饰及 2.0T 运动版、三菱新翼神赤·
青版等时尚新车型全新上市。

本次东南汽车展台上最受人瞩目的
焦点莫过于首次曝光的概念 SUV——
DX Concept 概念车。作为一款东南汽

车与宾尼法利纳再次深度合作诞生的
SUV概念车型,这款概念车延续了“流动
的力量”的设计理念，承袭独具特色的
DX系家族式设计语言，完美地契合了年
轻消费者的时尚审美和需求，也预示着
东南汽车未来产品的年轻化趋向。

为了满足众多消费者对于 DX7 的
个性化需求，东南汽车在本次北京车展
中推出了 DX7 黑爵饰及 DX7 2.0T 运
动版。DX7 2.0T运动版搭载了三菱
全铝 4G63T 的 2.0T 涡轮增压发动
机，同时匹配日本爱信变速器，
大大提升了动力操控，为追求
澎湃激情的消费者带来不
一样的驾驶体验。

4 月 25 日，“全球首款量产互联网
汽车”荣威RX5“全貌亮相”；同时，“中
国首款新能源高级轿车”荣威 e950 量
产车也第一次与消费者见面。

据介绍，荣威RX5的传统动力车型

和新能源车型在外观上也不尽相同，新
能 源 车 型 采 用 了 更 夸 张 、激 进 的
T-MASK设计，加上新能源专属车身颜
色“银叶金”，整体外观极具科技感。除了
荣威RX5，还少不了荣威e950。采用荣威
全新一代设计语言“律动设计”、首次搭载
上汽世界级“蓝芯”和“绿芯”的“1.4TGI+
EDU”黄金动力组合拥有150马力最大功
率，235N·m最大扭矩，动力性能优于绝
大多数主流合资产品；再加上同级最大
的687N·m整车耦合扭矩，1.7L的百公里
综合油耗，600公里的综合续航里程，解
决了新能源汽车“里程焦虑”问题。

上汽荣威 荣威RX5、荣威e950亮相

丰田全球销量连续 2 年超过 1000
万辆，这对于每个车企来说都是一个巨
大的挑战，当企业发展到一定的阶段，
如何才能克服“高处不胜寒”值得深
思。2016年中国丰田将继续遵循“年轮
经营”理念，脚踏实地步步向前，在环境
与安全领域持续发力，努力为中国消费
者提供更好的技术和更好的产品。

据介绍，搭载国产混合动力总成的卡
罗拉双擎和雷凌双擎上市6个月以来受
到中国消费者的广泛认可，截至目前累计
订单约4万辆。油电混合双擎动力技术
是目前最为成熟的节能技术，截至目前全
球累计销量超过890万辆，在不改变驾驶
使用习惯的同时，不仅具有优异的燃油经
济性，还能切实推动未来各种新能源技术

的发展及产业化。丰田今后会继续加强
混合动力车的推广普及工作，计划2020
年全球累计销量达到1500万辆。

为了顺应中国汽车社会在新能源
技术领域不断增长的需求，为中国消费
者提供更多成熟环保车型的选择，丰田
将于 2018 年推出外插充电式混合动力
版的卡罗拉和雷凌。

除此之外，2016 年决定进一步推
出搭载 1.2T 直喷涡轮增压发动机的车
型。该发动机集成了应用于混合动力
发动机的阿特金森循环技术和传统汽
油发动机开发积淀的先进技术，并在此
基础上搭载了增压技术，实现了世界顶
级水平的高热效率，达成了油耗与动力
性能的最佳平衡。

丰田中国 继续加强混合动力车型推广

作为江淮乘用车 LOGO 换新后的
车展首秀，本届北京车展成为了江淮全
面展示新面貌的首发平台。从品牌到
产品，从销量到技术，江淮都展示出了
超出行业及消费者期待的全新实力，也
为2016年的全面向上突破打响第一枪。

此前在4月12日的江淮品牌日上，
江 淮 乘 用 车 正 式 发 布 全 新 的 品 牌
LOGO，从消费者熟悉的“五星标”升级
为更具质感及丰富内涵的“盾牌 JAC”

LOGO。本次北京车展，首度携全新
LOGO登陆大型车展的江淮乘用车也让
人耳目一新。

在品牌 LOGO 升级的同时，江淮乘
用车本届北京车展首日推出中国首款
纯电动 SUV 江淮 iEV6S，以及高端 MPV
第二代瑞风M5。据介绍，江淮 iEV6S上
市前就赢得了“最美中国电动车”的赞
誉。挟高颜值、高续航、高性能、高智
能、高安全“五高”产品优势，江淮 iEV6S
更能满足新能源汽车市场在功能需求
之上的全新消费升级。

而第二代瑞风M5则契合了国家新
经济环境下的消费升级。第二代瑞风
M5以“一个空间，7重舒适”的理念全面
升级了驾乘体验，在配置、静音、操控、
内饰的四大层面整合提升，重新诠释高
端商务MPV的舒适内核，更能满足商务
精英全新的高质感用车需求。

江淮汽车 新LOGO，新阵容，新实力

本届车展，广汽丰田宣布即将于年
内导入搭载 1.2T 直喷涡轮增压发动机
的车型，以及将于 2018 年导入雷凌外
插充电式混合动力车（雷凌 PHEV），完
善领先业界的“全擎动力”布局。同时，
广汽丰田启动了“全体系构造改革”，以
品质提升为核心，破解发展过程中的深
层次课题，着力建设一家具有全球顶尖
运营效率，备受顾客青睐，并为员工缔
造幸福感、承载梦想的企业。

广汽丰田执行副总经理李晖表
示：“与生俱来的品质文化，融汇成‘质
的增长高于量的增长’的广汽丰田发
展观。我们要做有爆发力的短跑飞
人，更要做能跑得更远的马拉松选
手。”今年第一季度，广汽丰田累计实
销 110595 辆 ，比 去 年 同 期 增 长 约
19.7%，是整体乘用车市场增幅的两
倍，第一季度终端销量已连续 3 年保
持两位数增长。

广汽丰田 完善“全擎动力”布局

44 月月 2525 日，凯翼汽车以年轻、智能日，凯翼汽车以年轻、智能
为品牌为品牌 DNADNA 主题元素，给大家带来了主题元素，给大家带来了
新品、智能互联、凯翼众包三大展区板新品、智能互联、凯翼众包三大展区板
块。涵盖将于今年上市的凯翼块。涵盖将于今年上市的凯翼 X3X3、、V3V3
和一款名为和一款名为 i-CXi-CX 的概念车；全球第一的概念车；全球第一

款众包展车和集全民智慧设计并票选款众包展车和集全民智慧设计并票选
而出的凯翼众包前四名而出的凯翼众包前四名 11∶∶44 模型；凯模型；凯
翼智能互联品牌翼智能互联品牌 icar1.0icar1.0、、2.02.0、、3.03.0三个版三个版
本对智能汽车生活功能的应用。同时，本对智能汽车生活功能的应用。同时，
一款一款 C3RC3R 纯电动车也在展示之列。期纯电动车也在展示之列。期
间，凯翼汽车有限公司总经理郑兆瑞对间，凯翼汽车有限公司总经理郑兆瑞对
凯翼品牌成长历程做了阶段性回顾，并凯翼品牌成长历程做了阶段性回顾，并
与凯翼众包合伙人、知名主持人华少共与凯翼众包合伙人、知名主持人华少共
同揭幕了凯翼同揭幕了凯翼X3X3和众包展车。而凯翼和众包展车。而凯翼
汽车工程研究院院长卢礼华则着重解汽车工程研究院院长卢礼华则着重解
读了读了 icaricar 品牌在高智能人车科技上的品牌在高智能人车科技上的
功能运用和研发规划。凯翼功能运用和研发规划。凯翼X3X3是凯翼是凯翼
首款践行智能互联汽车愿景的首款践行智能互联汽车愿景的 AA 级级
SUVSUV，将搭载上海智能互联研究院推出，将搭载上海智能互联研究院推出
的的 icaricar品牌品牌1.01.0版本，并于版本，并于66月上市。月上市。

凯翼汽车 X3终揭面纱
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