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本报讯 过去 5 年，谁最涨势喜
人？不是房价，也不是二师兄，而是网络
消费指数，整整扩张了 12.1 倍。5 月 21
日，国内首个网络消费指数——新供
给－蚂蚁网络消费指数（下称网络消费
指数）正式对外发布。大家究竟都在网
上买了什么？男人、女人购物的区别是
什么呢？

吃喝玩乐服务型消费狂飙

这个网络消费指数是华夏新供给
经济学研究院和蚂蚁金服携手汇聚 21
个行业、337 个城市、4.5 亿用户的网络
交易数据编制而成。网络消费指数从
2011 年 1 月开始（设为基期，基期＝
100），追踪至 2016 年 4 月。从规模看，
2011年1月到2016年4月，5年时间里，
指数稳步上升，扩张了12.1倍。

从行业看，5年间，吃喝玩乐等服务

型网络消费规模指数扩展了70.2倍，月
均增长率为 7.0%。数据显示，餐饮（线
下消费）、航旅、教育、生活服务等服务
消费的年增长率在70%以上，表现最为
突出，成为新的消费增长点。

“线上、线下的消费融合，也就是
O2O，是未来消费的主要特征，也是目
前国内消费品市场上表现最强劲的力
量。”海通证券研究院汪立亭指出。

河南网络消费水平是典型的生存型消费

从网络消费层次来看，北京、上海
和江苏的享受型网络消费水平（化妆
品、金银珠宝、体育娱乐等消费）超过
了生存型网络消费水平（食品、日用品
等），从享受型网络消费水平指数看，
前 5 名依次是北京、上海、浙江、江苏和
广东，排在最后 5 名的依次是贵州、河
南、山西、宁夏和甘肃。2016 年 4 月，

河南网络消费水平指数在全国31个省
市（不含港澳台地区）的排名是第27位。

男人爱享受，女人更顾家

从人群特征来看，马云背后的男人
其实不输女人，他们“剁起手”来比女人
更“腐败”、更爱享受。

更爱享受成为男性网络消费的群
体性特征，男性的消费水平略高于女
性，从消费结构看，这与男性的享受型
消费占比较高有关。

男性消费在发展型（文化办公、教
育服务、医疗保健等）、享受型（体育娱
乐用品、汽车类、文化娱乐、航旅、餐饮
等）消费上都超过女性。这在一定程度
上也折射出中国家庭的运转方式，女性
更注重居家基本消费，男性更着力于发
展和享受方面的消费。
郑州晚报记者 徐智慧

下午 1:30，拍卖活动准时开始，前
来竞价的近 500 名竞买者在拍卖师的
叫价中争相举牌，很快，1号标的帕萨特
领驭，就以 4.1 万元被 1258 号竞买者购
得。随后，1258号竞买者刘先生就在工
作人员的引导下填写了成交确认书，并
被通知今日即可与工作人员联系办理
过户手续。

刘先生告诉郑州晚报记者，这已经
不是他第一次参加公车拍卖。“上次郑
州市直机关第一次公车拍卖时我也去
了，只是当时并没有收获。”刘先生说，

这次他铆足了劲儿要拍到心仪的车，看
到拍卖信息后便报了名，昨天早上 5 点
便赶到现场看车，“我已经看三次车了，
锁定了这几辆。”与上次郑州市直公车
拍卖不同，本次拍卖规模相对较小，竞
得价格也相对较低。“上次人多竞争比
较激烈，我算了一下 2008 年登记的车，
成交价格一般都在 6 万元以上，2007 年
的也都在 5 万元以上，我这次标的车辆
登记日期是 2007 年，理想价位是在 4.5
万元以下，4.1 万元在我心理价位之内，
还是比较满意的。”刘先生说。

一家“唤醒心灵世界”的店
在郑开业

本报讯 5 月 29 日，一家主营“唤醒心
灵世界”的店在郑东新区众意路与东风东
路交会处开业了！

据悉，这家定位鲜明奇特的店是香港集
美集团经过对日韩欧美等多地瑜伽发展现状
考察后，为中国广大时尚爱美女性专业打造
的，区别于当前市面所有瑜伽的“心灵”瑜伽
馆。在这里，你不仅能够学习到高端优雅的
正统瑜伽，提升体型、气质的完美程度，还能通
过心灵静养，实现减压、放空等高阶瑜伽功
能。这个郑州唯一园林式瑜伽馆能否受到大
家的喜爱，记者带您一起去一探究竟。
郑州唯一园林瑜伽场馆一秒钟就能放松

众意路与东风东路交会处，本就是环境
极好的优质居住区，在这片宁静高端的社区
围合中，一所曲径通幽的小院格外引人遐
想。没错，这就是正在举办启幕仪式的集美
享瑜伽郑州旗舰店所在地。

进入其中，精致内敛的园林景观搭配复
古优雅的中式建筑，立即让人放松下来。正
在进行的启幕仪式，配备着丰盛冷餐与鸡尾
酒，热闹却不喧闹地有序进行着。据悉，这
样独特场馆环境与品牌气质的高端瑜伽连
锁店，集美享瑜伽可是郑州唯一一家。
练了那么多年原来都错了

启幕当天的免费体验课当然不能错
过。瑜伽课，相信广大女性也是都上过一
些的，但享瑜伽一节体验课下来，您对瑜伽
的看法会彻底改变。

完全不同于市面上强调减肥、塑身的
功能性瑜伽，集美享瑜伽提倡通过瑜伽的
练习，唤醒每个女性的心灵世界。通过系
统的瑜伽练习，加速新陈代谢，从内及外调
理养颜，通过肌肉的拉伸完美塑形，带给你
优雅的气质。与此同时，它更注重专注于

“身与心的静修”，让人享受瑜伽，松弛神
经，减轻压力，提升品质，感受身、心、灵，从
容快乐地生活。
周末闲暇过得营养些

其实，为了向广大女性传达集美享瑜
伽的生活理念，本月28日，享瑜伽就已经在
国贸 360 举办了一场心灵瑜伽展示活动。
活动当天，巨大的屏幕伴随着瑜伽教练不
同的瑜伽体式呈现出丰富的画面，简单明
了地向大家展示心灵世界的绚烂。这场展
示，也赢得了在场时尚女性的一致好评。

许多白领表示：“周末逛街购物后，心灵
的空虚感和平时生活中的压力并没有得到
纾解，享瑜伽看起来像是一个不错的新选
择，值得尝试。”记者也相信，轻松的环境加上
有营养的课程，集美享瑜伽必定会成为未来
时尚高端女性放松、社交、聚会首选的新宠。

地址：众意路东风东路交叉口向东50
米路南

电话：0371-88880900
网址：http://www.jmxyoga.com

郑州车改后第二场拍卖会举行

丰田斯柯达：起拍7.5万 成交30万

本报讯 5月22日下午，郑州市直机关公务用车制度改革取消车辆专场
拍卖会第二场在中州大道柳林东路交叉口上汽车享服务广场附近举行，与首
轮拍卖相比，本次拍卖的车辆多为一线品牌，排量大多在1.8L以下，性价比
高。车型更加适合大众消费。郑州晚报记者 肖雅文 文/图

7.5万大型客车30万拍出
记者在现场看到，本次起拍价格

最低的 26 号标的长安之星，以 600 元
的价格起拍，经过近 10 次竞价最终以
4.5 万元被一位女士竞得。最终成交
价格高于登记日期为 2004 年 9 月的
19号标的一汽红旗，该标的以1200元
的起拍价格经过两次喊价后，以 2000
元被购得。

在本次拍卖中起拍价最高的 31
号标的，登记日期为 2010 年的丰田斯
柯达，起拍价格为 7.5 万元，最终以 30
万元的价格被 1235 号竞买者购得。
记者上网查了一下，该款 23 座的大型
客车根据配置不同售价从 31 万元到
55 万元不等。拍卖现场的这辆丰田
斯柯达，表显里程仅为1.9万公里。

能为车主提供汽车后服务
据了解，本次拍卖的公车为郑州

市市直机关取消的车辆，共 120 辆，车
型有帕萨特、别克、雪佛兰、桑塔纳、红
旗、帕拉丁、捷达等，车辆登记日期在
2002 年至 2010 年，起拍价在 600 元至
7.5万元。

河南安吉拍卖有限公司负责人介
绍，此次采用的拍卖模式是线上线下
同步进行，开启了河南省现场与网络
同时竞价的新方式，具有价格优、时效
短的优势。公司关联企业能为拍卖成
交的车主提供涵盖专业维修保养、清
洗美容、24 小时紧急救援、汽车保险、
事故理赔、审车服务、汽车金融。


