
办公家具 下一个家具行业爆点到来

大众创业黄金时代 巨大商机如何抢占？

近几年来，随着国家各种鼓励创业政策的出台、“SOHO”一族的强势崛起以及电子商务的蓬勃发展，办公家具市场需求
增势明显。不管是企业主还是消费者私人购买办公家具已逐渐成为业界常态，特别是在写字楼林立的区域，对办公家具的
需求更是呈几何级增长，下一个家具行业爆点已经到来，中部家具市场极需有专业的办公家具中心来填补这个缺陷。 赵青

国家鼓励大众创业，使得我国办
公家具消费保持持续快速增长，办公
家具内销市场已连续多年保持 15%以
上的增长。此外，国外工商企业在国
内设置办公机构，交通、医疗、体育、文
化事业的发展，对办公家具的需求量也
在增加。

据统计，2015年我国家具行业总产
值达到 2.4 万亿元，按照办公家具占我
国家具销售总额 20%测算，则我国办
公家具的消费金额估计在 5000 亿元
左右；按办公椅占办公家具比重约
10%，则办公椅的消费金额在 500 亿
元左右。保守估计，未来几年我国办
公椅消费能够达 20%以上的增长，市
场空间巨大。

鼓励大众创业 办公家具市场空间巨大
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纵观中部家具市场，尽管在各地市
均不乏大型家具卖场，但就专业的办公
家具卖场而言，却并不多，且分布不均，
集中化程度相对较低。这让很多企业
在选择办公家具的时候不得不东奔西
走，分散采购，想要在短时间内对各种
品牌、各种类型的办公家具进行逐一对
比也绝非易事，因此，消费者对办公家
具的采购总是不能尽如人意。

而且，另一个尴尬现实是，办公家
具企业的发展速度也相对缓慢，办公家

具行业品牌集中度相对较低，还处于竞
争无序的状态。

福蒙特家居中心抓住这一巨大商
机，大举推动办公家具的发展，着力打
造中部专业办公家具采购中心，改写了
中部没有高档办公家具卖场的历史。

福蒙特办公家具采购中心经营面
积近 80000 平方米，展厅分别位于福蒙
特家居中心 A 馆五楼、B 馆五楼和 C 馆
四楼、五楼。经营业态涵盖办公椅、会
议椅、办公沙发、办公桌、会议桌、电脑

桌、文件柜、档案柜、储藏柜、保险柜、
屏风、隔断、系统办公家具、公共座椅、
公共交通用家具、机场家具、影剧院家
具、礼堂家具、运动场馆家具、医院家
具、学校家具、图书馆家具、实验室家
具、酒店家具及其他定制家具等，能满
足一切办公及商用家具需求。目前，
已吸引广东澳舒健、广东思铂锐、雅宝
办公、香港海沃、欧梵办公、香港森傲、
国景办公和左右办公等近千家知名办公
家具品牌争相入驻。

以产地批发模式
改变业界传统形态

长期以来，我省家具业都是
以产销分离的模式在发展。目
前，中原地区家具业红星美凯龙、
欧凯龙、居然之家都是单一的产
品卖场，家居生产地和卖场是分
开的，产销分离的模式，增加了成
本。产地批发模式，能将产销基
地有效整合，最大节省运输成本
以及宣传营销费用，给家居销售
带来人气效应。另外，给消费者
进入大的卖场，提供了更多选择，
可以尽享高品质的家具和工厂直
销实惠价格。

从某种意义上讲，福蒙特家
居中心正好弥补了这一缺憾。福
蒙特家居中心这样的产业链集成
平台模式，集批发、直销、集散多
功能于一体，辐射范围广，覆盖半
径可达周边省份。福蒙特办公家
具采购中心面向中部六省专业
采购商和办公消费群，致力于企
业与工厂的直销采购，使消费者
尽享高品质的办公家具和工厂
直销实惠价格，更能够享受到福
蒙特一如既往的优质服务和品
质保障。福蒙特坚持不可复制
的“批发价厂家直销”优势，从市
场定位、功能定位、商户定位、运
营定位上，创新了目前主流家具
建材市场的经营模式。

福蒙特抢占先机 填补中部办公家具中心空白


