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TOP汽车 试驾

5 月 25 日，北京的标致品牌形象体验中
心——标致大道正式开业，引起了业界的普
遍关注。在开业现场，东风标致也正式透露，
将从 2016 年 7 月开始，14 个月内连续投放 6
款新车。这样的投放速度，意味着东风标致
会在每2个月左右的时间内，投放一款新车，
这在东风标致的历史上是绝无仅有的，在中
国的汽车市场上也实属罕见。

在过去的三年里，东风标致借助“升蓝计
划”的实施，三年投放6款产品，实现销量业绩
的翻番，使品牌踏上40万量的台阶。而这一
次，全新发布的“升蓝向上”品牌计划，计划在
未来五年投放18款产品，产品投放速度明显
加速，充分体现了东风标致向上突破的决心。

按照计划，2016年下半年，东风标致将紧
锣密鼓地投放三款新车。将在7月份正式投
放的全新东风标致 3008，不仅很好地秉承了
现款车型“T+STT 高效动力”、“Mirage 幻影式
战斗机驾驶舱”、“Hobby 休闲生活方式”三大
卖点，而且率先应用了标致新一代设计风格，
并且首次搭载了 ADAS 智能驾驶辅助系统，

实现了颜值、智能以及安全方面的全面提
升。另一款重量级车型新一代东风标致 308
已经在北京车展完成了亮相，计划于 9 月份
正式投放，这款诞生于先进的 EMP2 平台的
新车，采用了全新的设计和全新的技术，将作
为东风标致品牌中级车布局的核心战略车
型，以强劲的实力去打破竞争激烈的中级车
时尚格局，成为未来中级车时尚领跑者。此
外，还有一款更高级别的 SUV 车型东风标致
4008，也计划在年底之前完成投放，它的加
入，会使得东风标致的SUV布局更加完整。

按推算，2017 年至少还有三款新车进行
投放。虽然，具体的信息目前还不得而知，但
是依据“升蓝向上”品牌计划的内容，可以推
测，这三款暂时未知的产品，不仅会有改款换
代车型，也会有全新车型的投放。

不难看出，东风标致正在迎来新一轮的
产品爆发期。这不仅是东风标致完善产品布
局的发力动作，也是厚积薄发、提升产品竞争
力的具体表现，更是朝着“成为优秀的主流汽
车品牌”迈进的坚实步伐。 白贺

14个月将投放6款新车
东风标致实力提速未来

动力澎湃 经济环保 驾乘舒适……

激情体验季开启
近期，国内不少主流品牌纷纷在郑州举办体验试驾

营活动。参与嘉宾在试驾过后，对于品牌、车型都有了
更进一步的了解，有的甚至还现场下单购车。
郑州晚报记者 白贺

新能源！混合动力！人们似
乎一直觉得离自己很远，不论是价
格还是生活。但当广汽丰田推出一
款叫“雷凌双擎”的混合动力车型之
后，新能源才真正走进寻常百姓家
庭。“TOP 汽车”近日试驾由广汽丰
田富达航海路店提供的雷凌双擎。

雷凌双擎外观极富运动气息，
犀利的造型如同一款跑车一般，如
果不经意看去，“全身上下闪着蓝
光”的雷凌双擎更像拥有贵族气质
的雷克萨斯。雷凌双擎在空间设
计上运用的思维方式十分巧妙，短
小精悍的电子挡杆，造型与第三代
的普锐斯相似。2700mm 的轴距所
制造出来的空间性非常惊人。

双擎就是说有两颗心脏，简单
地说就是雷凌双擎不仅靠发动机

发力，还靠电动机发力，而且它在
两种动力源的推动下，动力性能得
以大幅的提升，此外，由于电动机的
存在，油耗也同时得以降低。雷凌双
擎给人的驾驶体验与传统汽油版的
还是很不一样的。起步时，电动机的
发力，雷凌双擎的提速非常快，而且
它在提速这段时间中一直保持静音，
油耗消耗为零。提速时，完全感觉不
出这种所谓的顿挫感，驾驭感受相较
于传统汽油版的来说，是有过之而无
不及。雷凌双擎在拥堵的交通下表
现出了在经济上的绝对优势，可谓是
越堵车越省油。“TOP 汽车”试驾油
耗为4.3L/100KM，近两个星期的油
费不到200元。更重要的是13万~
15 万元的价格让雷凌双擎能够走
进每一个家庭。

5月27日，东风雷诺“城市赛道
公园”体验日活动在郑州激情开启。
在活动现场，极富激情的赛道驰骋和
科目挑战，完美展现了东风雷诺首款
国产车型科雷嘉作为“颜值控、驾
趣王、科技咖”的独特魅力。

作为紧凑级 SUV 当仁不让的
“颜值担当”，赛车基因成为科雷
嘉征战 SUV 市场的一把绝杀利
器。科雷嘉极富赛车运动美学设
计的身段成就 0.33 的超低风阻系

数，在城市赛道呼啸而过的同时，
留下最亮眼的风景。在试驾体验
环节，科雷嘉所拥有的专业底盘
调校、四轮独立悬架和黄金动力
组合，让其表现游刃有余，赢得嘉
宾的广泛赞誉。

此外，“小鲜肉”卡缤与“小钢
炮”梅甘娜 R.S.也到场助兴。现场
的雷诺“品牌墙”区域展示了雷诺
的百年赛道传奇。AR 与 VR 设备
体验和赛车游戏互动等动感新奇
的挑战环节，更是带来全感官的极
致体验。值得一提的是，在为期三
天的体验日活动里，东风雷诺还增
设了计时竞赛等异彩纷呈的互动
环节，进一步深化消费者驾乘体
验。同时，科雷嘉论坛和卡缤论坛
还将举行线上互动活动，现场购车
并在论坛发表提车作业的消费者，
更有机会获得惊喜大奖。

5 月 28 日，主题为“驾·享法兰
西”的东风雪铁龙科技创享体验营
第3季在郑州盛大开幕。此次科技
创享体验营第 3 季覆盖了全国 87
个城市，时间横跨3~6月，本次活动
建立的全网招募平台，让所有的消
费者都有机会参与进来。东风雪
铁龙将 2016 年确立为“客户体验
年”。作为“客户体验年”打响的首
个体验式营销战役，本届科创营与

前两届相比最大的不同就是将竞
技型体验和趣味性体验相融合，以
客户利益点和兴趣点导向，从原来
的单一产品体验向品牌、销售、服
务全方位体验转变，无论是活动创
意还是内容设计都进行了创新升
级，这种升级旨在让嘉宾从现场体
验和情感沟通两个方面充分感知
品牌和产品带来的与众不同的愉
悦感受。

近日，从绅宝X55节油群流出一组“晒油
耗”的图片，称霸了朋友圈，车主们油耗一个
比一个低。原来这是绅宝X55用户自发在微
信群、朋友圈上组织了一个“拼油耗”的赌约，
目的就是要看看谁是真正的“节油达人”。

不看不知道，原来节油高手大有人在啊，想
必这也让不少老司机自愧不如。今天，笔者就
节选了目前排名三甲的用户，看一看他们的成
绩。NO.1，萌叔车手小飞侠：油耗6.2L/100Km；

NO.2，美女车手芳芳：油耗6.6L/100Km；NO.3，
鲜肉车手Chris：油耗6.7L/100Km。

其实，像这样的节油能手群里还有很多
很多，北汽绅宝 X55 自上市以来车主军团已
经有将近 1 万名了，这样的自发活动也证明
了车主对于绅宝 X55 品质的认可。我们相
信，未来还会有更多的车主超越小飞侠，成为
真正的节油大神，而绅宝 X55 也将凭借自身
的硬实力证明自己。

近日，2015年度“丰田出货品质
监查”结果出炉。广汽丰田两条生产
线的整车品质都获得了“零缺陷率”
评价，创下丰田事业体中全部生产线
同时获得最高品质评价的纪录。

截至目前，在2015年已实施监
查的丰田全球生产线中，能获得“零
缺陷率”评价的仅有7条生产线，而
广汽丰田是唯一一家全部生产线获
得“零缺陷率”评价的丰田事业体。

“零缺陷率”是一个阶段性评

价，并不是永久性评价，因为丰田
品质监查活动所执行的标准，每年
就要根据市场反馈更新两三次。
丰田每年都使用最高的品质标准
把全球工厂的品质水平衡量一
遍。广汽丰田建厂以来每年都达
到丰田监查标准，2012年以来曾连
续三年达成单一生产线“零缺陷
率”，而此次两条生产线首次同时
实现“零缺陷率”的历史性突破，一
举登顶丰田全球品质榜。

5 月 28 日，“中国第六届润滑油、脂及汽
车养护展览会”在郑州国际会展中心举办。
作为润滑油大咖级品牌，具有百年历史的“拜尔
斯道夫”继沈阳、天津、成都展会之后，在中原地
区高调亮相，再次受到业内人士广泛关注。

据悉，“拜尔斯道夫”品牌起源于 1882
年，迄今已经有 100 多年历史。拜尔斯道夫

（天津）石油化工股份有限公司成立于 2013
年，并于 2014 年在上海股权托管交易中心成
功挂牌上市，近3年时间，公司销售收入实现
200%以上增长。此外，公司不仅与国家内燃

机重点实验室密切合作，而且广泛与英力士，
雪佛龙、雅富顿、润英联，罗曼克斯等国际知
名企业合作，全面引进世界著名品牌的基础
油、添加剂及技术配方，其生产的高品质合成
润滑油受到了国内外用户的一致好评。

另据了解，拜尔斯道夫（天津）石油化工
股份有限公司即将在今年8月份投入使用的
新工厂总投资 1.5 亿，占地 4 万平方米，其中
设立了华北地区占地面积最大的润滑油研发
中心，立体式仓储，全自动流水生产线，8小时
单班年调和能力达到20万吨。

越堵车越省油 百公里油耗4.3L
人人都能买得起的混合动力
——试驾广汽丰田雷凌双擎

挑战你的本能
东风雷诺城市赛道公园体验日激情开启

全部生产线“零缺陷率”评价创丰田全球工厂首例
广汽丰田登顶丰田品质榜

东风雪铁龙科技创享体验营
第3季郑州站完美收官

中国第六届润滑油、脂及汽车养护展览会在郑举办
拜尔斯道夫润滑油受追捧


