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——19年的发展历史，深厚的专业积淀和行业底蕴
——河南十大家具卖场，较高的知名度和市场地位
——国有企业背景，一支诚信敬业的员工队伍
——现代化的管理手段，一套成熟富有特色的运作模式
——50000余平方米体量，丰富的品牌资源
——实惠、实在的亲民形象，忠诚的口碑和美誉度
——做百年品牌，远大理想和社会责任感

佳和家居拥有专业化的管理团队、
开放式的卖场购物环境、清晰的市场指
示系统。市场内各家具板块按不同种类
和用处科学布局，分区而置，清晰明了，

让您在佳和家居购物得心应手。更让消
费者心动的还有佳和家居的低价、佳和
家居产品的高品质以及“低价买好货”的
信誉。

6 月 9 日、10 日，为期两天的
2016 上街区房地产推介会暨上街
发展论坛圆满闭幕。据介绍，此次
活动由郑州市上街区委、上街区人
民政府，郑州报业集团主办，企业集
体参与，是上街区举办的首届房地
产推介会，主题为“郑上中心城，宜
居新上街”。

据悉，本次推介共有 19 家企
业、20 多个楼盘联袂参展。两天展
会累计接待观展群众 10 万人次，

各 项 目 展 位 接 待 来 访 客 户 5282
人，实际成交量 102 套，掀起上街
区购房热潮。在论坛中，来自政
界、学界、企业界的代表们，共聚一
堂，纵论新上街的建设之道，唱响
上街宜居发展好声音。本次活动，
既为上街区房地产市场的健康发
展起到重要的促进作用，也成为宜
居上街新建设、新发展、新价值、新
形象的最佳展示窗口。
赵娟

银基国际旅游度假区是国内
唯一拥有全球唯一一座拥有“陆
地、海洋、佛教”三大主题的大型
文化旅游胜地，由乐海水世界、海
洋王国、花鸟园、冰雪王国、马戏
表演、陆地乐园构建的六大主题
乐园，带你嗨玩梦幻奇趣王国；七
大主题酒店、五大风情商街，14.6
万㎡黄帝宫御温泉酒店，108座特
色汤池及 48 个精品特汤屋汤院。
3000亩湖光浩淼，8公里私家湖岸
线，遥相呼应着这片度假乐土，国
际、国内双轨教育学校为小主人
提供优质成长学习环境，大型社
区医疗中心等国际化配套倾情打
造“东方奥兰多”。

首期产品百万方高端环湖住
宅，占据一线观湖最佳位置，千亩
林海超高植被覆盖率。规划有
220~389 ㎡ 环 湖 双 拼 别 墅 、
149~208㎡花间阳光叠墅、71~154
㎡极致瞰景洋房等多样化产品
线，最多超 1：1 面积赠送，匠心特
设架空层、下沉式庭院、阁楼、观
景阳台、露台、全明地下室等，打
造出极具性价比的产品附加值，
营造有天、有地、有院的墅区雅趣
生活，现双拼湖墅首付30万元起，
2 年免息，机会难得，电商升级钜
惠最高5万元，欲购从速。

6 月 14 日，美克家居在郑州举
办旗下品牌A.R.T.中国品牌之旅活
动，将 A.R.T.“原汁原味、新传统、
建筑感以及可传承”的价值主张和
纯正的美式生活方式近距离展现给
了老客户。

2003年于美国创立的A.R.T.是
美克家居旗下的全球高端家居品
牌，以美国草原派设计风格为根基，
融合了经典与时尚元素，致力于打
造符合精英人群生活方式的经典美
式家具。A.R.T.所推崇的美国草原
派设计风格贴近自然、注重细节、讲

求品质与舒适，是当下都市新贵人
群最为青睐的家居风格。2013 年
回归中国市场后，A.R.T.品牌也将
这种兼具艺术性与实用性的家居风
格带入中国市场。

借由美国设计师中国行的契
机，A.R.T.在全国开展了“置家之
旅 盛惠之约”酬宾活动，回馈广大
用户的喜爱，凡在在 2016 年 6 月 9
日至19日，到店用户都可以享受A.
R.T.全场正价商品 9.5 折优惠 ，同
时销售实付金额每满 5000 元即送
价值500元装饰品礼惠。 赵青

价值激增 文旅地产成楼市新宠

银基地产 打造中原首席度假第一居所
近年，随着城市交通拥堵、雾霾加剧，依托自然资源开发的旅游地产成为“城市出逃族”的最佳选择。2016年银基地产

以前瞻性的人居理念，斥资560亿元打造16000亩生态旅居传奇，成为中原首席度假第一居所。 赵娟

在单纯的住宅市场逐渐触及“天花
板”的今日，文化旅游地产的成功也令其
在地产商们的产业化版图中异军突起。

环顾整个中国市场，最早在东方“夏
威夷”之称的海南三亚，以绝佳的空气质
量成为东北、河南等迁徙的理想第二故
乡。近年，城市生活成为人们不得不生活
的地方，但理想桃花源依然是心之所向，
依托自然资源开发的旅游地产成为“城市

出逃族”的最佳选择，而同时伴随人们对
品质生活要求的不断提高，这一需求正逐
年激长。

有数据显示，2015 年上半年，全国完
成旅游投资3018亿元，其中旅游地产投资
1032 亿元，中国旅游产业周期从“观光旅
游”向“休闲度假目的地”转型升级，正式
进入旅行 3.0 时代。更有人预言，未来中
国房地产界的千亿级企业，将在休闲度假

地产等这些崭新的领域中诞生，它们将会
比肩乃至挑战传统的所谓“大佬”，文旅地
产已成为楼市黑马日渐走红，其投资前景
一片大好。

以上海迪士尼度假区为例，7 年前每
平方米 6000~8000 元，2015 年高达每平方
米 3.97 万元。恒大海花岛 2015 年开盘热
销122亿，而万科、碧桂园等一线地产大鳄
早已嗅到热点，纷纷抢摊市场。

早在20世纪初，依托黄河风景区的郑
州北区已有度假地产开发，时至今日生活
便民配套依旧不够完善；郑州西区放眼望
去，文旅地产发展境况欠佳；郑州东部中
牟白沙片区，方特、绿博园、象湖、雁鸣湖
等配套丰富，现高端豪宅比邻接踵，一度
过万的单价也令人不禁咋舌。

银基地产以敏锐的市场嗅觉，洞察
西南片区文旅项目的空白，前期考察六
大洲，走访 130 多个国家及地区，不惜巨
资聘请国际一流团队，合力打造银基国
际旅游度假区 16000 亩中原文旅巨舰。

项目位于郑尧高速与密杞大道交会
处南 5 公里处，在“一带一路”、“中原经

济区”、“中原城市群”三大国家级战略
规划下应时而生，为中部六省投资最大
的旅游地产项目之一。郑尧高速、郑登
快速通道、高登高速、三条快速路穿境
而过，郑登洛城际轨道铁路枢纽，15 分
钟畅连新郑机场，M7 地铁线构筑 30 分
钟融城度假圈。

作为中原家居业的老字号，
佳和家居开业19年以来，一直坚
持为广大消费者提供多种多样、
货真价实的产品和优质的服务，
为消费者带来了实实在在的便利
和实惠，而这也正是佳和家居的
优势所在。佳和家居用自己的品
牌优势赢得了广大客户的信任。
在刚刚结束的“端午家具礼惠”活
动中，佳和家居再次发力，多种形
式的大促着实给消费者带来不少
实利，每日开门都是排队交款，名
额难求，佳和家居端午促销活动
得到消费者的追捧。 赵青 文/图

目前，佳和家居拥有众多的一线知名
品牌：华丰、华日、喜临门、顾家、光明、红
苹果、喜梦宝等，与全国500余家名优家具
厂家建立了稳固的合作关系，实现了商
场、商户、消费者和谐共赢的局面。借助

佳和家居 19 年来在家居行业累积的良好
口碑以及在家居行业拥有的雄厚人脉，

“佳和家居”四个字早已成为实力和品质
的保证，让“买家具就到佳和家居”已成为
全城家居消费者的一种习惯。

用实力书写家居新格局

专业管理为消费保驾护航

2016上街区房地产推介会
暨上街发展论坛闭幕

A.R.T.品牌之旅走进郑州
演绎欧美家居至臻经典


