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5月份，上市公司广东省宜华木业股份
有限公司正式更名宜华生活科技股份有限
公司。这家手握 600 万亩林木资源的专业
公司，正在超越市场的估算，致力于成长为
引领行业的住居一体化服务商。

美式休闲实木家具（客厅+餐厅+主卧+
次卧，17 件）市场价是 11 万元，现在只需
43845 元；现代纯实木家具（客厅+餐厅+主
卧 + 次卧，18 件）市场价 6.7 元，爆款价
31303 元。用户消费满万元即赠送 VR 眼
镜+除醛服务，甚至还有赢取免费全家双飞
海岛游的机会+免单 4999 元惊喜——这就
是宜华生活于 6 月 10 日~7 月 10 日在全国
各体验馆、专卖店推行的主题营销活动。
这家更名后的上市公司，用这场名为“＞你
所想”的大型回馈用户活动来对自己新名
字做出解释。

目前，宜华生活拥有超过 600 万亩的
林木资源；拥有总占地面积 6000 亩、建筑
面积约 350 万平方米、生产规模达到年产
实木家具300万套、木地板800万平方米和
沙发400万套的八大制造基地。

6月25日~30日，中国（中原）国际红木
艺术展暨中式生活博览将在郑州金马凯旋
家居CBD 五楼“中国红·凯旋宫”举行，以

“襄盛举·中国红·赢未来”为主题的郑州红
木展，将在“红木与中式文化生活、渠道与
消费”等方面以全新思路搭建行业平台。

在这里，您将欣赏到中式生活体验
馆，将红木、摆件、家居饰品、沉香、茶等中
国传统文化元素完美演绎，给观众一个更
加全面的体验形式，展期中还有“中国红

木产业投资高峰论坛”、“秀美华章-传统
服饰展演秀”等多元化的活动，从而为红
木行业和中式生活传统文化开辟了新的
营销途径，也让广大专业观众及红木爱好
者耳目一新。

与此同时，“聚智谋变、常态突变”中
国建材家居行业营销终端战略论坛也将
在6月25日开坛。彼时，郑州金马凯旋家
居 CBD 将汇聚行业重量级大咖，论道新
型商业模式。

据红星美凯龙家居集团总裁李斌
介绍，在线下方面，红星美凯龙将用自
营和委管两种方式打造 1000 座城市
家居 MALL。从原先的一、二线城市，
垂直下沉开到三、四、五线，重点县城
和城镇。“同时运用互联网技术将家居
MALL升级为家庭MALL，将实体店变
成主力社区商业体，成为街区和社群
的公共客厅。”

在线上方面，红星美凯龙将打造
1 个大的互联网平台，并以家为核心
进行五大业务板块的跨界外延。

家居业上游的房产业务，成为红
星美凯龙跨界的最大目标之一。“首先
从用户购房开始，我们要做一个独立
的、纯粹的置业顾问模式，解决买房者
和卖房者之间的信息对称和信任问
题；同时基于设计美学理念，通过对用
户大数据的分析，在地理位置、建筑风
格、周边环境等匹配度上进行智能推

荐。”李斌表示。
而目前痛点明显、分散无序的家

装市场，无疑则会成为红星美凯龙未
来的主攻方向。据了解，红星美凯龙
A 股申报中拟募集资金中有 5 亿元将
直接投向互联网家装。“我们以设计和
品质感真正解决用户的装修烦恼，对
用户家庭的环保负责。这将是我们红
星美凯龙未来不断壮大的核心引擎。”
李斌讲道。

此外，在商品层面，红星美凯龙还
将涉足桌布、窗帘、花瓶，甚至是家电
等家具辅件产品，同步在服务领域拓
展保养、维修、家政等业务，并将金融
产品贯穿上述一系列业务。

李斌表示，伴随着 1000 家和 1 个
互联网平台的拓展融合，“红星美凯龙
将成为以家为核心的、满足中产阶层
需求的、提供家庭生活全套解决方案
的中国最大的泛家消费服务平台。”

居然之家、宜华生活
沪上名家、海韵欧德宝

按照惯例，6月份并非家居建材市
场的旺季，在家居业里唱主旋律的往
往是“打折促销”，然而今年家居圈儿
却有了新景象，近期市场上就集中爆
发出了一轮新店开业潮……借着新店
开业的契机，商家也带来了一系列的
优惠促销活动，为市场注入了一股热
闹非凡的新活力。

年初多项房产政策的“松绑”，都
为家居行业提供回暖动力。业内人士
认为，经过去年一年市场的冷静，品牌
影响力已经开始出现，那些影响力大、
优惠力度大以及产品性能较佳的品
牌，更受消费者欢迎，居然之家、宜华
木业、沪上名家、海韵欧德宝就果断抓
住时机进行扩张，攫取更多客户，成为
抢占市场蛋糕的最终赢家。 赵青

6月16日，“2016年第四季室内设
计·中国行”正式在居然之家郑州店负
一层拉开帷幕，为郑州消费者带来一
场设计的分享盛宴。

据了解，“2016 年第四季室内设
计·中国行——‘居然顶层’设计名家
邀请展”是由组委会联手居然顶层设
计中心诚邀业界各地名流近百人，以
其各自的优秀作品联合展览。其中

“12·间”公益设计作品展将再现大师

们演绎“设计为民生”的经典案例；国
内业界一线主流设计名家的扛鼎之作
也各展精彩。业内人士表示，这样的
展览于国内可称得上是规模最大、水
准最高、领跑行业的展览盛会。

此外，“墙艺设计大赛”重新整
装升级重磅亮相，主旨在于推动新
锐设计力量的快速成长，搭建设计
新势力同设计名家相互间直接有效的
沟通桥梁。

6 月 18 日，沪上名家品质装修生
活馆开业，这是沪上名家调整战略的
一步重大转变，也标志着从2015年10
月以来，沪上名家决定逐渐摒弃套餐
式，只做品质家装的尝试。

在开幕式上，沪上名家装饰董事
长孙蕾就沪上名家的发展历程、取得
的成绩以及对企业未来发展的目标作
了发言。孙蕾表示，2010 年沪上名家
装饰成立至今，这 6 年间，沪上名家装

饰一直致力于传统家装市场探索和
改革，同时也紧跟时代发展进行互
联网家装模式的创新。随着中国新
中产阶级的逐渐崛起，他们将成为
未来中国市场主要的消费群体。他
们对生活品质有要求，对装修服务
也有独特的看法。2016 年下半年，
沪上名家装饰会继续积极迎接新的
挑战和机遇，调整公司发展战略，回
归品质装修的初心。

沪上名家 未来路生活馆开业 传统家装转型升级

6 月 18 日，ODBOOM（海韵欧德
宝）采 暖 系 统 郑 州 凤 凰 城 店 举 办
重 装 开业庆典活动，记者了解到，
ODBOOM 郑州市区 7 家店面都将为
消费者提供最实惠的服务。

中昊暖通设备有限公司总经理李
洁在迎辞中表示，中昊暖通是一家专
业从事采暖舒适家居系统的销售与安
装的公司，具有优质的客户资源与完
善的售后服务，将制定天使计划对老

客户进行回馈。
ODBOOM（海韵欧德宝）创建于

1916年，现代化工业发达的德国-巴登-
符腾堡州海德堡古城，自2001年进入中
国市场，为了打造最安全、最先进的世
界级“ODBOOM（欧德宝）”品牌采暖设
备（散热器、低温辐射采暖、燃气壁挂
炉），建立北京、广东两大生产基地，秉持
德国工匠精神，并以ODBOOM品牌理念
和质量管理模式，奉献优质的产品。

宜华木业 更名宜华生活
打造住居一体化服务商

家居市场进入

海韵欧德宝 重装开业 多重优惠回馈消费者

6月18日，在电商上演混战之时，在上海世博中心，红星美凯龙举办了
“为中国生活设计”30周年盛典，正式宣布将实施“1001战略”。这两件看
似并无直接关联的事件，或许将决定中国互联网的未来格局。 赵青

这个6月，有一种热叫郑州热
有一种节叫金马凯旋聚惠节

郑州金马凯旋家居CBD，380万平方米家具、建材、灯饰河南分销中心，中原
地区家具、建材、灯饰的工厂直销总部，时值建材MALL“大MALL街铺”开盘与国
际家具MALL周年庆两大节点，郑州金马凯旋家居CBD在6月重磅推出聚惠节
系列活动，为投资者搭建创富平台、为消费者谋取福利、为行业发声。 赵青

车建新发表开场致辞，宣布红星
美凯龙将实施 1001 战略。该战略提
出，红星美凯龙将利用技术手段进行
企业智能化，在实体商场拓展到 1000
家的基础上，打造 1 个互联网平台，
以家为核心进行业务的上下游跨界

外延。同步构建的设计平台，将使设
计美学理念贯穿整个泛家消费产业
链条。倚靠线上线下一体化赋能的
互联网+2.0 模式，红星美凯龙将联合
泛家居行业共同打造1个商业生命共
同体。

红星美凯龙将实施1001战略

“1000家实体店+1个互联网平台”同步拓展

定制家具以其个性化、专属性等优
势备受消费者的青睐，6 月 25 日，建材
MALL“大 MALL 街铺”即将震撼开盘，首
推定制家具馆黄金旺铺珍品，其面积自
由分割，五年无忧托管，1万抵3万全城火

爆开抢，即买即租即赚。
首付10万起抢做房东，目前定制家具

馆未开先火，老板电器、华帝厨电、苏泊尔
整体厨房、3M净水器、方太厨电、意利宝橱
柜、百能橱柜等数百家品牌抢先签约入驻。

国际家具 MALL是中原地区大型的
集中式家具商业综合体，6 月 25 日~26
日，家具 MALL 将举行周年团购聚惠
节，在过去的一年时间里，家具 MALL
满足了数十万人的高端家具产品采购
交易和展示体验的采购需求，成功将郑
州金马凯旋家居 CBD 国际家具 MALL
构建成了一线家具品牌中原地区规模

最大的营销中心。
值此开业周年之际，家具 MALL 携

3000个家具、建材品牌大联销，给消费者
提供年中最实惠最给力的一次团购盛
宴。届时，消费者还将享受到工厂批发
特供底价，活动期间还为广大消费者准
备了最高免单 4999 元周年庆大红包，抽
取名牌家电等丰厚大奖，100%中奖。

抢红包，家具团购的聚惠节

强势
扩张


