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鲁公大宅装饰工程有限公司成立于
2004年,已在北京、西安、重庆、南宁、太
原、钦州、武汉、成都、郑州九大中型城市
成立了全资分公司,在中国家居产业中已
形成规模化、专业化、品牌化的绝对领先
优势。

鲁公大宅装饰工程有限公司以“诚
信经营、为客户营造健康家居”为宗旨，
以家居产业链为主线,立足于中高端家居
装饰设计与施工、材料和家居及后期配

饰的供应、行业专业分析等多个方向，对
相关家居产业领域进行深度家居集成和
资源优化整合——构建了中国最具竞争
力的装饰行业品牌，形成了国内最专业
的家居产业战略体系和格局：凭借先进
的管理模式、数千杰出的设计团队、严
格的质量控制体系和卓越的企业文化，
已成为行业的标杆企业。鲁公大宅正
朝着成为家居产业领导者的战略目标
不断前进。

十一大促佳和家居又有了新玩法，请来了
两位当家网红参与全程直播，观众被主播一波
波抽奖推上了高潮，据佳和家居企划部经理张
俊峰介绍，整个直播现场在线观看累计多达数
十万人次。爆棚的人气也在直播当中转化成

真金白银。在礼品发放处，顾客王先生告诉记
者，佳和家居这次活动力度非常大，我们领取
的名牌家电，节省了不少装修开支。 同时

“交定金送100”活动效果也十分显著，办卡人
数达数千人次，商场销售创全年新高。

鲁公大宅国庆签单突破600万
特批两天限时优惠
仅限30个名额

刚刚过去的国庆佳节，鲁公大宅装饰同样迎来了喜讯。鲁公大宅装饰至尊
店签单突破600万元，取得了丰硕的成果。在此与大家共同分享这一喜悦。在
喜悦的同时集团决定特批活动延续两天时间（10.15~10.16本周末），仅限30
个名额。机会不容错过，鲁公大宅装饰等你来！鲁公大宅会认真对待客户的选
择，做到您满意，我也满意的家装效果，营造舒适的家装服务氛围，让您住得舒心、
舒适。赵青

一个企业能够取得如此辉煌的业
绩，离不开客户的支持与信赖。这既是
对鲁公大宅的一种肯定，也是对今后鲁
公 大 宅 家 装 服 务 做 得 更 好 的 一 种 鼓
励。鲁公大宅坚信，今后的家装服务会
做得更好。努力建造舒适、环保的家
装，是鲁公大宅接下来一致努力的目
标。鲁公大宅的服务宗旨就是致力于

环保、健康家装。
鲁公大宅在郑州打破了以往高端高价

位的传统，真正打造了全国最具性价比的
一体化家装公司，长期坚持完善的管理体
制和公司架构，拥有尖端的设计团队、专业
的工程管理、统一材料配送、全程化的跟踪
服务，得到了客户的广泛信赖，在业界取得
了良好信誉。

鲁公大宅打破传统 颠覆郑州装修高端高价位历史

12年精益求精 鲁公大宅树立行业标杆

当黄金周不再黄金
欧凯龙、红星美凯龙、居然之家、佳和家居、凤凰城

它们靠什么逆市吸金？
在刚过去不久的这个黄金

周，郑州的家居商场依旧热闹
非凡，可惜效果大相径庭。除
了市内主流的几大卖场——欧
凯龙、红星美凯龙、居然之家、
佳和家居、凤凰城销售火爆外，
更多商家门前冷落鞍马稀。

这5家卖场为何能做到逆
势增长？不难发现都和平常苦
练“基本功”有关。此外，这些
卖场关于设计、美学以及生活
主题的活动开始增多，用更具
引导型的促销引领市场。
郑报融媒记者 赵青 文/图

今年黄金周期间，欧凯龙一手抓
住商场本身的促销，一手结合丰富的
线上线下活动体验，两翼齐飞让十一
大促销售火爆。据欧凯龙企划总监
谢喻介绍，十一期间，仅郑州 5个店，
销售总额同比增长70%。

谢喻将十一大卖原因归结为多
种营销方式活动的组合。首先，在十
一期间，明星卓依婷、安又琪的到来赚
足眼球；其次，欧凯龙促销一向实实在
在，在消费者心中有良好口碑，此次又

拿出千万现金补贴，刷新让利高度；另
外，此次“星约·惠”大促，欧凯龙做足
了宣传，通过报纸、微信、地推、户外广
告等多渠道推广，客户全覆盖。

谢喻表示，接下来 3 个月，欧凯
龙还有许多大事要做，升级力作悦
见·欧凯龙全球招商、给力促销持续
进行、五星级服务再上台阶、集团管
理层提升培训，作为河南家居龙头连
锁品牌，欧凯龙将全力为消费者打造
更高质量的购物体验。

十一黄金周居然之家赚得盆满钵满，据
居然之家郑州店总经理蔺智勇介绍，整个十
一居然之家郑州店销售额同比增长 30%，尤
其是儿童家具和定制家具成绩显眼，纯进
口家居馆因为特色突出也备受追捧。“最后
一个季度，居然之家郑州店还将持续发力，

居然之家中陆店下月中旬将开业，这也是
居然之家深耕郑州市场的升级力作。居
然顶层设计中心也将于今年年底启幕，将
提供‘一站式’家居设计方案，引领家居行
业从销售产品向销售‘生活方式’的方向
转变。”

居然之家喜事连连 中陆店下月开业，顶层设计中心将启幕

在刚刚过去的国庆销售旺季中，红星
美凯龙郑州商场再次把商场变成“景区”
人山人海。此次十一大促，红星美凯龙郑
州商场联合至少 30 个中高端家居品牌推
出了多款大牌特惠产品，举行专供活动，

吸引中产阶级眼球。此外，红星美凯龙郑
州商场提出打造有温度的体验和服务，让
服务更专业、更人性化，并且通过互联网
平台和技术工具，让用户的选择更丰富，
参与更便捷。

实惠是消费者最为看重的，这个十一，
凤凰城倾力打造的“建材家居采购节”处处
围绕这两个字做文章，据有关负责人介绍，
凤凰城拿出重金补贴，尤其是店面的16款低
于出厂价的爆款产品，着实让消费者买得过

瘾；定单返现金，最高可返 10%的真实现金。
该负责人表示，“刚需”消费人群在购买时会
更加重视性价比和理性消费，凤凰城新开业
的淘宝家居也是迎合这股需求，仅两个多
月，生意就十分火爆。

欧凯龙黄金周销量超预期
精耕细作打造更高质量购物体验

红星美凯龙打造线上线下一体化 再创黄金周吸金奇迹

凤凰城围绕“实惠”做足文章 成刚需族首选之地

佳和家居“城会玩”引入网红直播带来爆棚人气


