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近年来，雁鸣湖大闸蟹、农业嘉年华，
观鸟林、沙窝森林公园，雁鸣蟹岛休闲度
假园等产品和项目美名远扬，朱固萝卜、
东漳瓜豆酱、雁鸣湖糖蒜等农业品牌作用
不断彰显，已成为雁鸣湖镇的无形名片。

随着互联网的兴起，雁鸣湖镇坚持与
时俱进，更新宣传思路，坚持“大宣传”。
一是找准游客的兴趣点，利用“本土”网
站、微博、游玩观光导览图、宣传手册等平
台，在小小宣传手册上做文章，引起广大
游客的关注，提高公众知晓度。二是借助

主流媒体、网站，引进专业宣传设计公司，
融合当今流行的宣传因素和手段，成功举
办了雁鸣湖第十六届国际大闸蟹美食节，
极大提高了镇域美誉度及享誉度。

“我就纳闷了，为啥每次游客来了都
问有大闸蟹没有，走了带的都是大闸蟹，
好像我们雁鸣湖除了大闸蟹什么都没有
了一样？”这是两年前一位农民在与雁鸣
湖镇的工作人员聊天时说的一段话。近
年来，为打破产品单一的局面，雁鸣湖镇
坚持打响“大美雁鸣湖”整体旅游品牌的

发展思路，以全域化的理念和专业化的方
法，邀请专家团队整体推进全镇旅游业规
划设计、农家乐的升级改造等工作，在保
护好“雁鸣湖大闸蟹”这个名优品牌的同
时，推进朱固萝卜、东漳瓜豆酱、雁鸣湖莲
菜、小店西瓜等系列名优农产品的注册，
尝试开发“雁鸣湖系列品牌”。

今年，十一黄金周期间，朱固苹果、东
漳瓜豆酱等产品销量喜人，真正实现了

“大美雁鸣湖”的发展目标，展现了乡村旅
游的特有魅力。

汉风宋水雁鸣湖 内陆江南“后花园”
“中牟县全域旅游战略”让老百姓坐在家里就能赚钱
冬到雁鸣湖，极目眺望，这座沉睡的小城，睡眼朦胧，别有一番韵味。“自镇政府提出打造汉风宋水的中原特色水镇以来，我们

农家乐的生意越来越火爆了，很多游客都慕名而来，在旅游旺季月收入能上百万元”，提到现在的变化，雁鸣湖镇农家乐协会副会
长朱玉有掩饰不住内心的高兴，他告诉我们，他白手起家，从刚开始的大闸蟹养殖，到后来的多种水产混养，再到现在集“吃、喝、
玩、乐”为一体的雁鸣湖生态渔府的打造，他亲眼见证了雁鸣湖近几年来的进步，人民群众的腰包子鼓起来了，日子富起来了，尤
其是旅游旺季，老百姓坐在家里就能赚钱，现在基本上家家户户都添了小轿车，这在原来是想都不敢想的，这与上级政府制定的
好政策分不开，与领导们的支持帮助分不开。中牟时报 谢鹏飞 通讯员 王菊红 田建杰 文/图

为进一步夯实全域旅游业支柱型产
业地位，打造“郑州市雁鸣湖旅游度假示
范区”。近年来，中牟县雁鸣湖镇以建设
集“汉风宋水、内陆江南、北方水乡”为一
体的“中原特色水镇”为目标，以“招大商、
招好商”为原则，依托丰富的旅游资源和区
位优势，实现了“一年迈大步，三年大发展，
五年建成支柱产业”的发展目标，成为郑州
市乃至全省统筹城乡发展的一张名片。

近年来，镇党委政府高度重视全镇旅

游业的发展，把全域旅游、新型城镇化建
设、生态型现代农业作为支撑全镇经济社
会发展的三大支柱型产业，专门成立了雁
鸣湖镇旅游办公室，负责全镇旅游业的发
展与推广，出台了相关办法及政策、制定
了针对农家乐的考核方案，全镇上下合力
推进旅游业发展的良好氛围已初步形成。

据了解，雁鸣湖镇始终以建立“统一、
开放、有序”的旅游市场体系为目标。一是
在“旅游旺季”联合县直相关职能部门，组

成旅游执法队，不断加强“黄金周”期间的
执法巡查工作，对旅游市场环境卫生、黄牛
拉客、欺客宰客、缺斤短两等行为进行整
治。二是设立游客服务中心，实行8小时
轮班制，接受游客投诉，为游客提供服务，调
解旅游市场纠纷，查处违规农家乐。据统
计，2016年黄金周期间，雁鸣湖镇接待游客达
35万余人，旅游总收入5100万元，同比增长
40%；农产品收入520万元，餐饮及住宿收入
3930万元，大闸蟹销售收入达650余万元。

雁鸣湖镇坐落在雁鸣大道城市发展
轴的顶端，是中牟县北部片区的核心带动
区，西依郑东新区，东临汴西新区，郑州、
开封两城“半小时”生活圈均可覆盖。

作为中牟县全域旅游发展重点示范
镇，雁鸣湖镇政府高度重视基础设施建

设，本着“交通先行”的原则，着力规划
镇域道路交通系统，在农家乐与景区之
间构建环形线路网，雁鸣大道、星辰路
由南向北，雁月大道、新月路由东向西，
两纵两横的路网体系已经初步形成。
另外，为了在旅游旺季给游客出行提供

方便，近日，雁鸣湖镇党政班子积极部
署，认真筹划，决定从明年起在邻近的
四边城市之间建设“黄金周旅游专线”，
缓解人多、车堵现象，用“心”打动游客，
充分做到让游客吃得放心、玩得开心，
走得舒心。

有“郑州市后花园”之称的雁鸣湖镇，
因水成路、依水成景。镇域自然水域面积
43000亩，林地面积10000余亩，湿地8000
余亩，野生鸟类 78种、植物 80多种、草多
林密，小气候调节作用明显，春赏花、夏游
水、秋品蟹、冬汤泉，四季宜游，被誉为郑
汴之间一颗弥足珍贵的生态“绿心”。

近年来，雁鸣湖镇政府不断意识到

“文化兴旅”的重要性，积极转变思路，秉
承“人无我有、人有我精、人精我新”的原
则，将文化融入旅游产品的研发中去，做
活“旅游产品”。一是将“娱乐性、教育性、
追忆性、体验性”融为一体,让游客充分体
验到乡村旅游的乐趣，置身其中，返璞归
真，不仅喂饱游客的“胃”，还养足了游客
的“心”，跳出了“吃完就闪、买完就走”的

局面。二是对旅游产品进行深加工。按
照“小产品、大产业”的开发思路，对农产
品进行深加工，培优扶弱，将全域旅游业
与精准扶贫相结合，吸纳贫困人员就业，
夯实旅游商品规范化发展，对朱固萝卜、
东漳瓜豆酱、东漳糖蒜、莲藕等特色产品
进行集约化、深度加工，借助当地的历史
文化名人，进行宣传包装。

干群同心，合力兴旅的大氛围日渐形成

配套先行，全镇旅游业发展“如虎添翼”

深度挖掘，全域旅游业发展潜力无穷

积极宣传，“大美雁鸣湖”品牌深入人心
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“内通外畅”城市路网加速形成
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