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“互联网+”成就“三楂红”品牌
李双银：跨界经营 共享发展 造福一方百姓

·
企
业
篇

在中华文明的文化版图上，“文化圣山”嵩山吸纳四方文明之精华，傲然屹立于天地之中，见
证着无数优秀的嵩山儿女努力拼搏，为家乡造福。

在嵩山地区也流传一句话：“登嵩山望中岳同饮三楂红酒，拜少林阅书院共叙华夏文化”；“三
楂红”为何成为嵩山地区一个家喻户晓的品牌，今天我们一起探秘登封三楂红酒业有限公司。
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70后的李双银出生在大熊山脚下的徐庄镇普
堂村，上世纪80年代中期，曾在该乡镇林站工作并
参与了林区山楂植树造林，在当地政府的大力支
持下，嵩山林区共种植了7万多亩的优质山楂。每
当看到漫山遍野红彤彤的山楂果时，李双银总有
一种情结弥漫心怀。

1995年，李双银和他的兄弟们开办了冰淇淋
厂，积聚了人生第一桶金。2000年初，李双银增加
了碳酸饮料产品，成立登封市李氏兄弟饮料有限公
司，产品销至郑州、许昌、洛阳、三门峡、山西、陕西
等地。之后的四五年时间，李双银一直被眼前的现
实所煎熬着：由于山楂销售渠道不畅，果农的山楂
成熟后，有的卖给中药店，有的干脆放在家里自己
吃，更多的山楂则无处可去，有的甚至直接烂掉。

嵩山山地适合山楂树的生长，山楂果营养丰富，
可生吃，还可制作果脯果糕，干制后可入药，具有降
血脂、血压，强心、抗心律不齐和健脾开胃、消食化滞、

活血化痰等作用。这么好的山楂烂掉太可惜了！
2005年底，李双银盖起了40来间厂房，成立了

登封三楂红酒业有限公司。从这一天起，李双银便
给自己定下了“规矩”：要让山楂给老百姓造福，把
三楂红做成中国果酒的知名品牌，登封的另一个烫
金名片。

同时，每年他都要救助贫困生、扶贫救弱、铺路
修桥，积极投身社会公益事业；2016年8月，他又向

“登封市困难党员慈善帮扶基金”捐赠36000元，为
登封市困难党员慈善帮扶基金注入了第一笔资金。

从山村里走出的“爱心大使”

借力互联思维 跨越式发展

成立郑州三楂红电子商务有限公司以来，根据市场
需要，该公司先后研发了以三楂红2697产品为核心的高
端产品，重点走电子商务渠道；以两款“山楂花儿开”为主
的中端产品，重点是提高产品的市场占有率；山楂发酵
酒、山楂蒸馏酒为两翼的大众型产品，在登封具有较好的
消费基础，市场重点还是在登封本地及周边市场。

有了好产品，有了好渠道，更要有好平台，为消
费者、为股东会员提供产品、提供服务的综合平台，
在这个平台，不仅能够享受到产品和文化带来的魅
力享受，更能够成为每个会员沟通、交流与合作的
平台，并以这个平台为基础，建立三楂红综合性服
务中心，以项目为载体，融服务、体验、物流为一体
的综合性服务平台，带动周边会员体系的发展，尤
其是北京服务中心自2016年9月19日成立以来，发
展会员300多个，辐射内蒙古、河北、吉林等省市区，
经营额占整个电子商务经营额的半壁江山。

该公司依托三楂红酒业生产的系列优质产品，
依托互联网+，采取产品众筹的商业模式，线上线下互
通互联的运作方式，全方面向广大消费者提供优质产品
和服务，打造全生态链的厂商一体化经营模式。截止到
目前，三楂红电子商务有限公司先后成立了郑州、平顶
山、开封、洛阳、许昌、新乡、洛阳、鹤壁等线下80多家代
理体验中心，成为三楂红酒业在全国各地的星星之火。

为适应新的发展需要，该公司及时调整了市场
发展战略，把营销重点从登封转移到郑州，并把郑
州确定为三楂红在河南的核心市场，把控终端，精
耕细作；省外采取股东会员制和综合服务中心稳步
复制，成熟一个，发展一个；同时借力互联思维，启
动对外众筹模式，让三楂红红遍中原，红遍中国。

不忘初心 造福一方百姓

带领乡邻脱贫致富奔小康，是李双银梦寐以求
的愿望。2014年 11月，李双银当选为普堂村党支
部书记，他说，他要兑现自己的诺言，带领家乡的父
老乡亲过上好日子，使乡亲们不用出去打工，在家
门口就能赚钱过上幸福生活。

2016年上半年，李双银征得当地党委、政府的同
意，流转了土地，在徐庄镇规划建设一座花园式工厂，
并依此为依托，把徐庄镇建设成中原地区远近闻名的
果酒小镇，形成以山楂发酵酒为核心、轩的很蒸馏酒
和徐庄镇农业综合开发为两翼的多元化发展格局；形
成以农业综合开发为龙头，融健康旅游、以酒养生、健
康食品为产业链的立体化健康生活园。

谈到未来公司的发展，李双银满怀信心：“三楂红
酒业有好的产品，又有好的运营模式，我们将进一步做
好体验营销和电子商务两篇文章，实行跨界经营，共享
发展，造福一方百姓，打造中国第一果酒品牌，为扛起我
国果酒行业一面旗帜而贡献自己的绵薄之力！”

镇山之宝 您收藏了吗？

玉如意，乾隆御赐嵩山的镇山之宝。据清编
《嵩岳游记》记载：玉如意为稀世之宝，嵩山的镇山
之宝，是 1750年乾隆游中岳时越南国使臣送的贡
品，于光绪二十年转送至登封县衙，历任知县必须
先拜“玉如意”，再接县印。

三楂红酒业首创“轩的很·玉如意”山楂蒸馏
酒，采用钧瓷包装，每年9月9日9时，在嵩山老君洞
封存999瓶，后酵3年，酒瓶内釉采用3种嵩山药石，
利用纳米技术，让分子细化，科学配伍，精工细作而
成。酒饮后其瓶仍可盛酒，经测试，新酒在瓶中贮
存一刻钟后，可达一年后酵的品质，使产品更成熟，
更纯净，更绵软，更健康，风格独树一帜。三楂红酒
业重磅出击的“轩的很·玉如意”，可供私家定制，刻
制印章，具有永久的收藏价值！

为了答谢新老客户对三楂红酒业的厚爱，限量
推出“轩的很·玉如意”，畅享国内四日游活动！您
报名了吗？报名热线：0371-62920000

三楂红酒业企业文化和酒一样绵香醇长。《黄
帝内传》记载，“王母会帝于嵩山，饮帝以护神养
气，金液流光之酒，又有延洪寿光之酒”。即公元
前 2697年，华夏人文始祖轩辕黄帝在嵩山老君洞

用山楂酒宴请西王母，同年，黄帝即位，创制
立法，是干支纪年的开始，故他命名一种
山楂酒为“2697”。

“2697”独一无二。每年 9 月 9 日 9
时，三楂红酒业将山楂酒送至嵩山老

君洞，并在此封存三年，于每年重
阳节前取出灌装。

从 2006 年开始经营山楂酒，
近10年来，三楂红酒业

酿酒技术上完全成熟。面对互联网经济蓬勃发展
的当下，该公司也把销售渠道放眼到互联网平台。

他认为，“互联网+”就是更好地利用现代互
联网信息通信技术以及互联网平台，让互联网
与传统行业进行深度融合，提升全社会的创新
力和生产力，形成更广泛的以互联网为基础设
施和实现工具经济发展的新形态。

说做就做，该公司聘请长期在互联网从事电
子商务的吴峰担任总经理，决定抓住互联思维
赋予的发展新机遇，为三楂红闯出一片崭新的
天地。2015年 12月 25日，在一片震耳欲聋的鞭
炮声中，郑州三楂红电子商务有限公司正式挂
牌成立了。

企业文化、“互联网+”成就“三楂红”品牌

李双银在产品发布会上介绍产品

三楂红在道教圣地老母洞洞藏
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