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其实，娱乐化营销的出现，
跟当下这个时代，以及这个时代

主要的消费群体是密不可分的。
调查数据显示：“玩”是80后生活

的主体，“玩”的花费可达他们日常消费

的三分之一。而娱乐的价值就是教会他
们“怎样玩”以及通过何种载体让他们觉
得“好玩”。有人研究认为85后更喜欢
网络与娱乐结合的营销模式。趣味性、
体验式的、互动性娱乐营销活动更能打
动他们，更能激发他们的购买欲。

对此，有业内人士提出，所有的行业
都应该像娱乐业一样，最重要的不是销
售产品，而是销售用户体验，对于如何打
动用户的感情，没有行业比娱乐业更了
解这个，所有的品牌营销都要不遗娱力。

确实，不可否认，这个时代需要娱
乐，人们需要娱乐，品牌需要娱乐，传播
需要娱乐。然而，娱乐化能代表一切吗？

“利用娱乐化手段打造爆点或者话
题，确实可以达到瞬间爆红，甚至短时间
内知名度暴涨的目的，然而，不管是哪种
娱乐化的营销手段，都很容易被模仿，也
很容易像烟花一样，绚烂过后便再无痕
迹。”一业内人士说，不管是互联网公司，
还是其他公司，借助娱乐化的手段进行宣
传营销，没有问题，但如果仅仅依靠“娱乐
至死”的想法，却没有实实在在的产品和
创意，那么，一切也都是枉然，消费者或许
会一时被蒙蔽，但不会长久买账。

我省新增6家
国家级科技企业孵化器

本报讯 昨日，记者从省科技厅获
悉，日前科技部发布公告，我省洛阳大
学科技园发展有限公司、洛阳京航星空
科技服务有限公司、柘城县创业服务中
心、民权县产业集聚区创业服务中心、
河南港田电子信息产业服务有限公司、
许昌市高新技术创业服务中心有限公
司等6家单位被认定为国家级科技企业
孵化器，获批数量为我省历年最多。

至此，我省拥有国家级科技企业孵
化器总数达到30家，数量居中西部省份
前列；省级以上科技企业孵化器、大学
科技园、众创空间等各类创新创业孵化
载体达到 221家，实现了全省 18家省辖
市的全覆盖，较为完善的创新创业孵化
体系基本形成。郑报融媒记者 李丽君

强强联合，郑州市场
建设有了新“智库”

本报讯 郑州因“商”而立，因“商”
而荣，而遍布郑州的各大市场则是郑州
商贸业发展的载体。在郑州建设“国际
商都”及国家中心城市大背景下，传统
市场如何发展转型升级，如何实现对市
场资源的重新整合，为郑州打造国际商
都铺石探路呢？昨日，郑州市市场研究
院与河南大学中原发展研究院正式签
署战略合作协议。双方将深入研究郑
州市场建设新格局，为政府决策提供具
有前瞻性的意见和建议，推动郑州市场
发展转型升级。

作为中部地区研究市场建设的权威
机构，郑州市市场研究院以“专注市场、
服务郑州、内生外联、复合发展”为思路，
致力架起市场与政府之间的沟通桥梁。
河南大学中原发展研究院是省内首家高
端智库型研究机构，在郑汴一体化、中原
城市群等重大战略决策方面作出了积极
贡献。双方开展合作，有助于发挥双方
在政策研究等方面的优势，提高企业和
产业创新能力，促进郑州“十大体系”建
设；有助于落实政府产业政策，促进批发
市场产业升级与市场建设工作。
郑报融媒记者 徐智慧

国家新能源汽车供能装置质
量监督检验中心落户河南
我省市场份额
占全国超四成

本报讯 昨日，河南省质监局传出消
息，日前国家质检总局正式批复，批准
在河南省计量科学研究院的基础上，筹
建国家新能源汽车供能装置质量监督
检验中心，标志着国家新能源汽车供能
装置质量监督检验中心落户河南。

新能源汽车供能装置是为新能源
汽车提供动力能量的重要设备。新能
源汽车产业是国家鼓励发展的新兴产
业，该产业的发展对缓解能源和环境压
力，加快汽车产业转型升级、培育新的
经济增长点和增强国际竞争优势具有
重要意义，完善的供能装置制造是发展
新能源汽车产业的重要保障。

据悉，截至目前河南省已在新能源汽
车供能装置及相关配套电气产品等领域逐
步形成产品企业集群优势，占到国内市场
份额的43%以上。郑报融媒记者 李丽君

牵手明星、大佬客串……
互联网公司的营销新思路
明星代言互联网营销泛娱乐化 但需谨防“娱乐至死”

本报讯 财经作家吴晓波认为在一个互联网喧嚣的时代，任何行
业的成长都已经离不开娱乐的要素，甚至，在很多时候娱乐化已经成为
产业升级和流行的最重要因素和方向。

这个观点，在过去一年，频频被各大互联网公司印证。从小米科技砸钱
请梁朝伟代言，到阿里巴巴靠大量国际明星撑门面的“双11”，再到苏宁易购
“牵手”当红小鲜肉……用明星效应带动品牌、刺激销售，用娱乐化的手段进
行宣传，已经成为互联网巨头的营销新思路。郑报融媒记者 赵柳影

娱乐化成为
互联网公司杀手锏

从近年来的粉丝经济，到去年
兴起的网红经济，再到长久不衰的
明星效应，当下的移动互联网时代，
与娱乐消费的关系越来越近。

“过去几年，公司吸引用户的策
略是：免费、价格战。而近两年，能明
显感觉到，娱乐化成了互联网公司的
杀手锏。”一位业内人士说，互联网行
业在营销上烧钱，一方面是竞争激
烈，需要明星抢夺眼球；另一方面，当
市场进入相对成熟阶段，明星的效应
还在于为品牌注入新的活力。

从去年的“双十一”，我们便可
以发现这种变化。之前常用的打折
促销口号已经不再喊得响亮，反而
是各种与娱乐结合的新鲜互动。

好比“双十一”，天猫关心的不
仅是销量，更是创新，天猫表示将打
破娱乐与消费边界，实时互动形成
新消费形态。阿里巴巴 CEO张勇
表示，“双 11”销售数据是水到渠成
的事情，最终的数据应该是娱乐和
互动的结果。

确实，天猫的双十一晚会，邀请
的明星从国内延展到国际，从偶像
到实力，形成了很好的话题性，连续
占据几天的微博热搜榜。实践证
明，天猫这一娱乐化的营销手段，无
疑是成功的，

而苏宁的双十一，则是邀请当
红小鲜肉杨洋成为新代言人，
并搭档张天爱，共同上演
大型真人穿越直播综
艺。苏宁云商 COO
侯恩龙，也表示要跳
脱出逢双十一必押
宝晚会的套路，到
太湖畔的三国水浒
城里再造一座城，
复原和演绎古代商
业形态。并将这座
城的名字叫“笑倾
城”，是个很轻松、很
欢快的称谓，就是要
向消费者传达轻轻松
松购物、欢欢乐乐体验
的消费理念。

娱乐化的风潮正一股股地吹向互联
网巨头们。无论是电视剧、电影还是各
类综艺节目，互联网公司越来越多地出
现在内容里，互联网公司与明星的关系
也在发生着变化。

在互联网圈，各家公司负责人“披挂上
阵”玩娱乐已经屡见不鲜。阿里的马云、搜
狐的张朝阳都是互联网圈中爱做演员的

人，多次客串公司旗下节目、影片。
当互联网大佬频频现身

在电视剧、电影中时，无形之

中也给自身的平台、品牌带来了极强的曝
光度，公司大佬亲自玩娱乐，本身就是一
种低成本的跨界娱乐营销模式。

此外，不少网友也发现，互联网公司
里的明星员工越来越多了。比如，周杰伦
加盟途牛公司，变身首席旅游策划官CPO;
另一是《欢乐颂》的“安迪”刘涛加盟平安
好医生，变身首席健康官CHO；还有何炅
加入阿里音乐;李湘加入奇虎360。

这不禁让人联想，当互联网大佬撞上
娱乐明星，娱乐化的风潮是否会愈演愈烈。

■评论

不遗娱力，也要谨防“娱乐至死”

公司大佬、娱乐明星，傻傻分不清

贝克汉姆夫妇出席天猫双十一购物晚会

梁朝伟代言小米手机梁朝伟代言小米手机 杨洋为苏宁易购代言杨洋为苏宁易购代言


