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激发团结奋斗圆梦中国的强大力量
——写在习近平总书记“2·19”重要讲话发表一周年之际

在今年全国新闻战线开展的“新
春走基层”活动中，广大新闻工作者坚
持百姓情怀、人民本色，把实践和基层
当作最好的课堂，践行着习近平总书记
“俯下身、沉下心，察实情、说实话、动
真情”的要求。

媒体竞争关键是人才竞争，媒体
优势核心是人才优势。如何培养造就
一支政治坚定、业务精湛、作风优良、
党和人民放心的新闻舆论工作队伍？

习近平总书记强调，新闻舆论工
作者要增强政治家办报意识，在围绕
中心、服务大局中找准坐标定位，牢
记社会责任，不断解决好“为了谁、依
靠谁、我是谁”这个根本问题。

新华社记者孙铁翔还清楚记得，
去年2月19日，习近平总书记来新华
社考察时，他向总书记汇报了自己在
河北正定塔元庄村“走基层”的情
况。总书记语重心长地说：“基层干
部要接地气，记者调研也要接地气。”

去年 7月，顶着炎炎烈日，孙铁
翔踏上重访塔元庄村之路，映入他眼
帘的是一派欣欣向荣的新景象：一个

曾负债累累的穷村，如今已发展成为
富裕村、文明村。

在路上，心中才有时代；在基
层，心中才有群众；在现场，心中才
有感动。

纪念红军长征胜利 80周年之
际，他们背起行囊，沿着红军的足迹，
感受长征的雄浑与艰辛；抗洪关键阶
段，他们深入一线，顶风冒雨，挖掘抢
险救灾中涌现出的感人故事和先进
典型；春运期间，他们把镜头对准亿
万返乡农民工，关注最真实的底层群
众……

从业 30余年，光明日报记者唐
湘岳在同事们眼中始终是“一头汗两
腿泥”“能讲好故事”的记者。去年
底，他荣获了第十四届长江韬奋奖。

“总书记要求我们，努力推出有
思想、有温度、有品质的作品。回想
我采写的很多普通人的故事之所以
能获认可，无不来源于这份嘱托。”唐
湘岳说。

群众在哪里，基层就在哪里，新
时代的故事就在哪里。

新华社播发的《羊小平砸缸》《铁
骑千里返乡记》等稿件，涤荡着人民
情怀，传递着百姓声音；中央电视台
推出的《谁不说俺家乡好》《为谁辛苦
为谁忙》《厉害了 我的国》等新闻报
道，沾着泥土气息，走进群众心坎；经
济日报社春运期间开设的“值班站长
日记”，鲜活生动、温暖人心……牢记
总书记的教诲，广大新闻工作者发出一
篇篇“沾泥土”“带露珠”“冒热气”的新
闻佳作。

记者，记录历史者。
党的新闻舆论工作者，曾经见证

了烽火连天的革命岁月，见证了热火
朝天的建设年代，见证了波澜壮阔的
改革时期。

今天，身处新的伟大时代，肩负新
的崇高使命，新闻舆论工作者要进一
步深入学习贯彻习近平总书记重要讲
话精神，以手中如椽之笔忠实记录历
史、纵情讴歌时代，为党的十九大胜利
召开营造良好的舆论氛围，为圆梦中
国凝聚团结奋斗的强大力量。
据新华社

为人民抒怀，为时代放歌
——一年来，广大新闻工作者紧跟时代步伐，牢记职责使命，增
强业务能力，转变作风文风，创造无愧于时代、无愧于人民的新
闻作品

2017年一开年，新华社微纪录片栏目
《国家相册》推出“新年特别奉献”节目《心
中的牵挂》，以习近平总书记感人至深的话
语贯穿，用 12分钟时间，恢弘而细腻地讲
述了党与人民群众鱼水情深的血肉关系。
该片浏览量累计超过 2亿人次，被网友称
为开年的“暖心之作”。

“为新闻媒体转型创新、深度融合发展
树立了标杆。”新华社接连推出融媒体产
品，受到业内高度关注。

惟创新者进，惟创新者强，惟创新
者胜。

2014年，中央深改组会议审议通过
《关于推动传统媒体和新兴媒体融合发展
的指导意见》。去年，习近平总书记又在党
的新闻舆论工作座谈会上提出，要推动融
合发展，主动借助新媒体传播优势。

一年来，中央主要新闻单位按照中央要
求，以全新理念完善顶层设计，以技术进步
拓宽报道途径，以内容创新赢得发展优势，
绘就了媒体深度融合的新版图——

随着全媒体新闻大厅的启用，人民日
报进一步完善“中央厨房”运行机制，推动
建立“一次采集、多元加工、多样生成、分众
传播、系统支撑”的全媒体生产流程，加快
报社融合发展从“物理捆绑”向“化学反应”
质变。

新华社强化内容创新，推出的《四个全
面》《红色气质》《新华社特约记者太空日
记》等一批“现象级”融媒体报道产品，网络
浏览量均数以亿计，美联社等西方主流媒
体纷纷转载或引用；率先启用直播态产品
“现场新闻”，引领了新闻业态重大变革。

中央人民广播电台成立融媒体新闻指
挥中心，统筹全台融媒体内容生产，初步形
成全台“7×24小时”联合作战的协调机制，
实现了传播渠道的全能化和生产布局的合
理化；将无人机设备、客户端视频直播等引
入日常报道，融合应急报道模式日臻完善。

中央电视台创新思维和载体手段，涌
现出大数据服务、VR视频、网络直播、虚拟
座席、实时弹幕等多种融合互动形式，进一
步强化产品意识、用户意识、服务意识和互
动意识，打造“智慧融媒体”宣传矩阵。

“媒体融合发展的趋势特征更加明显，
传媒业不断探索，深入转型，在内容、技术、
渠道、管理等多方面深度融合，传统媒体与
新媒体融合发展的广度拓宽、速度加快、力
度增强。”唐绪军说。

以融合发展为突破口，各新闻媒体着力
适应受众需求、创新方法手段，把握时度效、
提升影响力，推进网上网下不同平台优势叠
加互补，一个拥有较强传播力、公信力、影响
力的新型主流新闻媒体矩阵正在时代变革
中“破茧而出”。

适应发展新趋势
构筑媒体新版图
——一年来各新闻单位
尊重新闻传播规律，创
新方法手段，积极推动
传统媒体和新兴媒体融
合发展

(上接A03版）

2016 年岁末，随着启动键按
下，中国国际电视台（中国环球电
视网）正式开播，以 6个电视频道、3
个海外分台、1个视频通讯社和新
媒体集群的庞大阵容，致力于打造
全新“外宣旗舰”媒体，搭建世界舆
论的“中国平台”。

俄罗斯汉语翻译协会负责人基
里尔·巴特金认为，一个多彩、美丽
的中国将更加清晰地展现在全世界
面前。

传播力决定影响力，话语权决定
主动权。

中国日报把“国际范儿”和“中国味
儿”相结合，从时度效着力，坚持大手笔
运用视觉元素，通过对照片、文字、图
表、漫画、联版创意等视觉元素综合运
用，突出版面视觉冲击力，努力增强传
播针对性有效性。

“国际传播能力是一种软实力。”
清华大学马克思主义新闻学与新闻
教育改革研究中心执行主任王君超
说，一年来，中央和地方媒体下大力
气加强国际传播能力建设，更加有效

地展现中国思想，更加响亮地提出中
国主张。

用中国理论阐释中国实践，用中
国实践升华中国理论。

2016年金秋9月，世界舞台的灯
光聚焦杭州，这里也成了世界观察中
国的一个窗口。

“联接中外、沟通世界”——G20
杭州峰会期间，中央各主要媒体积极
探索国际传播建设新思路新手段，讲
好中国故事，发出中国声音，传播中
国形象，让主场国际活动报道成为对
外传播的阵地，始终主导并引领着舆
论走向。

面对复杂的国内外舆论环境，新
华社主动设置议题，独家专访普京，
策划推进南海仲裁案、“安倍经济学”
破产、福岛核泄漏“后遗症”等报道；
经济日报回击“唱衰中国经济”论调，
策划推出“如何看待当前经济形势”
“平稳开局看亮点”等专栏；中国国际
广播电台抢抓专项报道主动权，策划
推出“丝路名人中国行”“两岸新发
现”“中国人权纪实”等品牌采访报道

活动……
一年来，中央主要媒体敢于发

声、善于发声，充分阐明我立场主张，
在国际舆论斗争中实现话语突围。

2017年新年伊始，中国外交再启
新篇。

在世界经济低迷不振、逆全球
化暗流涌动的背景下，国家主席
习近平首访瑞士，从阿尔卑斯山小
镇达沃斯到千年古城洛桑再到“国
际会议之都”日内瓦，世界媒体的目
光一路追随。

在这场新闻竞争中，中央主要媒
体突出访问重点、精心设置议题，用
一篇篇文字、一幅幅照片、一个个镜
头，展现了中国的天下情怀和大国担
当。海外媒体由衷感叹：世界舆论主
导权正向中国同行手中转移。

在舆论环境、媒体态势、传播手
段深刻变化的今天，中国的新闻人
铿锵前行，不断构建新格局、涵养新
能力、抢占新阵地，厚植发展优势，
彰显生机活力，向全世界发出更响
亮的中国声音。

讲述更动听的中国故事，发出更响亮的中国声音
——一年来各新闻单位加强国际传播能力建设，不断提升中国
话语的国际影响力


