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在20世纪80年代的商战中，郑州天然商厦虽然不是绝对的主角，但优越的地理位
置，使得其成为与亚细亚并肩的商战“五雄”之一。

然而，商途坎坷。2011年，郑州天然商厦进行司法拍卖，河南本土地产商宏光集团
取得了原来天然商厦的产权。雄心勃勃的宏光集团，致力于“宏光华夏之门”建设，一个
宏伟的计划正在从纸上变成现实。
记者 刘俊芳

天然商厦已然远去
宏光接手，“华夏之门”期待重塑二七商圈新形象
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河南宏光集团之所以大手笔建
设“华夏之门”项目，看中的就是二
七商圈这个在郑州无法复制的地理
位置。

据蒋旭东介绍，由于文化基因
的沉淀，二七商圈的地位在河南是
无人能够取代的。但是，二七商圈
要发展，要让商圈与其地位相符合，
必须进行升级改造。提高城市品
位，适应现代商业模式，就是基于这
样的考虑，宏光集团才决定建设“宏
光华夏之门”。

据介绍，河南宏光实业集团始
创于 1993年，集团资产规模数百亿
元，已形成以房地产为主业，商业地
产、旅游地产、养老产业、新能源产
业、大数据产业、航空服务、物业管
理、休闲娱乐等完整的产业链条。

集团成立以来，先后成功开发
了外商公寓、光大银行办公大厦、
紫竹轩小区、烟草小区、人和花
园、郑州市移动公司大厦、纯粹领
域、CBD世贸大厦、奥园·国际公
寓、蓝水岸、三亚天赐·18度蔚蓝、
海口天赐·上湾等房地产项目，累
计开发面积数百万平方米，物业类
型涵盖了住宅、商业、写字楼等。

蒋旭东认为，现在的二七商圈
虽然声名远扬，但是二七商战是上
世纪八九十年代的事情，现在的商
业发展已经和那时不可同日而语。

原来以百货为主的商业建筑已经不
适应目前的购物中心为主的商业业
态，因此，彻底改造二七商圈已经刻
不容缓。

据了解，“宏光华夏之门”设
计有多处亮点，项目地下商业与
地铁 1、3号线换乘口连接，天桥
连廊同周边商业联通，形成双层
24小时交通核，不仅有效地缓解
项目周边交通拥堵，还能够带来
大量的客流和商机，未来还会成
为二七广场人流更旺的商业中
心。

不过，目前“宏光华夏之门”
项目的进展缓慢主要是因为人
们对超高建筑的认识和理解各
有差异，从而也给这个项目增加
了很多不确定性。

从国内外的大型商业城市看，
超高层建筑往往代表着一个城市的
建设高度，是一座城市的核心地带，
比如郑州的大玉米，就是展示郑州
这座城市建设的重要窗口。因为它
们的身影要经常出现在城市宣传片
中，因而超高层建筑地位往往比较
独特，并不是一般的位置就可以申
请的。

而目前郑州建成的超高层建筑
虽不多，但处于规划期的超高并不
少，339米宏光“华夏之门”算是其中
之一。

郑州天然商厦隶属于河南省中原石油天然气开
发总公司，原名人民商场，由总公司下属一房产开发
部于1987年开发兴建。

1990年1月，人民商场开业之初，主要以租赁为
主，有 2000平方米左右的面积以店面的形式卖给小
业主。

不过，由于当时郑州第一次商战已经在二七商
圈点燃，商圈内五大知名商企开始比价格、比服务、
比产品，迫于内外形势的压力，人民商场重新装修，
改名“天然商厦”，开始自主经营。

改名后的 3年是天然商厦最辉煌的时候，那时

候，总经理带领员工一起打拼，他们与亚细亚商场比
服务、比特色，虽然不是郑州商业的老大，但排名好
的时候，业绩能冲到前三四名。

20世纪 80年代末 90年代初，似乎一夜之间，郑
州二七商圈突然冒出亚细亚商场、商城大厦、天然商
厦、华联商厦 4家豪华型现代化大商场，使郑州商界
维持多年的市百货大楼、紫荆山百货大楼二分天下、
相安无事的格局备受挑战。

4家新型商厦的拔地而起，加上雄踞郑州商界霸
主地位多年的百货大楼、紫荆山百货大楼，百万人口
的郑州，方圆两公里的范围之内，即拥有了 6家综合
性大商场。郑州六大商场逐鹿中原，由此演出了一
场波澜壮阔、如火如荼的大商战。

可惜，1995年的一场大火把这些人的激情和
积累烧“焦”了。这场大火让商场负债累累，坚持
营业 5年后，天然商厦再次对外招租，却没有了以
往的风光。

前世今生
六大商场曾并肩逐鹿中原

2011年，郑州天然商厦进行
了司法拍卖，河南本土地产商宏
光集团取得了原来天然商厦的产
权。而宏光集团之所以接手天然
商厦，目的就是想在二七商圈开
发出一座地标性建筑。

据宏光集团河南奥园置业有限
公司总经理蒋旭东介绍，“宏光华
夏之门”项目地处二七商圈重要位
置，占地面积约 45亩，宏光集团通
过设计建设将此地块打造成为一
个集精品酒店、旅游观光、城市展
厅、高端商业、购物中心、甲级写
字楼等为一体的现代化大型商业
综合体，为二七广场打造超高层地
标性建筑，提升该区域的品位和服
务功能。

根据设计方案，“宏光华夏之
门”项目总建筑面积约 51.5万平方
米，建筑高度 339米，总投资约 100
亿元，工期 4.5年。项目建成后，向
社会提供近 10000个就业岗位，年
均增加二七广场旅游观光人数百

万人。
蒋旭东说，由于项目地处二

七商圈，商业结合中原地区悠久
的历史文化，使得“华夏之门”项
目更具地标意义。

据了解，目前二七商圈区域最
高的楼是二七广场新田时代广
场，有 280 米高。已建成的最高
楼是会展中心绿地千玺广场，
280米高。在建的有高铁站西广
场绿地中心 285 米双塔，二七运
河新区 270米双塔。高铁站东广
场有规划 360 米高的楼，但是还
没有落地。而“宏光华夏之门”
项目的规划高度是 339 米，这是
目前郑州有据可查在规划层面
的最高楼，成为地标建筑应该名
副其实。

目前，“宏光华夏之门”项目正
处于方案申报阶段。蒋旭东表示，
宏光集团正在积极推动各项审批工
作的进行，规划一旦批准争取尽快
动工。

宏光接手
“华夏之门”期待重塑二七商圈新形象

二七商圈
需要地标性建筑引领区域发展

“宏光华夏之门”设计图

比服务、比特色，天然商厦曾辉煌一时

上世纪90年代，人民商场重新装修，改名为天然商厦


