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A股猪年首个交易日
迎来开门红

猪年首个交易日没有让A股
各方失望，而是延续了狗年最后一
个交易日的上涨行情，迎来开门
红。截至 11 日收盘，沪指收报
2653.90点，涨 1.36%；深成指收报
7919.05点，涨 3.06%；创业板收报
1316.10点，涨3.53%。

2019年以来，A股市场的表现
在各大市场中可谓亮眼，沪深 300
指数截至 2月 11日累计涨幅已近
10％。外资流入也呈现加速迹象，
市场数据显示，1月沪深股通的北
向资金合计净流入606.88亿元，创
互联互通机制设立以来的单月净
流入新高。

工银瑞信基金认为，当前A股
市场估值处于历史低位。在近期
政策面暖风频吹，政府各部门稳增
长和促改革等政策信号持续释放，
预计短期市场风险偏好还将处于
改善趋势中。中长期来看，随着国
内改革开放的进一步深入推进，资
本市场各项制度的不断健全完善，
投资者结构的优化，当前A股市场
的投资性价比不断凸显。

从更宏观的角度看，中国宏观
经济运行中不断闪现的亮点也给
资本市场吹来了徐徐暖风。
据新华社

本报讯（记者 成燕）在互联
网经济时代，居民过年消费方式
有哪些新变化？省商务厅发布
的最新数据分析显示，“互联
网+”正在与多个领域深度融合，
助推春节消费升级。

“互联网+美食”效应显著。
随着“互联网+”与餐饮的深度融
合，网上餐饮服务蓬勃兴起，人们

纷纷通过网络、微信平台团购订
餐，选购年夜饭等。省时、便捷、
个性化的网上餐饮服务，成为拉
动餐饮业发展的新兴增长点。

“互联网+旅游+文化”备受
欢迎。到龙门石窟的游客纷纷
拿出手机扫描“诗歌龙门”二维
码，与古人对话，在优美的诗词
中感受龙门山色的诗情画意；

“探秘神都”AR手机APP，让历
史人物走近眼前。洛邑古城上
线了“刷脸入园”“无人超市”，
游客不再因忘带身份证无法入
园而烦恼。“互联网+旅游+文
化”在给游客带来便捷服务的
同时，增强了游客体验，让游客
感受到了河南丰厚的历史文化
和山水风光。

今年春节有啥新变化？看大数据
“北上赏冰雪、南下享温暖”成为热门旅游选择

“互联网+”助推春节消费升级

“刷脸入园”“无人超市”让旅游购物更快捷

交通
全国共发送
旅客4.21亿人次

2月 4日至 10日，全国共发
送旅客4.21亿人次，比去年同期
增长 0.35%。其中，铁路 6039.1
万人次，增长 5.8%；公路 3.38亿
人次，下降 0.8%；民航 1258.6万
人次，增长 10.6%；水运 1022.3
万人次，下降3.2%。

2月 10日（正月初六）为今
年春运开始以来客流最高峰，当
日共发送旅客9551.6万人次，比
去年春节同期增长 0.1%。记者
从中国铁路总公司获悉，2月 11
日，铁路客流保持高位运行，全
国铁路预计发送旅客 1223万人
次。为应对返程客流高峰，全国
铁路继续加大运力投放，预计加
开旅客列车1151列。

旅游
全国旅游接待
游客4.15亿人次

中国旅游研究院（文化和旅
游部数据中心）综合测算，2019
年春节假期，全国旅游接待总人
数 4.15亿人次，同比增长 7.6%；
实现旅游收入 5139亿元，同比
增长 8.2%，文化和旅游市场繁

荣有序。在国内旅游市场，休闲
旅游、观影观展、民俗活动等体
验式消费越来越受到欢迎。“北
上赏冰雪、南下享温暖”成为热
门旅游选择。2月 4日到 9日，
内蒙古接待游客 476.2万人次，
同比增长 14.6%；三亚八大景区
接待游客超过80万人次。

消费
零售和餐饮企业销售额
首次超万亿元

据商务部监测，2月 4日至
10日，全国零售和餐饮企业实
现销售额约 10050亿元，比去年
春节黄金周增长8.5%。

2019年春节黄金周期间，
全国商品市场保持平稳较快增
长，买年货、吃年夜饭、逛庙会等
传统消费红红火火，年节礼品、
传统食品、新兴电子产品、地方
特色产品销售增长较快，网络消
费、定制消费、体验消费、智能消
费等新兴消费亮点纷呈。

春节黄金周期间，传统年货、
绿色食品、智能家电、新型数码产
品、地方特色产品等销售保持较
快增长。集购物、餐饮、娱乐等功
能于一体的购物中心、奥特莱斯
等新兴业态受到消费者青睐。

生鲜产品成为今年春节快
递配送最火爆的商品之一，179
个城市生鲜商品可以次日达。
除了对美食的“高需求”外，今年
春节期间，消费者对生活用品的
需求也明显提高。

餐饮
年夜饭火爆，外卖受欢迎

年夜饭、团圆饭、亲朋宴成
为春节餐饮市场主角，大众
化、特色化餐饮受到青睐。各
地餐饮企业年夜饭预订火爆，天
津重点监测的 36家餐饮企业共
预订年夜饭 1.2万桌，同比增长
5.3%；江苏扬州重点餐饮企业预
订年夜饭4000余桌，近4万人除
夕夜“下馆子”。春节期间，北京
重点监测餐饮企业销售额同比
增长10%以上。

春节期间，不少外卖平台仍
然提供服务。据美团外卖 2019
年夜饭消费报告显示，同比去年
除夕，外卖订单涨幅达 107%。
一些工序复杂或难以自制的菜
肴，如今通过外卖走向了千家万
户的餐桌，这不仅是人们生活水
平提高的表现，也是互联网为日
常生活带来的便利与改变。
据新华社

游客在开封清明上河园内游览 新华社发

春节银联网络交易
破万亿元

中国银联 2月 11日发布的最
新春节消费数据显示，除夕至初六
放假期间，银联网络交易再创春节
长假历史新高，交易总额首次突破
万亿元，达 1.16万亿元，较去年同
期增长 71.4%。不仅国人消费升
级趋势明显，而且越来越多的境外
人士赴中国体验年味。

数据显示，春节期间银联卡日
常类消费金额同比增长74.7％，高
于平均增幅。具体来看，黄金珠宝
类消费备受欢迎，金额同比增长超
过九成，不少人选择购置珠宝首饰，
讨一个好彩头。此外，买年货、逛庙
会等传统消费保持平稳快速增长，
年夜饭、团圆饭预订尤为火爆。

此外，有越来越多境外持卡人
赴中国体验年味。随着银联卡境
外发行突破1亿张，春节期间37个
境外市场的持卡人在境内用卡，交
易金额同比增长超过两成。
据新华社


