
此次“大胃王小甲挑战土房子怪味鱼”
活动，旨在鼓励大家走进餐厅享受久违的
美食，为餐饮“夜经济”呐喊助力。

活动伊始，3锅火锅鱼端了上来，食
客、市民以及记者等的手机、相机、摄像
机都对准了此次活动的主角儿——身
高约 1.82 米、瘦瘦的小甲。仅 7 分钟，
小甲就把第一锅鱼吃光了。赛前小甲
告诉记者，他的一顿饭是 18斤米饭加 8

碟菜。
民以食为天，有谁不想品尝这道河南

的美食呢？据土房子怪味鱼创始人杜永闯
介绍，他们的鱼是清江鱼，少刺肉嫩，加上
精心研制的配料，能满足食客对不同口味
的需求，曾创下月排队2000桌的纪录。

小甲吃下第7锅火锅怪味鱼后表示不
能再吃了，据统计，他 75分钟吃了 7条鱼，
重约28斤。

为“夜经济”增添餐饮力量
本报“大胃王小甲挑战土房子怪味鱼”活动反响强烈

以餐饮点亮“夜经济”，为郑州“夜经
济”呐喊助力。7月24日，在由郑州晚报
“郑美食”举办的“大胃王小甲挑战土房子
怪味鱼”活动现场，小甲足足吃了7锅火锅
怪味鱼，仅鱼重约28斤。现场直播让全国
食客大呼过瘾，流量人气达10.5万，引起
餐饮界强烈反响，纷纷点赞活动。
郑报全媒体记者 唐善普/文 马健/图

聚人气，挑战赛为“夜经济”助力

直播期间，不少网友留言“口水真的流
了不少，一定去吃一次”。同时掀起了土房子
怪味鱼老板疫情期间到武汉为医护人员做河
南美味近一个月的抗疫壮举的讨论。网友纷
纷表示：“这样的老板更要支持，一定去品尝火
锅怪味鱼。”

活动在餐饮界引起强烈共鸣，餐饮老
板井枫先生表示：“在当下餐饮上座率低迷

时期，郑州晚报举办的活动不仅具有聚人
气获眼球的效应，而且更让饭店为食客所
熟识，很好地宣传了餐饮产品及品牌。”

“这种模式很值得借鉴。”同样经营火锅
的王猛表示，这种以直播展现产品形态的方
式，能够更好地给食客带去视觉、味觉和感
觉上的享受，并以吃的形式呈现餐饮美味，
很好地达到了与参与者共赢的目的。

获点赞，餐饮界反响强烈
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