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国潮、直播带货、单身经济、她经济、颜值经济、盲盒

新消费时代热词 你也能够轻易Get

直播带货，顾名思义，就是
通过直播的形式卖货，直播是
方法、是工具，卖货才是目的。
所以在李佳琦、薇娅等头部主
播火了之后，直播带货也成为
诸多传统商家拥抱新兴风口的
选择。

2020年 5月 8日晚上 8点，
郑州市相关领导走进直播间，
化身“带货主播”，为郑州女装
代言，助力郑州市服装产业发
展，吸引了数百万网友在线打
Call、下单。

各路资本纷纷入局，多个
直播基地扎堆落地郑州。截至
目前，郑州市从事直播电商相
关企业近 300家。“人人都能成
为主播，人人都能卖货。”五一
假期中的短短5天，全市电商直
播场次和直播商品数量同比翻
番，短视频直播几乎走入了每

个商家、每个用户。
直播电商繁荣发展的同

时，各种乱象也不断浮出水
面。5月 25日，《网络直播营销
管理办法(试行)》施行，规定直
播营销人员或者直播间运营者
为自然人的，应当年满十六周
岁；十六周岁以上的未成年人申
请成为直播营销人员或者直播
间运营者的，应当经监护人同
意。直播间运营者、直播营销人
员从事网络直播营销活动，不得
发布虚假或者引人误解的信息，
欺骗、误导用户；不得营销假冒
伪劣、侵犯知识产权或不符合保
障人身、财产安全要求的商品；
不得虚构或者篡改交易、关注
度、浏览量、点赞量等数据流量
造假；不得知道或应当知道他人
存在违法违规或高风险行为，仍
为其推广、引流等。

近几年，随着一大批新锐
国货品牌崛起，国人对国货潮牌
的关注度越来越高，尤其是年轻
一代消费者，在国潮话题中的参
与度越来越高，除了品牌的营销
力，更主要的原因是新、老国货

品牌的发展越来越注重细分产
品，从而聚焦了“Z世代”消费群
体的注意力和购买力。

同时，中国品牌文化自信和
原创设计能力的提升，使得国潮
品牌成为潮流消费关注热点。

95后眼中的国潮，鞋和卫
衣最国潮，既爱焕新的老国牌，
也爱年轻原创的新国潮。国潮
服饰品牌在95后中渗透程度最
高、最受喜欢的是回力、李宁和
飞跃三大品牌。

关键词3 国潮
近日，60岁的王阿姨在刷短视频时，在主播带货直播

中用99元购买了人生的第一个盲盒，意外获得一套床上
用品和可拆卸的两层夏凉被，她开始不断“安利”身边的
人，盲盒是个神奇的东西，一定要在直播中买，物超所值。

2020年，新冠肺炎疫情让电商、直播、短视频等新
兴消费形式迎来难得的机遇，既满足了不同年龄段人们
的物质消费，也给他们带来了文娱精神生活消费。那
么，一起来看看，在这个新消费时代，有哪些令你心动的
关键词。郑报全媒体记者 蒋晓蕾

关键词1 直播带货

近年来，随着单身群体的
日益壮大，“单身经济”之风悄
然盛行，“一人食”餐饮、便携式
小家电等针对单身群体推出的
产品如雨后春笋般涌现。据国
家统计局数据显示,我国单身人
口已达2.46亿,占全国总人口的
17.65%。

在电商领域，一人份的自
热火锅、自热米饭等方便食品
正日渐成为爆款，而一斤大米、
小瓶酒这样的创新型小份商品
销量也同比增长了30%。

此外，单身人群还对健身、
旅游、化妆品、宠物和职教等多
个行业带来了巨大的推动作用。

关键词2 单身经济

2020年，《乘风破浪的姐
姐》《二十不惑》《三十而已》等多
部聚焦女性话题的综艺和电视
剧大火，引发了众多品牌对女性
消费者群体的关注。在这样的情
形下，不少把鼓励女性打破枷锁
作为主打点的品牌趁势崛起。

无论是微观的品牌增长，

还是被量化的平台趋势，种种
现象都有相同的指向：女性消
费是新消费的重要组成，由于
先前许多需求未被解决，细分
品类机会涌现，因此只有看懂
消费者的诉求、创业者的切入
角度、市场的风向，才能看懂
“她经济”，以及其催生的新消

费浪潮。
女性在理解需求方面天然

存在优势，在新消费浪潮中，女
性力量不仅是不可或缺，更是
重中之重，不仅表现在母婴、健
康、美妆等领域，在游戏这类传
统以男性为主的产业内，“她经
济”也正在悄然渗透。

关键词4 她经济

在当今激烈竞争的市场环
境中，“颜值经济”悄然兴起，与
注重实际的传统消费者不同，
新一代消费者秉持“颜值即是
正义”的理念，惊艳的外观设
计更容易吸引那年轻消费者的
眼球。

有业内人士称：“如今，年
轻一代消费者特别重视包装，

不管线上还是线下，可以在3~7
秒凭外表决定购买。”主要原因
在于：其一，大众对于美的本能
追求。消费者在选择商品时，
往往首先靠视觉提供的信息选
择自己的消费对象，靠视觉的
对比和鉴赏对消费品进行判
断。其二，年轻群体对“颜值经
济”推动作用。90后、“Z世代”

年轻群体正逐渐承接起消费大
军的主力位置，实用性已不是
他们追求的唯一标准，他们追
求好看、个性、有趣的东西。其
三，社交媒体时代更重颜值。
产品在满足本身使用功能之
外，还要便于分享、传播，引发
话题讨论，以低成本获得流量
裂变。

关键词5 颜值经济

2020年，“盲盒第一股”泡
泡玛特上市了，其创始人、执
行董事长兼 CEO王宁毕业于
河南郑州，他的成功让人们再
度看到了这一具有巨大潜力的
市场。

盲盒由于盒子上没有标
注，消费者只有购买打开后才
知道抽中的产品，这样的不确
定性和刺激感造就了盲盒的吸
引力，并成为用户社交传播的
热点话题。此外，盲盒的精神
慰藉、收藏等属性也助推其价
值进一步增长。在某二手平台

上，原本单价 59元钱的泡泡玛
特一旦开出隐藏款，甚至能卖
到1500元天价。

“万物皆可盲盒”正成为当
下的一种风潮，这个看起来是
年轻人的潮流玩具，也在通过
直播以其他更多好玩的方式渗
透到更广泛的人群之中。经济
在发展，人们的消费需求也不
仅仅满足于温饱的物质层面，
而是转向了一切有助于提升生
活品质、带来身心愉悦的文娱
精神生活消费。“盲盒经济”恰
到好处地迎合了这一精神娱乐

消费动向。
文具盲盒、机票盲盒、自制

盲盒、奶茶盲盒等层出不穷，比
如刚过去的五一假期，不少出
行平台均推出了堪称“白菜价”
的机票盲盒。这一新玩法下，
用户能以百元以下的价格购
买一张出发地明确、目的地和
日期随机的国内单程机票。
这些产品在各大平台一上线
就被秒光；还有大火的奶茶盲
盒，商家利用奶茶杯的隔热层，
装上各种小礼物，瞬间通过短
视频爆红。

关键词6 盲盒

直播经济越来越多地融入人们的生活直播经济越来越多地融入人们的生活 马健马健 图图
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