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业内人士指出，学区房的存在以及
以学区房名义炒作房价的行为在各地屡
见不鲜，根源在于教育资源不均衡。只
有不断弥合教育资源差异，缩小同一地
区“牛校”与“普校”间的差距，教育资源日
趋均衡，学区房的概念才会日渐弱化。

解决高价学区房问题，还是要
回归义务教育公益属性，以及义务
教育均衡发展。专家建议，有关部
门和地方考虑继续加强推进校长教
师交流轮岗，制定严密的工作方案，
让优质教育资源顺畅流动起来。

暑期夜游订单激增
炎炎夏日，凉快惬意的夜间

游成为旅行新潮流。《报告》显示，
从携程今年暑期的夜游订单与
2019年同期比较来看，90后夜游
族增长近 3倍，00后增长超 4倍。
最受亲子用户喜爱的夜游景区前
5名分别是上海迪士尼度假区、上
海海昌海洋公园、上海宋城、罗蒙
环球乐园、八达岭长城。

高温之下，水主题乐园的热
度也急剧上升。今年暑期，水主
题乐园的订单量较2020年同期增
长 3倍以上。在定制游市场持续
火爆的同时，休闲亲子游、研学旅
行体验成为暑期定制游的主力。

三连涨！
汽油、柴油价格又上调

新华社电 国家发展改革委
12日称，根据近期国际市场油价
变化情况，按照现行成品油价格
形成机制，自 2021年 7月 12日
24时起，国内汽油、柴油价格每
吨分别提高70元和65元。

这是近期汽油、柴油价格连
续第三次上调。国家发展改革
委有关负责人说，中石油、中石
化、中海油三大公司要组织好成
品油生产和调运，确保市场稳定
供应，严格执行国家价格政策。
各地相关部门要加大市场监督
检查力度，严厉查处不执行国家
价格政策的行为，维护正常市场
秩序。消费者可通过 12315平
台举报价格违法行为。

又讯（郑报全媒体记者 侯爱
敏）根据国家发改委统一部署，
自7月12日24时起，我省国六车
用乙醇汽油、车用柴油最高零售
价格和批发价格调整后为：92号
汽油 7.14元/升，上调 0.06元/升；
95号汽油 7.62元/升，上调 0.06
元/升。0号柴油6.76元/升，上调
0.05元/升。成品油零售企业可
在不超过最高零售价格的前提
下，自主制定具体零售价格。

多地政策频出，“学区房”降温了吗？
新华社电 新学年临近，随着北京、上海、深圳、成都等城市加快学区改

革，施行多校划片、分配名额、教师轮岗等措施促进基础教育公平，记者调查发
现，一些地区学区房已出现降温迹象。业内人士认为，仍需多措并举，持续扩
大优质教育资源覆盖面，淡化学区房概念，让教育和住房均回归本位。

多地定向施策
促进义务教育均衡

今年4月，北京教育资源最为丰
富的西城区、海淀区、东城区等分别
发布义务教育阶段入学工作的相关
实施办法，指出将坚决执行对特定
时间节点后购房家庭的子女入学执
行多校划片政策。其中，海淀明确
2019年 1月 1日后新登记并取得房
产证的家庭，申请入学时将不再对
应一所学校，而是变为多校划片。

今年 1月，上海市教委等部门
出台《关于进一步加强上海市中小
学教师人事管理制度建设的指导意
见》，提及促进校长教师合理流动、
优化中小学教师资源配置的关键信
息。3月，上海发布“中招新政”，到
2022年，上海每一所不挑生源的初
中，原则上都能拿到市优质高中分
配下来的名额，最大限度保证学校
之间的平等。

记者注意到，除了出台一系列政
策促进义务教育优质均衡，多个城市
相关部门也在着力整治以学区房的
名义违规宣传和炒作房价的行为。
北京、成都、石家庄、南京等城市展开
行动治理房地产领域虚假违法广告。

部分城市学区房价格已经松动
“如果房源与优质学区不再有明确

挂钩，短时间对过去极为优质的顶尖学
区，会形成价格下调。”合硕机构首席分
析师郭毅说，在执行“731”政策后，北京
西城区整体二手房价格有所下调。记
者在相关平台查询发现，近两周来，金
融街、德胜学区均有业主调低了二手房
挂牌价格20万元至30万元。

在新一轮调控政策下，深圳楼
市也有所降温。其中，曾经异常坚
挺的深圳学区房价格出现松动。

在上海，因均衡教育政策出台，
学区房购买者观望心态加重。上海
教委在要求确保全市每位中小学教
师 10年内有规定的流动记录之外，
还设立了同学段学区、集团每年教
师交流轮岗人数以及跨学段学区、
集团每年教师交流轮岗人数比例指
标。一些孩子家长说，目前并不是
出手学区房的好时期，听到教师轮
岗制的消息就“叫停”了购买计划，
准备观望一段时间再做决定。

教育公平进一步 学区效应弱一层

《2021暑期旅游大数据报告》发布

郑州上榜全国十大高铁游热门到达城市
本报讯（郑报全媒体记

者 成燕 实习生 马素文/
文 郑报全媒体记者 马健/
图）昨日，国内某网络服务平
台发布的《2021暑期旅游大
数据报告》显示，今年暑期，跨
省游订单量同比增长413%；
郑州同北京、上海、成都、杭
州、西安等城市一道上榜全国
十大高铁游热门到达城市，信
阳上榜暑期十大避暑城市。

暑期亲子游订单占近六成
从机票预订情况来看，亲子游订单

占59%。数据显示，暑期亲子游的平均
同行人数达3.4人，其中，80后父母是亲
子游的主力军，占亲子游旅客的60%以
上。在跟团游市场中，二孩家庭占比达

24%，较2020年同期增长1倍以上。
出游意愿强烈的亲子游群体消费

潜力巨大。暑期亲子游订单总预订金
额较2020年同期增长463%，平均花费
金额较2020年同期增长84%。

郑州作为高铁枢纽城市，高铁游
的领军地位日益突出，在今年暑期十
大高铁游热门到达城市中，郑州紧随
北京、上海、成都、杭州、西安之后排名
第六，在中部地区中排名第一。

《报告》显示，目前，预订暑期出行
的学生群体中，大学生群体以 69%的
占比成为暑期学生旅游市场主力军。

中、小学生群体占比20%以上，较去年
同期增长超过300%，并有望在7月末
到8月中旬反超大学生群体，成为暑期
学生游的核心群体。

从《报告》发布的“十大避暑旅游
城市”榜单来看，河南信阳与青海西
宁、贵州六盘水等全国知名避暑城市
上榜。

郑州入围暑期十大高铁游热门到达城市

第三届全球文旅创作者
大会（新郑站）活动启动

本报讯(郑报全媒体记者
成燕 通讯员 程倩 聂昊琼）近
日，第三届全球文旅创作者大会
（新郑站）暨黄帝千古情景区电
音泼水节活动开幕。

该活动由省文化和旅游厅
指导，市文化广电和旅游局、新
郑市政府、河南竹桂园旅游集团
主办，北京字节跳动科技有限公
司、黄帝千古情景区承办。

据了解，全球文旅创作者大
会已成为提升“老家河南”品牌
形象、展示中原文化和大美风光
的宽广平台。作为“老家河南”
的“品牌推广者”，众多文旅创作
达人利用移动互联网和社交媒
体平台，创新文化旅游宣传方
式、渠道和理念，从不同视角创
作出精彩的视频、文字、图片等
作品，向全国展现郑州、河南丰
富多彩的文旅资源。

作为此次活动举办地，黄帝
千古情景区已成为河南新晋网
红打卡点和亮丽的文化名片。
此次，该景区将泼水节与潮流电
音文化巧妙融合，以“亲子家庭、
年轻人”为主体，推出为期一个
多月的夏季电音泼水节活动。


