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新华社电 国务院办公
厅日前印发《“十四五”文物
保护和科技创新规划》。

《规划》指出，“十四五”
时期要坚持以习近平新时
代中国特色社会主义思想
为指导，认真贯彻落实习近平
总书记关于文物工作的重
要指示批示精神，立足新发
展阶段、贯彻新发展理念、
构建新发展格局，以推动文
物事业高质量发展为主题，
以深化文物保护利用改革
为主线，以强化文物科技创
新和人才队伍建设为动力，
全面加强文物保护研究利
用，全面深化对中华文明的
认知，全面提升中华文化影
响力，全面推进文物治理体
系和治理能力现代化，稳中
求进、守正创新，走出一条符
合国情的文物保护利用之
路，推动实现从文物资源大
国向文物保护利用强国跨
越，为实现中华民族伟大复
兴的中国梦作出更大贡献。

《规划》明确“十四五”
时期文物事业发展的基本
原则，即坚持党的全面领
导，坚持以人民为中心，坚
持依法保护利用，坚持科技
创新引领，坚持深化改革，
坚持系统观念。《规划》提出
文物保护水平全面提升、文
物科技创新能力实现跃升
等主要目标，设立资源管
理、文物安全、科技创新、改

革创新、博物馆纪念馆、人
才队伍等六个方面二十一
项主要指标。

《规划》部署十项重点
任务。一是强化文物资源
管理和文物安全工作，建设
国家文物资源大数据库，健
全文物安全长效机制；二是
全面加强文物科技创新，构
建产学研用深度融合的文
物科技创新体系；三是提升
考古工作能力和科技考古
水平，建设中国特色、中国
风格、中国气派的考古学；
四是强化文物古迹保护，坚
持系统整体保护；五是加强
革命文物保护管理运用，充
分发挥革命文物重要作用；六
是激发博物馆创新活力，提升
博物馆发展质量；七是优化社
会文物管理服务，完善流失文
物追索返还制度；八是大力推
进让文物活起来，推动文物保
护利用工作全面融入经济社
会发展；九是加强文物国际交
流合作，向全世界讲好中国故
事，促进中外文明交流互鉴；
十是壮大文物人才队伍，综合
施策推动构建与文物资源规
模、文物保护利用任务相匹配
的学科结构、管理机构和专业
队伍。

《规划》从加强组织领
导、加强法治建设、完善财
政支持政策、强化规划落实
等四方面保障实施，确保目
标任务落地见效。

新华社电 历史洪流奔
涌向前，总是一浪高过一浪。

2012年 11月 15日，刚
刚在党的十八届一中全会
上当选为中共中央总书记
的习近平同志，在新一届中
央政治局常委记者见面时
庄严宣示，新的壮阔征程就
此启航——

“我们的责任，就是要
团结带领全党全国各族人
民，接过历史的接力棒，继
续为实现中华民族伟大复
兴而努力奋斗”！

100年来，中国共产党
团结带领中国人民，以“为
有牺牲多壮志，敢教日月换
新天”的大无畏气概，书写
了中华民族几千年历史上

最恢宏的史诗。
在 100年的史诗中，党

的十八大以来这9年是怎样
的一段华彩？！之于民族复
兴有着怎样的深远意义？！

这是中国特色社会主
义进入新时代的9年——在
我国社会主要矛盾转化的
大背景下，以习近平同志为
核心的党中央立足新的历史
方位，把握发展大势、引领时
代潮流，团结带领全党全国
各族人民取得一系列原创性
思想、变革性实践、标志性成
就，推动中国特色社会主义
事业进入新的历史阶段。

这是“两个一百年”奋
斗目标交汇的 9年——以
习近平同志为核心的党中

央带领亿万人民在中华大
地上全面建成小康社会、胜
利实现第一个百年奋斗目
标，又乘势而上开启全面建
设社会主义现代化国家新
征程，向第二个百年奋斗目
标进军。民族复兴按下“快
进键”，跑出“加速度”。

这是自信自强、守正创
新的9年——以习近平同志
为核心的党中央团结带领全
党全国各族人民取得新的重
大成就、积累了新的宝贵经
验，党心军心民心空前凝聚
振奋，我国国际地位日益巩
固，为实现中华民族伟大复
兴提供了更为完善的制度保
证、更为坚实的物质基础、更
为主动的精神力量。

九年风雷激荡，铸就世
纪伟业。

党的十九届六中全会
召开，将就党的百年奋斗重
大成就和历史经验作出决
议。在这样一个特殊的历史
时刻回望，百年党史革命、建
设、改革的“豹尾”已经收官，
全面建设社会主义现代化国
家的“龙头”正在开启。

不忘初心，继续前进。
新时代中国领航人以前所
未有的勇毅和豪情向世界、
向未来宣告：

“中华民族迎来了从站
起来、富起来到强起来的伟
大飞跃，实现中华民族伟大
复兴进入了不可逆转的历
史进程！”
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不可逆转的历史进程
从以习近平同志为核心的党中央

引领新时代变革性实践看实现中华民族伟大复兴

●锻造领航复兴领导力

●重构经济发展新格局

●再造“中国之治”新优势

●挺起新时代精神脊梁

●引领命运与共新纪元

●开启伟大复兴新篇章

国办印发“十四五”文物保护和科技创新规划

建设国家文物资源大数据库

新品刚上进博会，下一
秒直播间里领回家，甚至有
展品在预展中就已被中国
买家收入囊中。有展商笑
着说，好东西来了进博会
“待都待不住”。

在第四届进博会上，从
“展品”到“商品”再到“爆
品”的变身，时时刻刻在发
生；而从展品之变到理念之
变，更个性化、更绿色、更注
重品质，又折射着中国消费
升级的新趋势。
线下刚“进”来
线上就卖“出”去

第三次参展进博会的
资生堂，今年首次把直播间
搬进了进博会的展台。从
美妆博主、成分达人，到产
品的资深研发人员，接连不
断的直播帮助进博会上的
新品“零时差”触及消费
者。这里一场直播，观看人
数就达到平常的8倍。

来了四届进博会的化
妆品公司爱茉莉太平洋对
此深有体会，去年雪花秀品
牌人参系列新品“时光双
瓶”在进博会上亮相之后，
紧接着就成为线上卖断货
的“爆款”，带动雪花秀品牌
在去年“双 11”预售 10分钟
即销售额破亿元。

上届进博会迪卡侬带
来的可折叠充气皮划艇，这
款看似小众的产品在紧随其
后的“双11”大促中，销售增
长超400%，甚至卖光了全国
库存，公司紧急从欧洲调货
以满足中国市场订单。进博
会的“带货”能力可见一斑。
走深走细的消费需求
潜力无限

行走在进博会消费品展
区，会看到一个倍感亲切的
标语“三秒喝上凉白开”。今
年，首次亮相进博会的英国
家电品牌艾恩姆带来了全球
首发新品——熟水机。这款
产品可以在几秒内将常温水
烧开到沸腾，再纯物理降温
至适饮温度，参展商把整个
过程描述为“一秒即热、两秒
降温，三秒喝上凉白开”。英
国展商关注起凉白开，让不
少参观者感到意外。

“虽然是首次参加进博
会，但我们的新品对中国人
的饮水文化进行了深度挖
掘。”艾恩姆中华区总裁廖成
键表示，中国人有喝烧开的
“熟水”的习惯，这款产品是
针对中国市场的深度定制。

在食品及农产品展区，
关注多元化、优质化、健康
化的消费需求，多家展商推

出全新食用油、植物肉产
品；在消费品展区，美妆新
品“黑科技”和概念性、革新
性产品，引领对“美”的概念
升级；在服务贸易展区，一
批重量级艺术精品亮相，其
中多件已达成购买意向，艺
术类消费悄然热起来……
“双碳”吹起消费新风

粉色的电脑外壳、亮橙
色的智能音箱、汽车前大灯
灯罩……这些看起来毫无
关联的展品却在科思创的
展台上摆在了一起。工作
人员告诉记者，这些品类各
异的终端消费品有着同样
的材料源头——厨余用油
等生物废弃物、废水桶等消
费回收材料。今年的消费
品展区，变废为宝的故事四
处上演，低碳、环保、绿色成
为热门关键词。

从服饰到日化再到奢侈
品，“低碳”“零碳”“可持续”几
乎是每个展商都必谈的主
题。“你看这个蓝色圆片拼成的
手提袋，它的原材料就是海飞
丝洗发水的空瓶，好多观众都
以为它是艺术品呢。”宝洁展台
工作人员介绍，作为市场渗透
率极高的日用消费品公司，他
们也在积极引导消费者在环
保上不断进步。据新华社

更个性化更绿色更注重品质

进博会展商善抓
中国消费升级新趋势


