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“十三五”期间，随着国内消费规模不断扩
大，5年间国人的消费喜好成为全球流行趋势,国
人的“购物车”犹如一台篆刻时代印记的刻录
机，留存中国消费规模的扩增，把握消费升级的
步伐。

2021年，受疫情影响，以线上为主要渠道的
新消费得以充分发展，房产、汽车、餐饮、教育、医
疗、健康、商业、商超……在业务拓展、品牌更迭、
营销事件上动作频出。它们有哪些新动作？打
造出了哪些适应消费需求的新理念、新模式、新
业态？有哪些影响力事件？怎样聚合城市商业
价值，推动城市新发展？“郑州之光——2021中
原责任·品牌年度评选”邀您一起见证。谢宽
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