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距离春节还有不足两周，家住
山西省太原市的王女士来到小区
内的菜鸟驿站领取快递。与之前
不同的是，她注意到自己的快递
外包装上总是贴着印有“5.67元红
包扫码抽取”“随机奖励 2瓶白酒”
“扫码抽取 3瓶洗衣液”等内容的
二维码。

这难道是春节福利？王女士怀

着试一试的心态扫开了这些二维码，
进去后发现大多是“幸运转盘”“砸金
蛋”“刮刮奖”等抽奖环节，而无论自
己尝试多少次，从来没有抽中二维码
上承诺的奖品，抽到的不是电话卡就
是一些来路不明的低价商品。

“信任快递公司才扫码，没想到
这不就是‘挂羊头卖狗肉’的套路
嘛！”王女士向记者吐槽道。

汤加部分供电通信恢复
中国提供首批物资援助

新华社电 汤加首都努库
阿洛法机场跑道上的火山灰
清理完毕，首批援助飞机 20
日降落。

新西兰国防部发言人 20
日说，新西兰一架 C－130“大
力神”军用运输机已经降落在
努库阿洛法机场。新西兰外交
部长纳纳娅·马胡塔说，这架飞
机运载人道主义救援物资，包
括储水容器、临时居住设施、发
电机、卫生用品和通信器材。

马胡塔说，出于防疫考虑，
物资交接以无人员接触方式进
行，飞机在机场停留最多90分
钟。汤加目前没有新冠疫情，担
心救援人员可能带入新冠病毒。

汤加洪阿哈阿帕伊岛海底
火山14日和15日剧烈喷发，引
发海啸。汤加政府18日首次发
布灾情通报，受灾严重程度“前
所未有”，已经确认3人遇难，一
些人受伤。汤加首都努库阿洛
法19日开始恢复部分供电和通
信。中国政府紧急驰援，已率先
向汤加提供首批应急救援物资。

中国红十字会已向汤方提
供10万美元紧急人道主义现汇
援助。中国政府通过驻汤加使
馆紧急筹措了一批价值28万元
人民币的饮用水、食品等应急物
资，并于 19日捐赠汤加政府。
据悉，截至目前，在汤中国公民、
企业均平安，暂未接到人员伤亡
的报告。

新华社电 在20日举行的北京市
新型冠状病毒肺炎疫情防控工作新闻
发布会上，北京市疾病预防控制中心副
主任庞星火介绍，1月20日0时至16时，
北京新增5例本土新冠肺炎确诊病例。
3例为19日通报的核酸检测阳性者诊
断为确诊病例，普通型2例，轻型1例。

庞星火表示，目前已开展流行病
学调查和密切接触者追踪，对所涉及
风险点位进行排查，对各类风险人员
进行分类管控。

1月20日，北京市疾控中心对1月
19日通报的核酸检测阳性者1进行全
基因组测序，结果显示为德尔塔变异株
（AY.30进化分支），与北京市1月18日
通报的核酸检测阳性者病毒序列完全
一致，属于同一传播链。

庞星火指出，当前，北京市疫情
出现多点散发的态势，疫情防控形势
严峻复杂，再次为北京市疫情防控敲响
了警钟。要严格落实“四方责任”，坚持
“四早”原则，防止疫情蔓延扩散。冷链

食品经营、管理等部门和单位要明确各
方职责，严格落实各项防控措施，加强
源头管控，切实做好货物仓储、运输、市
场销售等重点环节核酸检测及消毒管
理，严格规范核酸检测阳性产品的处置
措施。从业人员要做好个人防护、健康
监测、核酸检测、强化新冠疫苗加强针
接种等防控措施。

庞星火表示，北京即日起将丰台区
玉泉营街道万柳园小区和房山区长阳
镇北广阳城大街8号定为中风险地区。

英国宣布将结束应对
奥密克戎防疫“B计划”

新华社电 英国首相鲍里
斯·约翰逊 19日宣布，将于下
周全部结束此前为应对变异新
冠病毒奥密克戎毒株而启动的
《应对新冠疫情：秋冬计划》B
计划，即后备计划。

约翰逊同时强调，疫情还
没有结束，感染奥密克戎毒株
“并非对每个人都是温和的疾
病，尤其是如果你还没接种疫
苗的话”。英国卫生大臣赛义
德·贾维德表示，英国将于春
季出台如何与新冠病毒共存的
计划。

去年 12月 8日，英国政府
宣布英格兰地区启动进一步防
疫限制措施，即《应对新冠疫
情：秋冬计划》B计划，其中内
容包括在剧院、电影院等多数
室内公共场所必须戴口罩
等。随后，威尔士、北爱尔兰
和苏格兰也收紧防疫措施，以
应对奥密克戎毒株快速传播。

昨日是
二十四节气中的“大
寒”。1月 20日，游客在北
京故宫游览。当日，北京迎
来降雪。 新华社发

大寒大寒··故宫故宫

难道是福利？假抽奖真陷阱！
谨防快递包裹成为二维码广告牟利工具

新华社电 春节临近，网购的年货纷至沓来，然而今年很多消费者在收
取快递时发现，包裹上总是贴着印有“扫码领100元现金红包”“随机奖励2
箱牛奶”“扫码抽：1个保温杯”等内容的二维码，看上去颇为诱人，这究竟是
春节福利还是营销噱头？记者带你揭开背后的秘密。 对于未经消费者同意强制在包

裹上张贴二维码广告的行为，不少人
认为自身权益受到侵犯。“快递是我
的私人物品，怎么可以在上面随意张
贴广告？”王女士说。

太原理工大学法学系主任张振
宇表示，如果购物成功，快递及其包
裹的所有权归消费者，快递公司并不
具备所有权，未经授权而乱贴广告的
行为侵犯了该包裹所有人对包裹外
包装的收益权。但他也解释道，对于
快递公司等是否能够在包裹上贴广
告，我国尚未出台具体法律法规明确
规定，目前只有在快递封装用品的国
家标准中可以查到“包装袋任何部位
不得印有经营性质的广告”。

中国人民大学法学院教授刘俊
海表示，在尚无有关部门注意到此类
现象的情况下，可能会滋生一些不法
分子窃取个人信息的行为，造成居民
信息泄露。因此相关部门应尽快出
台有关法律，明确快递外包装是否可
以张贴广告以及其他具体要求，并及
时补齐监管漏洞。

究竟是谁在快递包裹上张贴“小
广告”？记者走访太原市的几家菜鸟
驿站，对方均表示二维码来自打印机
系统自带的模板，网点控制不了。一
些工作人员还告诉记者不必理睬此
类福利。

记者又咨询了多家京东、淘宝店
铺客服，同样得到“面单在打印之初

便贴上了广告二维码”的回答。
一家位于杭州的广告公司表

示，在快递面单上贴二维码广告确
实属于自身业务范围，并透露与菜
鸟总部每天有七八千万单的合作
量，“但一般不与单个小区或片区
合作，主要是量级太小，产生投诉
后也不好处理”。

专家：亟待完善立法
加强监督管理

有人贴码无人认 谁盯上了快递包裹？

明着抽红包 背后“套”腰包

■聚焦疫情防控

新增5例本土新冠肺炎确诊病例

北京疫情防控再敲警钟


