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“云”中一样寄哀思
缅怀亲友，代祭扫、网络祭扫等新型远程方式成为重要手段

今年清明节期间，由于疫情防控需要，不少人无法如愿返乡祭扫，全国各地
绝大多数公墓也采取了预约、限流甚至闭园等防疫措施。代客祭扫、网络祭扫等
新型远程祭扫方式成为在异乡寄托哀思的重要手段。

扫除落叶杂物、擦拭墓碑、摆放鲜
花、点亮电子香烛、鞠躬、拍照录像反
馈家属……在浙江杭州南山陵园，身
着黑色西装的礼仪师康指赫正一丝
不苟地代远在上海的何先生祭扫亲人
之墓。

今年清明期间，杭州南山陵园代客
祭扫订单较往年有所增加，陵园3位礼

仪师每天都要完成30多个代客祭扫订
单。在北京天寿园，今年清明节前夕已
接到400余个代客祭扫订单。

礼仪师成为连接思念的重要纽
带。“有时候客人会提出摆放挽联、代念
祭语等需求，特别是一些客人经历结
婚、就业，会委托我们在祭扫时表达，我
们都会尽力满足。”

代祭礼仪师：我们是使命是“寄情”

今年清明假期，北京市民政局在首
都之窗、北京市民政局官方网站上设置
清明节网上祭扫服务专区。在相关服
务页面，人们可选填祭奠对象、纪念私
语，勾选献花、点烛、上香、祭酒等虚拟
祭奠物品。

国内不少地方也采取措施，便利
群众网络祭扫。南京雨花功德园设
置“网上纪念堂”，湖南南县推出“云

上缅怀”小程序，浙江杭州一家互联网
公司开发出一款智能香炉产品……

“缺少真实感”是此前网络祭扫方
式常被诟病的一点。而随着技术创
新，网络祭扫的现场感正不断增强。

“只要心中保有对亲人的眷恋，无
论是墓前祭扫还是代祭遥祭，都是最好
的纪念。”在南京市栖霞区一家外资机构
上班的刘云，今年选择了网上云祭扫。

动辄五六千元甚至上万元
的所谓“代祭”“代哭”服务不仅
涉嫌违法违规，而且也与当前推
动移风易俗、弘扬生命文明的主
流价值观不符，专家建议监管机
构在依法依规严厉打击的同时
抓紧制定相关标准规范。

一些地方的正规代祭服务
价格也并不便宜，且缺少可选
择的低价套餐。在北京的一些
墓园，包含一束鲜花、一份点心

等祭品的代祭套餐标价 300余
元；包含玫瑰礼盒、各式水果、
巧克力等祭品的套餐则标价
1000余元。

此外，对于网络祭扫，不少
网站或APP会要求用户上传相
关个人信息、音视频材料等，建
议网信、民政等部门联动，对相
关网站、APP进行专项检查，切
实保障公众个人信息安全。
文图据新华社

专家：抓紧制定代祭扫服务标准规范

扫码参加活动

大乐透品牌口号及Logo有奖征集活动等你参加
2022年5月28日，超级大乐透将迎来

上市15周年纪念日。十五载风华正茂，为
了给广大购彩者创造更佳的娱乐体验以及
为超级大乐透注入新发展动力，即日起至5
月6日，中国体育彩票面向社会征集全新的
超级大乐透品牌口号及品牌Logo。全新品牌口号及Logo

由你做主
此次活动以“乐透不止，创

意由我”为主题，开启你的缤纷
脑洞，发挥你的满腔才华，只要
参与活动，提供品牌口号或是品
牌Logo设计作品，均有机会获得
丰厚奖品。

本次创意征集活动于 4月 2
日至5月6日进行，参与者可访问
中国体彩网、体彩小程序、体彩
APP及中国体育彩票微信订阅号
了解活动详情并参与活动。需要
注意的是：每名参与者可参与品
牌口号及品牌Logo投稿各一次，
不可重复投稿。征集期间，参与
者可对投稿内容进行查看修改。

专家评审团将于5月7日至
22日进行评审，最终评选出 7个
优胜作品和 40个入围作品，获
奖名单将于 5月 25日公布。优
胜作品作者将获得价值 3000元
的电商卡，入围作品作者将获得
价值 1000元的电商卡，奖品丰
厚，记清征集期限，千万不要错
过时间。

本次征集活动设有几条活动规则，
投稿时大家先阅读规则后根据要求创作。

1.征集内容分为“品牌口号”和“品
牌 Logo”，应征者可选择其中一个内容
投稿，也可两个内容均投稿，但每个征
集内容只可参与一次，不可重复投稿，
投稿内容须确保原创性。

2.“品牌Logo”作品，支持以上传专
业平面设计图或手绘图形式参加投稿，

同时要附加上自己的创意说明。
3.在 2022年 5月 6日 23:59:59活动

结束之前，应征者可对自己提交的作品
进行修改，但作品进入评选期后便不可
再进行修改。

4.本次征集活动中如有应征作品
内容相同，将以作品最终提交时间的先
后顺序为依据，仅采用最早提交的作品
参与评选。

熟知规则，是时候展示你的才华了

品牌口号及品牌 Logo评选均从品
牌权益、品类关联、创意设计、易于理解
及延展可塑五个方面进行打分，合计满
分为100分，具体如下：

1.品牌权益（20分）：创意作品须
符合中国体育彩票“公益、公信、健康、
乐观、进取”的品牌形象。

2.品类关联（20分）：创意作品须
体现超级大乐透游戏产品本身特点及
利益点。

3.创意设计（30分）：创意作品须
简洁、美观、独特、凸显超级大乐透产品
核心功能与特点。

4.易于理解（20分）：创意作品须
通俗易懂，易于识别，让消费者看得懂、
听得懂、记得住。

5.延展可塑（10分）：创意作品须
具备一定的可塑性及延展性，可应用于
不同的媒介渠道、传播载体及二次创意
延展。

评选有标准，五大标准要贴合

乐透不止，
创意由你！
期待你的参与

2007年 5月 28日，超级
大乐透正式上市销售，凭借
着独有的“追加”投注方式
以及大奖大等游戏特点，一
经上市便成为购彩者关注
的焦点。15年来，超级大乐
透从调整游戏规则到调节
基金、奖金、公益金比例，再
到跨省兑奖，不断实现创新
和突破。

在即将迎来超级大乐透
15岁生日之际，诚邀你参与
本次创意征集活动，只要你
脑洞够大有想法，相信就能
设计出更具创意性、公益性
的大乐透品牌新形象！快来
尽情发挥你的想象力，赢取
精彩大奖，期待你的参与！
关言

一“网”情深：“云”端祭扫情也真
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