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今年年初，在国外某视
频平台上，一名拥有千万粉
丝的美妆博主测评了中国
品牌花西子的产品。不少
外国网友纷纷表示“它的细
节、艺术性令人惊叹”“包装
太好看了，我喜欢”……

如今，与国外美妆品
牌同台竞技，精品国货人
气不落下风，越来越多的
国外消费者开始关注中国
美妆品牌。

在上海家化董事长潘
秋生看来，让“中国美”走向
世界，最终要靠产品本身的
“硬实力”。“未来，美妆市场
增长的范式将从流量红利
转向品质红利。打磨产品，
稳健增长，才能真正夯实国
货品牌的影响力。”

近年来，各大电商也纷
纷搭建平台，助力国货品牌
高质量发展：京东依托
“618”等购物节，打造“新锐
品牌日”，集中展示新国货
美妆品牌和产品；抖音加大
对国货品牌扶持力度，过去
一年平台国货品牌自播销
量同比增长超 700%；拼多
多联合百雀羚等国货品牌，
利用大数据分析推出定制
产品线……

“十四五”规划和 2035
年远景目标纲要提出，开展
中国品牌创建行动，保护发
展中华老字号，提升自主品
牌影响力和竞争力，率先在
化妆品、服装、家纺、电子产
品等消费品领域培育一批
高端品牌。 据新华社

本报讯（正观新闻·郑州
晚报记者 成燕）昨日，智联
招聘发布的《2022职场人国
庆长假调查》显示，刚刚过去
的国庆长假，出行游玩仍为
假期主旋律，市内或省内周
边游最受欢迎，每 15个职场
人就有 1个超过 3年没出门
旅行；三成职场人假期仍需
加班，不同行业假期加班为
常态。

从调研数据来看，这个
国庆假期，受访职场人仅有
23.6%选择原地休假。市内
周边出行、省内城市出行以

35.3%、33.2%的比例成为职
场人休假首选。由此可见，
选择去周边出行游玩仍为国
庆假期主旋律。

数据显示，6.6%的职场
人已经超过 3年没有出门旅
行，即每 15个职场人就有 1
个超过 3年没有体验“诗和
远方”。从行业层面来看，
IT/通信行业、汽车/制造业和
房地产建筑业的职场人工作
繁忙程度登顶前三名，分别
有 15.5%、15.5%和 11.1%的
行业从业者超过 3年没有放
下工作去旅行。

调研结果显示，受访职
场人中有 70.4%的职场人可
完全享受假期，仍有29.6%的
职场人需要在假期间断处理
工作。其中，超六成职场人表
示自己是有计划地处理工作，
同时也有近四成职场人表示
自己是被工作突袭打扰。

难得放个长假，超半数
职场人选择了与家人度过假
期，其中 33.8%的职场人回
家探亲、17.5%享受亲子互动
时光。从年龄层来看，近四
成的 80后选择回家探亲。
而享受亲子时光则以 60后

为首，80 后、70 后紧随其
后。对部分职场人而言，与
家人相伴是最好的休假方
式，且从数据上看，80后更为
顾家。52.4%的职场人假期
参加了家庭聚会、婚宴喜宴。

总体来看，职场人的假
期状态相差不大，大多数职
场人均可享受七天长假、与
家人亲友欢度时光。疫情防
控虽一定程度影响了职场人
的长途出行计划，但也激发
了市内或省内周边游的活
力，让大家在家门口就能感
受假期的美好。

工银瑞信荣获“最受
险资欢迎公募基金
公司”等四项推介

日前，中国保险资产管
理业协会举办“2022年保险
资产管理业务投资业务交流
暨2021年度 IAMAC推介活
动”，工银瑞信基金获得“最
受险资欢迎公募基金公司”
“最受险资欢迎公募基金公
司-权益类公募产品业务”
“最受险资欢迎公募基金公
司-固收类公募产品业务”
“最受险资欢迎公募基金公
司-受托业务”四项推介。
未来工银瑞信将继续和保险
机构开展全方位深度合作，
以更加优异的业绩与更加优
质的服务回报信任。 阿枫

从“大路货”到“卖断货”国货美妆“出圈”
本土品牌加速崛起，美妆市场国货受青睐

故宫联名彩妆受到年轻人热捧、国潮原创设计频频“出圈”、更多新国货品牌走俏市
场……随着本土品牌创新力不断增强，美妆市场正在刮起浓浓“国”风。

从“大路货”到“卖断货”，国货美妆加速崛起，中国品牌影响力与日俱增，中国制造也在
智慧转型中实现华丽变身。

国货上演美丽“蝶变”
以中国传统文化中的日

晷造型为设计灵感、将汉字
拆解运用于产品包装、海派
文化元素与现代简约风格碰
撞融合……在上海家化近两
年推出的美妆系列产品里，
“东方美学”的设计理念贯穿
始终。

“在化妆品行业竞争日
趋激烈的当下，消费者对设
计的要求越来越高。好的设
计不仅能为消费者带来更美
好的体验，更能体现品牌力
和差异化优势。”上海家化研
发资深总监贾海东说。

近年来，越来越多国货
品牌创新求变，在美妆市场
占领一席之地。《2021抖音
电商国货发展年度报告》显
示，国货品牌受到年轻消费
者青睐，2021年抖音电商国
货 品 牌 销 量 同 比 增 长
667%，其中美妆品类国货销
量上涨696%。

“随着消费升级，越来越
多人在美妆消费中，不再停
留在试用、感受，而是更加关
注核心成分。”国货品牌凌博
士相关负责人方亮说。

有外媒报道称，中国消

费者对于化妆品的偏好正在
发生变化。从社交媒体上的
发帖来看，热度靠前的品牌
不再被欧美企业垄断，中国
本土化妆品品牌正在飞速崛
起。一家专注于研究中国消
费市场动向的海外公司分析
认为，中国的护肤品牌正在
国内市场筑牢领先地位。

业内专家表示，近年来
国货美妆强势逆袭，背后是
中国品牌的文化内涵、科技
含量、美学特征等属性不断
提升，更是当代消费者文化
自信的重要体现。

“数”“智”赋能产业升级
通过发力直播等新赛

道，今年以来，国货美妆品
牌林清轩全渠道业绩实现
稳步递增，在疫情期间逆势
跑出“加速度”。

“疫情对线下消费造成
影响，但人们对美好生活的
热情一直在，消费需求也一
直在。”林清轩品牌创始人
孙来春说，上半年，部分线
下门店受疫情影响暂时关
闭，企业销售人员转战线上
直播，进行不间断社群营
销。4月全渠道业绩同比增
长 12%，5月增长 15.9%，实
现“逆势增长”。

AI肌肤检测、3D皮肤
断层成像扫描仪、VR闻香
体验……日前在上海举办的

2022世界设计之都大会上，
部分国货美妆品牌携最新研
发的“黑科技”产品亮相。

利用大数据分析实现柔
性制造、反向定制，提高生产
效率；通过社交媒体加强与
消费者互动，让工厂与市场
直连；制造供应链进一步整
合，生产、消费、服务的边界
逐渐打破……国货崛起的背
后，是中国制造的智慧转型
和产业逻辑的深度变革。

中国宏观经济研究院
研究员王蕴表示，从线下到
线上，从制造到“智造”，
“数”“智”赋能不仅将推动
美妆产业转型升级、促进国
货供给迈向中高端，也将推
动消费潜力进一步释放。

唱响中国品牌“好声音”

《2022职场人国庆长假调查》发布

周边出行游玩仍为假期主旋律

2021服贸会上，参会者进行美妆体验 新华社发


