
如意湖办事处依托“万人助万
企”活动，“一楼一档一专班”为辖
区楼宇发展提供针对性、高效化管
理，针对企业主体对CBD发展的意
见和诉求，创新构建“楼宇经济
科＋特色楼宇＋亿元楼宇＋物业
公司＋产业联盟组织”五位一体综
合发展的企业联盟，统筹“玉米楼”
企业资源，多方联合齐发力，实现
“乘数效应”。

千玺广场企业发展联盟坚持
如意湖党工委集中统一指导与企
业联盟自治相结合，探索提振经济
活力、优化助企服务新路径。开展

议事协商，协同管理“民主化”。由
办事处牵头，邀请“玉米楼”内企业
和会展中心、艺术中心加入企业发
展联盟，凝聚发展合力。同时，联
盟每月8日定期举办楼宇民主协商
活动，通过楼宇企业服务专班畅通
政企沟通渠道，紧抓征集问题、协
商问题、解决问题等环节，形成议
事、理事、办事闭环制度。制定四
张清单，助企服务“制度化”。联盟
坚持以党建为引领，广泛征集楼
宇及企业日常运营、企业发展、员
工服务和政务服务需求，建立资
源清单、需求清单、项目清单、评

价清单，每月联席讨论，进行协调
解决，把企业找服务变成为政府
送服务，实现资源优化配置。建
立线上平台，社群活动“智慧
化”。如意湖办事处紧跟“数字郑
东”城市大脑等项目建设，打造办
事处智慧化平台，建立包括楼宇
信息服务微信小程序、楼宇智慧
平台、产业社区平台的综合性楼
宇服务信息平台，实行楼宇基本
信息、入驻动态、招商信息和工作
进展等网络化、信息化、动态化管
理，精准对接楼宇企业资源，畅联
各类线上社群活动。
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提升CBD区域经济品质，提振投资信心，打造一流营商环境

“四新”驱动 激发千玺广场经济活力

如意湖党工委、办事处坚决贯彻落实东区
党工委、管委会促经济发展各项决策部署，发挥
CBD区域“窗口”名片作用，紧握辖区经济发展
面临的楼宇经济密度高、服务业发展密集等特
点，通过优化助企服务、培育消费品牌、驱动文
旅繁荣，持续推动CBD楼宇经济发展，激发区
域发展活力，树立东区繁荣发展的外在形象，增
强投资者信心，将如意湖经济发展深度融入“三
高地、两中心、一新城”建设进程，为郑东新区打
造现代化国际化新城持续加力。
记者 马雁
郑东时报 陈海潮 通讯员 董秋研 文/图

如意湖办事处切实将属
地管理职责扛在肩上，将群
众与企业诉求放在心上，深
入开展“万人助万企”活动，
全力以赴优化助企服务，千
方百计解企忧。2023年以
来，如意湖办事处联合职能
部门深入辖区走访企业 80
余家。

找准办事处定位，凝聚
发展合力。如意湖办事处重
点发挥资源整合、环境打造、
政务服务三大作用，全方位
深入提供政府性经营服务。
整合辖区资源，由办事处牵
线搭桥实现楼宇资源配置再
优化，致力于将企业上下楼
关系转变为上下游关系，实
现企业间资源共享、优势互
补，让企业抱团发展；优化
营商环境，根据走访企业问
题清单，通过政策引导、活
动筹办、统筹规划等方式着
力协调解决融资难、用工
难、停车难等企业发展的痛
点、堵点问题；畅通服务审
批流程，建立集工商税务、

统计、金融培训及社区服务
于一体的“一站式”楼宇企
业服务总中心，让政府更真
实、更迅速、更准确地倾听
企业“心声”，集群策群力共
同解决难题。

打造企业对外推广展示
平台，树立企业形象。如意
湖办事处依托会展中心、艺
术中心、千玺广场、城市展览
馆组成的城市地标，以“城市
名片”的独特地位增强 CBD
区域对周边优质资源的虹吸
效应，引导企业组织商业联
合会，并由办事处牵头成立
如意湖商会，打造如意湖特
色产业集群。同时，利用文
化广场展示推广平台，积极
发挥社群以点带面的示范引
领作用，策划主办 CBD企业
形象展示周等推广活动，通
过品牌宣传、营销带动提振
千玺广场企业精神，助力打
造优秀企业展示平台、高层
次人才服务中心、双招双引
推介载体、文化艺术交流的
重要窗口。

如意湖办事处始终坚持问题
导向，针对千玺广场留存面积利用
率低、御湖道周边商业业态杂乱等
问题，办事处靠前服务、统筹谋划，
与御湖道产权房方、平台公司对
接，打造御湖道特色商业街区。

基础设施改造升级，发挥地标
效应。如意湖办事处切实发挥属
地管理职能，对艺术中心和千玺广
场交界处台阶、湖边隔离护栏、木

栈道等重要部位进行修缮加固，提
升了御湖道的美观程度。同时筹
备联系平台公司介入，清理如意湖
木栈道沿岸原先老旧商摊，统一打
造具有如意湖特色的休闲街区，打
造吃、喝、玩、乐一条龙。

招商吸引品牌入驻，发挥聚集
效应。办事处发挥桥梁纽带作用，
联系郑东新区投资促进局和上海
绿郑豪商业管理有限公司，统筹把

握千玺广场招商和管理服务工
作。以适应中高端消费群体需求
为出发点和落脚点，着力增加智
能、时尚、健康、绿色商品品种，发
展“首店经济”，鼓励和吸引国际品
牌、本土品牌的零售企业在CBD区
域内开设首店或旗舰店，引领入驻
企业品质向高质量的方向发展，通
过品牌“聚集效应”提升其商业品
质和影响力。

重塑御湖道特色商业街区，培育品质提升“新品牌”

如意湖办事处利用 CBD千玺
广场、文化广场的中心展示功能，
以促消费、稳经济为主线，紧密结
合“夜经济”发展现状，推动艺术中
心文旅文创融合发展，全力打造文
旅消费新地标。

推进黄河风艺术市集“品牌
化”。通过多方联动进一步规范管
理，充分发挥艺术中心名片作用，
打造广场活力市集。融合创新体
验零售与沉浸艺术，遴选特色文旅
品类，提高产品艺术品位，为公众
提供“夜游”“夜娱”“夜购”“夜赏”
等沉浸式文化体验“组合餐”，形成
艺术衍生品集聚、潮流 IP突出、消
费势头强劲的夜经济品牌。

支持艺术中心文化旅游“项目
化”。积极整合艺术中心演出资

源，“大玉米”、如意湖红船等旅游
资源，引进画舫游船、空域造景等
新项目，创新消费载体，为消费者
提供多元的消费场景及生活体
验。艺术中心与东区管委会洽谈，
计划协调开通“画舫游船”艺术中
心体验站，实施“文艺演出+画舫游
船”一票式体验，辐射周边的“游、
购、食、娱、宿、健”一条龙消费热
点；与“千机秀”公司签署战略合作
协议，实施“空域造景”项目，植入
具有科技感的现代元素，融汇空中
无人机演绎、科技文旅、天空流量
营销等多元应用场景，打造高端无
人机表演艺术视觉盛宴。

推动艺术中心文化展览“资源
化”。如意湖办事处联合河南省艺
术中心，整合自身文化馆、美术馆展

览等空间资源，以丰富剧目内容、延
长剧场剧目观演时间赋能消费增
长，打造“白茶夜酒”消费模式，实现
人员流量和消费增量双向持续增
长，打造从御湖道延展至艺术中心
的特色商业走廊。最终实现御湖道
东有会展活动拉动人气促消费、西
有艺术中心活动增加人流量、间接
提升58楼观光人气，多极促进御湖
道消费提升的理想效果。

下一步，如意湖党工委、办事
处将持续以党建提升为引领，以
“新环境”“新路径”“新品牌”“新地
标”拉动消费升级，赋能 CBD区域
经济品质提升，提振投资者信心，
着力打造一流营商环境，开拓千玺
广场楼宇经济高质量、可持续发展
的新局面。

成立企业发展联盟，蹚出协同发展“新路径”

开辟艺术中心文旅经济带，树立文旅消费“新地标”

深入开展助企活动
全力打造营商“新环境”


