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四川盆地自古就有“天府
之国”的美称。

“利用山、水、田、林、湖多
元生态要素汇聚的优势，努力
实现把好山、好水、好风光真
正融入城市。”成都天府新区工
作人员介绍的公园城市“1436”
创新实践蓝图，吸引了郑州代
表团成员的关注。

相比成都，郑州虽然没有
地理气候赐予的绿意葱茏，却
靠后天努力持续提升着城市
环境。

践行“绿水青山就是金山
银山”的发展理念，郑州以生
态廊道、铁路沿线五项整治和
公园绿地建设为重点，大力开
展生态园林建设。在中心城
区，按照老城区每 15平方公
里、新城区每10平方公里规划
建设一个面积150亩以上公园
标准，新建青少年公园、雕塑
公园等大型公园；按照 300米

见绿、500米见园标准，实施
“拆迁出的10亩以下地块全部
用于绿地建设”政策，强力推
进微公园游园规划建设。目
前郑州已基本形成“大小互
补、均衡分布”的公园体系，开
门见绿、推窗见景，成为郑州
居民生活环境的真实写照。

成都的好风景让人赏心悦
目，以麻辣著称的川菜更是流
量担当。被联合国教科文组织
授予“世界美食之都”的成都，
一系列小吃远近闻名，夫妻肺
片、担担面、龙抄手……

市商务局相关负责人表
示，相比成都，郑州同样拥有
悠久的餐饮文化，饮食上集南
北东西大成。在郑州，全国各
地的美食都能找到，足不出市
吃遍全国，可谓贴切写照。

赏有美景、吃有美食，行，
成都则有便捷的市内公交体
系。2022年末，成都市轨道

交通运营线路长度 558公里，
其中地铁运营线路长度 518.5
公里。

与成都相比，郑州便捷的
公共交通网让游客畅玩郑州
毫无压力。在郑州，390多条
公交线路纵横交错、覆盖全
城；总里程 232多公里的地铁
线路连线成网，畅通无阻；130
多条定制客运及旅游专线，集
散随行、舒心畅游；42000多台
出租车、网约车实现“一键叫
车”、快速通达；空铁联动，畅
达八方。

看过、听过、感受过，代表
团成员也展开了新的思考，引
得来、留得下、体验好，考验着
城市管理的方方面面，吃住行
玩，既是独立的环节，又密切
关联，做好每一环节固然重
要，如何实现叠加后 1+1>2的
效果，要在细节处见真章，需
要努力的还有很多。

江河风正一帆悬

“晓看红湿处，花重锦官城。”1000多年前，“诗圣”杜甫笔下的春日成都繁花似锦。如今的“锦官城”，游客如织，消费活跃，更显繁华景象。
郑州与成都同为国家历史文化名城，一个位于黄河之滨，一个地处西南巴蜀。近年来，直线距离1200公里的两城各自发展蓬勃，经济与

产业亮点分明，两城之间的互动也愈加密切。
风从南方来，事在比中干。在万物并秀的美好时节，在发展的关键时刻，郑州党政代表团奔赴学习考察第三站：西南中心城市——成都。
行胜于言。郑州党政代表团用一天多时间高密度地安排了交子商圈、天府新区规划厅、兴隆湖等8个考察点，如同一场与时间的赛跑。
代表团成员串街走巷，倾听经验介绍，浏览城市风貌，一路走、一路看，一路交流思考，一路观点碰撞：学深悟透成都先进做法的内在逻辑，

找寻这座古都消费繁荣的“活力密码”。正观新闻·郑州晚报记者 侯爱敏 张昕 成燕 曹婷

5月 8日，代表团来
到成都的第一天，就马
不停蹄穿梭在成都街
头。天空下着小雨，却
丝毫不影响宽窄巷子、
春熙路太古里、望平坊
猛追湾人流如织，让代
表团成员倍感震撼。“春
熙路商圈今年 1~3月就
已经接待 5000 多万人
次。”春熙路街道负责人
口中的数据，让大家迅
速开启了头脑风暴——
相比成都，郑州在引客
留客上还有哪些方法值
得尝试？利用季节特点
再挖掘哪些潜力？

其实在成都之行
前，郑州已经开始思考行
动。4月27日晚，省委常
委、市委书记安伟深入城
区调研夜经济，强调要大
力发展“五官”经济，围绕
能吃、能看、能听、能闻、
能体验，着力打造一批具
有郑州特色、独特标识的
消费场景，做到人无我
有、人有我优，不断丰富
消费业态，持续激发城市
活力，加快国际消费中心
城市建设。

国际消费中心城市
建设，是近两年郑州持
续发力的扩内需举措。
成都这座“让人来了就
不想离开的城市”，也正
在创建国际消费中心城
市的征程中，在扩内需、
促消费方面，有什么好
点子好办法？

据成都市商务部门
介绍，成都拥有省级以
上特色商业街区 16条、
中华老字号 17个，消费
者满意度排名全国前
列。综合测算，仅今年
五一期间，成都市就接
待游客 1939.4万人次，
旅游总收入150.6亿元。

相比成都，以“商”
起家的郑州有着悠久的
商贸文化基因，郑州商
战更塑造了“商贸城”这

个熠熠生辉的名片。在
继承发扬中，郑州努力
为商贸业注入发展新血
液、时代新律动。

按照《郑州市创建
国际消费中心城市实施
方案》，今年我市将聚力
打造二七、高铁东站两大
国际化核心商圈，强力培
育花园路、北龙湖、中央
文化区（CCD）等高端化
商业中心，持续抓好示范
特色商业街区建设。计
划用 3年时间，各开发
区、区县（市）各打造1至
2条示范特色商业街区，
为全市引进 500家以上
头部类企业，包括国际国
内知名品牌、首店、网红
店、老字号等。市商务局
负责人表示，吸收成都经
验，下一步将持续提升郑
州的国际知名度、消费繁
荣度、商业活跃度、到达
便利度……

一路看一路想一路
谈，代表团成员认为，相
比成都，地处中原的郑
州，要进一步挖掘交通
枢纽优势，做好扩消费、
促内需的特色文章。

连接着生产与消
费、供给与需求、国际与
国内的会展业，既是衡
量城市活力的重要标
志，更是拉动内需的强
劲引擎。今年以来，郑
州“国际会展名城”建设
步伐提速，借力品牌展
会，助推形成一波接一
波的消费热潮。1~3月，
全市共举办展览 28场，
展览总面积 36.7万平方
米，吸引参展商6077家，
采购商及观众 72万人
次，累计达成意向成交
额约120亿元。

市会展办相关负责
人表示，郑州将以会展
为龙头，深挖潜能，从生
产端到消费端打通会展
消费链，以会展产业链
引领消费升级。

宽窄巷子、春熙路太古里、
望平坊、崇州天演博物馆，人潮
涌动，特色门店乃至外摆摊位
一座难求，音乐学院在读学
生的歌声引来数十人拍照留
念……虽然是匆匆一瞥，代表
团成员还是从如潮的人流中感
受了成都非凡的活力。

今年五一假期，成都从全
国众多城市中脱颖而出，位居
最热目的地城市第二、假期最
热旅游目的地城市第三，文旅
消费出现“井喷式”增长。据综
合测算，假期成都市接待游客
量同比增长42.5%。

“我们到成都来，不仅要看
武侯祠，也要去春熙路。”中国
旅游研究院院长戴斌说，当代
旅游既要看得见文化遗产，更
要看得见城市未来。

代表团了解到，成都在文
旅融合发展上形成完善的顶层
设计和实施路径，依托政府平
台公司牵头、社会力量共建共
营共享的机制，久久为功、持续
推进，打造一系列特色文旅街

区，提供了多层次、多样化的文
旅场景，推出全域、全时、全年
龄段的夜间消费业态，成功激
发城市活力。

郑州与成都同为国家历史
文化名城，拥有丰富多彩的文
旅资源，如何让这些厚重的文
化资源转化成旅游线路和产
品，进而刺激及带动文旅消费？

市文广旅局主要负责同志
表示，学习成都先进经验，要把
文旅融合发展纳入重点议事日
程、全力推进，打造一批具有中
原特色的文旅场景，完善配套
服务体系，更好塑造郑州年轻、
时尚、活力的城市气质。

中国考古学会理事长王巍
建议，郑州应借助高科技的力
量，对丰富多彩的文博资源重新
进行设计、包装，通过群众喜闻
乐见的形式，打造出更多沉浸式
消费场景；通过数字化赋能，设
计更多文创产品，让厚重的文化
资源真正活起来、火起来。

2023郑州文旅促消费暨
“YOU（游）·乐享郑州”系列活

动已全面启动。在贯穿全年的
活动中，确保“周周都精彩、月
月有主题、全年不断线、关键时
刻有亮点”，以文旅消费拉动经
济社会健康发展。

五一假期，郑州丰富多彩
的文旅活动吸引游客纷至沓
来，带动消费市场持续升温。

河南中原创新发展研究院
院长喻新安说，此次考察之行，
体现了郑州党政领导班子非凡
的视野和奋勇争先的拼搏姿
态。成都之行，对于郑州下一步
的促消费政策制定，以及培育新
的消费场景、打造新的消费增长
点，乃至推动消费升级，都会带
来良好的思路启发和经验借
鉴。有河南庞大市场的支撑、有
连南贯北的交通枢纽优势，郑州
内需消费市场的未来值得期待。

成都之行，郑州代表团成员
开阔了眼界、启迪了思想、震撼
了头脑，这思想的力量必将激荡
起全市上下拼经济扩内需的强
大意志，汇聚起推动郑州高质
量发展的空前合力、澎湃动能。

在悟中行 躬身向前再攀新高峰

在学中思 做好内功提升大功课


