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淄博市民小风兼职跑网约车，
这段时间遇到了太多外地牌照，主
动让行成了他的常态。接到外地游
客，他俨然成了一名淄博导游，贴心
帮他们制定旅游路线，一路上讲起
蒲松龄、孙膑、古丝绸之路的故事，
博山的陶瓷、琉璃、四四席也是信手
拈来。

4月19日，淄博市精神文明建设
委员会办公室发布了致全市人民的
一封信，从“别让外地人失望”的担

心，到“淄博人就要为淄博长脸”的担
当，从“周末留给外地客人先吃”的自
觉，到“做好服务不宰客”的自律……
一句句质朴的语言汇聚出淄博这座
城市的实在，诠释了市民对这座城市
最朴素的荣誉感和归属感。

太阳沉入西边，深蓝色的天空
上飘动着被风吹成一缕缕的云，海
月龙宫烧烤节的一张张长桌旁坐满
了人，四周的霓虹灯闪烁着红色的
光，整个广场洋溢着欢乐的氛围，抱

着电吉他的歌手从一个烧烤炉走向
另一个烧烤炉……

34岁的张龙是土生土长的淄博
人，干了 7年烧烤，可近期吃烧烤的
大场面他也很少见到。看着热闹的
游客，张龙心里说不出的开心。回
想五一期间，用他的话讲，人“轰隆”
就来了。那段时间，他一天接待400
桌客人，8天时间卖出 20多万烤串，
他在烧烤架和餐桌间反复往返，直
到两腿累得一瘸一拐。

探寻“进淄赶烤”火爆背后的密码

过了五一假期，淄博八大局便
民市场热度依然有增无减，慕名来
此撸串的游客络绎不绝。

淄博，一座有着470万人口的
传统工业老城，因烧烤火爆出圈，
迅速跻身“顶流”网红旅游城市。
五一期间，淄博每日接待游客约20
万人次，八大局便民市场更是成为
知名“打卡地”，登顶全国景区“排队
榜单”。

“进淄赶烤”，这一现象级消费
行为引人深思，火爆背后的密码值
得探寻和总结。
正观新闻·郑州晚报记者 程子鑫/文
刘小涛/图

五一假期后，山西人李杜约着9
个好友，计划用半月的时间玩遍山
东，淄博是他们来山东旅游的第一
站。在淄博的第一晚，他们花了800
元吃了烤串、喝了4箱啤酒。

错开了五一假期，淄博仍然有订
不上酒店的情况，李杜一行人把酒店
订在了距离淄博 20多公里的邹平
市。酒店的前台对此深有感触，前台
的桌子上摆着4部手机、1个座机，最

忙的时候一天要接300多个电话。
马上大学毕业的李雅到达淄博

的宾馆时已经很晚，她随口说了句没
吃晚饭，宾馆老板就把自己的电瓶车
借给了她，瞬间让她觉得很亲切。

淄博火了后，家在淄博的人成
了朋友圈的“香饽饽”。来自日照、
东营、济南的老友纷纷给家在淄博
的李航打起了招呼，在4月份他迎来
了一波又一波的亲戚朋友。“人家既

然来，你肯定要请吃饭，不请就太不
像话了。”他算了一笔账，朋友来一
次，至少七八个人，烧烤加啤酒，不
到一个月，请客吃饭就花了上千元。

在淄博生活三年，在李航眼中，
这是一个幸福感很强的城市。2020
年毕业后，老家潍坊的李航定居淄
博，结婚生子。在这个城市，吃烧烤
是他们聚餐的必选项，价格实惠也
让他对淄博更多一分好感。

避开了五一假期 酒店仍订在淄博20多公里外

淄博火爆让八大局便民市场意
外出圈。下午 1点多，近 60岁的张
记大馅蒸包店老板张宇国向进门的
顾客疲惫地摆手说，卖完了，他的店
一天下来能卖出1000多个包子。游
客看到网上的推荐，慕名找到了这
家店，排骨包子、肥肠包子是他们的
最爱。面食加工是一件辛苦活，每
天凌晨 4点多起来揉面。张宇国直
言这段时间确实有些累，每隔10天，

他都会带着员工集中休息。
即使过了五一假期，这条街上还

有正准备开店的商家。一面墙大的广
告布遮挡着正在紧急装修的店铺，贴出
了招聘茶饮师的广告。虽没赶上五一
假期的游客潮，但奶茶店老板认为此时
并不晚，这股热潮至少会持续两年。

街道两侧的商铺有不少都挂了
两层招牌，一层是原来的名字，一层
是新挂不久的条幅，打着老店、正宗

的字号。服装店的老板想出了新的
点子，定制了“进淄赶烤”的短袖和
手提包，甚至连内衣店都在门口卖
起了饮料。

对于八大局周围的住户来说，这
原本只是一个便民农贸市场，附近的
居民在这里买菜、买肉、吃早饭，直到
一个月之前，它的门头还是北二巷便
民市场。4月1日，老门头被摘除，换
上了人们更熟悉的新牌子八大局。

“淄博人就要为淄博长脸”

火爆出圈的八大局 一个月前才挂上新牌子

淄博浅海牧羊村烧烤火爆场景

淄博烧烤背后的文化密码
“进淄赶烤”成功的“文化密

码”，在河南财经政法大学教授史璞
看来，缘于仁，始于义，成于诚，火于
信，盛于和，归于爱和感恩。淄博的
善良在先，如果没有淄博善待隔离
的山大学生的“仁”和请学生们吃烧
烤的“情”，就没有山大学生以感恩
之心组团“再聚淄博”的“义”。如果
没有淄博政府用感恩的心回报社会
的“诚”，就不会有淄博全城全方位
服务的“信”。如果没有淄博的政通
人和，也就没有如今火爆全国的“进
淄赶烤”盛况。淄博政府用仁政和
努力赢得民众的认可，淄博民众用
热情和真诚赢得全国人民的感动，
全国人民回以淄博“进淄赶烤”的支
持和祝福。

“淄博烧烤”出圈，凸显“小地
摊，大民生”，最重要的是“以小博
大”“多快好省”地真正实现“内需拉
动经济”，最难得的是低成本和快速
地提升了城市知名度、美誉度，增加
了巨大“人气”——无价之宝！

面对淄博烧烤突如其来的流
量，淄博政府保持了难得的理性与
冷静，把游客利益放在最高位，不做
一锤子买卖，“管理”和“服务”并举，
改善公共服务，加强公共设施配套，
为游客提供优质服务。

史璞认为，“淄博烧烤”能火多
久取决于淄博政府的管理政策，烧
烤店家和相关行业的诚信经营，市
民的好客、友善，城市的真诚、人情
味、烟火气能持续多久和能否发扬
光大。国内其他城市也可以从“进
淄赶烤”这一现象级消费行为中借
鉴和学习到适合自己的东西，拉动
内需，树立形象。


