
经济NEWS2023年7月12日 星期三
统筹：胡田野 编辑：叶霖 美编：宋笑娟 校对：亚丽A08

地址：郑州市中原区博体路1号郑州报业大厦 邮编450006 广告经营许可证：郑市监广发登字〔2019〕01-002号 广告中心：67655668 郑州报业集团印刷厂（地址：郑州市管城区金岱产业集聚区鼎尚街15号）56558100 零售价2.00元月价39元全年468元

“最近郑州持续高温，普通的防
晒霜已经不管用了，我现在更注重
物理防晒。”市民王女士告诉记者，
出门前 5分钟，她会穿好防晒衣，戴
上防晒帽和口罩，保证自己“没有一
点皮肤裸露在外面”。

像王女士这样的消费者不在少
数，随着高温登场，路上行人大多
“全副武装”抵御烈日。每个选择硬
防晒的人，都有共同的策略——包
裹、覆盖，无死角。

打开电商平台，搜索“防晒”俩
字，防晒衣、防晒伞、防晒帽、防晒
霜、防晒喷雾、太阳镜等各类产品占
据重要位置。蕉下、蕉内、MOLY
VIVI等众多品牌的产品月销量已经
上万，甚至有店铺月销量突破 10

万。其中，“高颜值”的防晒衣成为
不少消费者今年夏天抵挡烈日的首
选装备。

近年来，一些新国货品牌切入
这一细分市场，主打通勤，巧妙地让
防晒衣融入了日常搭配。今年春
夏，天猫平台上以服饰穿搭为主的
物理防晒装备新品规模是去年的两
倍，入局防晒品类的品牌是去年的
1.5倍。

在今年“6·18”预售期间，天猫
户外服饰销售额同比增长 218.8%，
销量增速达 293.9%；户外服饰行业
预售 TOP10商品中，冠亚军都是防
晒衣。在抖音公布的服饰类“6·18”
TOP15好物直播间榜单中，榜首的
防晒衣销售量超过30万件。

我省公示
拟定化工园区名单

本报讯（正观新闻·郑州晚
报记者 徐刚领）昨日，记者从河
南省工业和信息化厅了解到，根
据要求，省工业和信息化厅会同
省发展改革委等部门和专家，对
全省第一批共计 16家化工园区
进行了认定审核。现将河南省
拟通过认定的化工园区名单（第
一批）予以公示。公示期内如有
异议，请以书面形式向省工业和
信息化厅化学工业处反映，并提
供必要佐证材料。

河南省拟通过认定化工园
区公示名单（第一批）包括：平顶
山高新技术产业开发区（化工园
区）、平顶山石龙区先进制造业
开发区（化工园区）、宝丰县煤炭
循环经济产业园、平顶山尼龙新
材料开发区（化工园区）、安阳新
型化工产业园区、孟州高新技术
产业开发区（化工园区）、濮阳工
业园区（化工园区）、濮阳经济技
术开发区（化工园区）、襄城县先
进制造业开发区（化工园区）、舞
阳经济技术开发区（化工园区）、
漯西工业集聚区、义马市先进制
造业开发区（化工园区）、桐柏县
先进制造业开发区（化工园区）、
南阳官庄先进制造业开发区（化
工园区）、济源高新技术产业开
发区（化工园区）、济源五龙口化
工园区。

我省对个体户精准帮扶
本报讯（正观新闻·郑州晚

报记者 李爱琴）记者从日前召
开的全省个体工商户分型分类
精准帮扶工作推进现场会上获
悉，我省将对个体工商户进行分
型分类精准帮扶。

根据会上发布的《河南省个
体工商户分型分类精准帮扶工
作方案（再次征求意见稿）》，我
省对个体工商户依据发展水平
和特点，按照行业类型、经营规
模、营业收入等，分为“生存型”
“成长型”“发展型”三个类型，实
施有针对性的培育和差异化帮
扶。比如，对“生存型”个体工商
户将减免相关费用，对“发展型”
个体工商户将给予相应转型升
级奖励、补贴等。对发展前景
好、经营状况优、特色鲜明的个
体工商户，按照自愿申报、择优
选拔的原则，定期开展“名特优
新”分类评定，建立数据库，进行
重点培育，总量不超过5%。

热点消费消费
郑州防晒衣销售火爆，各大品牌纷纷推出五花八门防晒单品

全副“捂”装 炎炎夏日点燃“防晒经济”

随着全国进入“烧烤模式”，一种新式穿衣风格悄然兴起。走在大街上，可以看到都是
清一色的穿搭——防晒服+墨镜+防晒帽。与此同时，“防晒经济”也在高温的“助攻”下越
来越火热。一边是消费者对于防晒产品的购买需求日渐增长，一边是各类品牌在防晒赛道
竞争得热火朝天，这个夏天的防晒市场格外热闹。 正观新闻·郑州晚报记者 金鑫 文/图

纷纷开启“整活”模式
为了进一步打出差异化，除了颜

值升级，如今品牌的战场早就不局限
在“防晒”上，纷纷开始“整活”。

蕉下防晒衣的主要核心技术有
Airloop面料、原纱防晒技术、L.R.C涂
层技术，不闷热、隔离99%紫外线；蕉
内主打 Movestech UV 凉感防晒技
术、透气、吸湿速干；优衣库防晒衣采
用凉感科技AIRism、upf50+，清凉透
气阻隔95%紫外线。

与此同时，玻尿酸抗UV防晒衣、
木糖醇速冰防晒衣、凉爽驱蚊防晒衣
等功能的宣传也层出不穷。部分商家
甚至宣称“面料含有玻尿酸，具有保湿
作用”，又或是玻尿酸防晒衣可以达到
“保湿防晒二合一”“与肌肤摩擦，水润
感直达肌底”等效果，千奇百怪的标语
背后是动辄成百上千元的价格。

这些五花八门的防晒衣是否真
如商家宣传所说的那般神奇？事实
上，高价背后未必是高品质。我国
《纺织品防紫外线性能的评定》规定，
只有当样品的UPF值大于40且UVA
透过率小于5%才可称为防紫外线产
品。防紫外线产品应在产品上有明
确标识，标识必须包括标准编号和紫
外线防护系数UPF。

而关于防晒衣有没有用，是不是
越贵越好，有业内人士表示，防晒衣
没有什么“黑科技”，本质都是通过在
面料上附着一些涂层或制剂，通过折
射阳光达到防晒效果，所以也不会有
太多的额外成本。追溯到生产端，防
晒衣的成本就更低了。中高端的防
晒衣，面料一般使用锦纶，而锦纶的
交易价格是每米 30~40元。用户花
上千元买防晒衣，可能只有几十元是
花在了防晒上面。

“我刚刚路过波司登，本以为波
司登只有羽绒服，没想到居然也卖起
了防晒衣。”顾客彭女士发现，今年不
少品牌都积极入局防晒赛道。记者
留意到，从蕉下、VVC等专业防晒品
牌，到主打户外运动与快时尚的阿迪
达斯、优衣库等品牌，再到主打内衣、
光腿神器等品类的小野和子、觅橘等
品牌，都在陆续推出硬防晒单品。

除基础防晒功能外，防晒产品
的设计感、科技感、个性化逐渐成为
新的消费趋势。品牌们也纷纷发
力，从功能款式迈向时尚设计。根
据不同场景的穿搭需要，推出不同
款式的产品。

蕉下店员告诉记者，店内的防
晒衣主打轻量防晒、均衡防晒、硬核
防晒三个系列，区分户外、通勤、生
活日常等不同场景下的使用，防晒

面积也不一样。从产品类别来看，
除传统的防晒上衣外，还出现了防
晒裤、防晒帽、防晒口罩、防晒套袖、
防晒手套等产品；产品功能也是从
单一到多样，以适应日常和户外多
种场景的需求。根据功能的不同，
价格也会有所区别。“目前店里的防
晒上衣基本以短款为主，也有到脚
面的长款防晒服，顾客可以根据自
己的需求进行选择。”

除在防晒服的功能上下功夫
外，不少商家还试图用颜值打动消
费者的心。例如，优衣库今年推出
了针对城市白领的防晒衬衫、防晒
连衣裙、防晒休闲裤等单品。店员
告诉记者，工装风防晒衬衫和防紫
外线针织开衫因为适配上学、开会、
逛街等多种场景，获得了不少消费
者的青睐。

炎炎夏日“晒”出商机

大品牌入局防晒赛道


