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值得一提的是，和以往不同，本
届郑交会将以“国潮+时尚”为导向，
将全方位展示中国品牌实力，向世
界展现中国文化自信、市场自信和
品牌自信。

为了更好地传播传统文化，展
现中国品牌风采，以此助力中国品
牌走向世界，本届展会还邀请省内
外 100余家中华老字号企业参展参
会，以国潮文化、黄河文化赋能老字
号商品营销，以网红打卡、流量新星
直播等吸引更多年轻消费群体互
动，全方位展示人民美好生活中的
中国品牌力量，打造更具活力的“会
展+文化”新名片。

此外，大会同期还将举办 10余
场行业大会、高端论坛、商贸对接等
系列活动，比如“全国自有品牌大
会”“中部好餐饮产业大会”“企业跨
境出海论坛”等一系列行业盛会。

据了解，本届郑交会将通过互
动式、体验式、沉浸式场景的营造，
以创新驱动激发市场主体活力，为
郑州建设国际消费中心城市提供更
多消费场景和产品选择；通过展会
平台吸引世界各国企业进入河南，
了解郑州；通过会展文旅融合发展，
促进“吃住行游购娱”多行业蓬勃发
展，为河南经济高质量发展提供持
续动能。

汇聚多家知名房企
人居文化与房地产专题
展览会明日亮相绿城

本报讯（正观新闻·郑州晚
报记者 李爱琴）10月 11日，记
者从郑州市住房保障和房地产
管理局获悉，由河南省人民政府
主办，郑州市人民政府、河南省
商务厅联合承办的“第 28届郑
州全国商品交易会”将于13日~
15日在郑州国际会展中心举
办。值得注意的是，届时，将同
期举办“人居文化与房地产专题
展览会”。

据了解，“人居文化与房地
产专题展览会”由郑州市住房保
障和房地产管理局主办、郑州市
住宅与房地产业协会承办。为
了最大限度降低企业参会成本，
此次展览会将按照“保本微利”
原则，仅收取参展企业展位和布
展等展会成本费用。

作为一项全国性的大型经
贸活动，郑州全国商品交易会吸
引了省内外数千家企业和客商
参展，每年专业观众达 40000人
次以上，将为“人居文化与房地
产专题展览会”带来大批客流和
潜在客户，也为企业和项目宣传
展示带来充足的曝光量。

对关注房地产的观众而言，
在此次展会上，不仅能看到中原
特色人居文化建设成果展示、全
市优秀房地产项目展示、特惠楼
盘项目和房源推介、存量房和租
赁房源信息展示等一系列展览
活动，还可现场进行房地产政策
咨询等。

数据显示，目前，郑州房地
产行业正处于创新发展、深度融
合和市场交易加速回暖阶段，今
年前 9个月全市二手房交易量
同比增长 60.66%，商品房新房
销售同比增长 35.72%，国庆
黄金周期间看房人次和成交
量均大幅增长，市场回暖趋
势明显。

此外，记者了解到，目前，专
题房展已划定品牌房地产展区、
二手房与房屋中介服务展区、智
慧物业服务展区、租赁企业和项
目展区、金融服务展区等，并吸
引了城发集团、华润、碧桂园、保
利、美的、建业、建信、星联、康
桥、正弘、永威等众多知名房企
以及工行、农行、建行、交行、邮
储银行、郑州银行等多家金融机
构参展。

万余款境内外商品、100余家中华老字号、10余场专题活动……

明日开幕 本届郑交会“亮点”多
秋高气爽好时机，如意湖畔汇千商。10月13日，第28届郑州全国商品交易会将在郑州国际会展中心正式拉

开帷幕，大会历时3天，共吸引了来自全球20个国家和地区及国内20个省市的1000余家企业参展。
和往年郑交会相比，今年郑交会有哪些亮点？又会在哪些方面加强区域经贸合作？多个亮点提前了解。

正观新闻·郑州晚报记者 张倩/文 马健/图

会展+产业
打造区域经济发展新引擎

第28届郑州全国商品交易会（以
下简称郑交会）是由河南省人民政府主
办，郑州市人民政府、河南省商务厅共
同承办的全国性大型经贸类展会活动，
自1995年以来已成功举办27届。

据悉，本届郑交会展览面积 7万
平方米，将按照“1+6+N”模式布局，
即 1个综合展，6个行业专题展，N个
功能服务区，这样布局将大大增加产
销生态链的互动，让会展能进一步发
挥其平台作用。

郑交会的成功举办，对扩大对外
开放，促进国际、国内消费品流通，加
强区域经济合作起到了重要作用。
据介绍，本届郑交会将有来自意大
利、新西兰、法国、古巴、波兰、俄罗
斯、罗马尼亚、斯里兰卡、伊朗、巴西、
印度尼西亚、老挝等 20个国家和地
区，10000多款境内外商品集中在郑
交会现场同大家见面。

郑交会作为推动区域经济大合
作、大发展的“会展+产业”平台，为各行
业创造了商机。此次大会还邀请到了
京东、盒马、永辉、生鲜传奇、山西美特
好、天虹等零售企业和亚马逊、易贝、阿
里国际、希音、中国制造网、敦煌网、世
界工厂网等电商平台参会，通过展前
对上游零售制造企业发布产品采购需
求，展中组织供采见面会，展后持续跟
进重点客商签约等方式，让大家互通
有无，广泛交流，洽谈对接，共商共赢。

会展业是开放型经济体系和现
代市场体系不可或缺的特色化平
台。本届郑交会充分应用“互联
网+”理念，打造“线上+线下”新会
展，同时构建了 PC端网站+移动端
微商城+线下展会馆三位一体的展
会新模式，为参展客户提供覆盖全
方位市场推广服务，为消费类展会
创新发展积极探索新路径。

“郑在热卖”是郑交会官方合作
的微商城，企业可通过线上渠道进
行品牌推广和商品销售，有效地弥
补了线下展会时间短、辐射能力有
限的不足，有效扩大参展的时间和

空间范围，为参展企业拓展市场提
供了全新思路。

此外，本届郑交会还将充分利
用国际、国内商协会的平台资源，让
更多国内外客商、专业观众、采购商
汇聚一堂，推动国内企业走向东盟、
中亚、南美国家，分享RCEP和“一带
一路”带来的新商机，持续扩大郑交
会的国际影响力等。

展会同期会特别邀请业内专家
针对海外市场趋势、跨境出口成功
案例等进行深入探讨，一站式解决
跨境电商行业资源对接、品牌推广、
选品订货需求。

展会+文化 全方位展现中国品牌风采

互联网+会展 探索线上线下新路径

第27届郑交会上的郑州馆（资料图）


