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第28届郑交会提供客商供需对接，
为打破行业壁垒和发展困局提供了有
力支持。

作为此次郑交会的重要板块，2023
全国自有品牌大会充分发挥了连接行
业生态链的平台优势，从全球视角把握
行业发展趋势，最大限度发挥展会优
势，通过连接零售企业，国内外供应商、
品牌方、服务商以及供应链上下游企
业，构建自有品牌产业一体化资源连接
平台，持续助力自有品牌产业升级。

郑交会现场，有来自巴西的白糖、
矿产、咖啡、种子，老挝的大米、茶叶、咖
啡和手工艺品……据了解，本届郑交会
的国外参展团来自韩国、老挝、巴西、意
大利、法国、俄罗斯、新西兰、古巴、印度

尼西亚、马来西亚、格鲁吉亚等 20个国
家和地区。众多海外客商均是第一次
到中国参展，在郑交会的平台上，感受
到了河南市场的超强吸引力。波兰企
业Rafalex负责人表示，希望继续参加更
多河南的展会。

汇聚天南海北好食材，成就中原餐
饮兴盛事。2023中部好餐饮产业大会
围绕“决胜心价比”这一主题，邀请国内
餐饮行业大咖共探行业热点话题，力求
让与会者收获金秋最美的果实。

2023品耀全球企业跨境出海论坛
为电子商务企业、跨境电商企业、金融
支付企业、互联网服务企业、直播带货
服务企业提供交流平台，为企业快速进
入中部市场搭建有效快捷的贸易渠道。

27.83亿元
受益542.9万人次
我市惠民惠农
财政补贴发放完成

本报讯（正观新闻·郑州
晚报记者 侯爱敏）昨日从市
财政局传出消息，前三季度，
全市通过惠民惠农财政补贴
资金“一卡通”系统发放补贴
项目 109项，发放项目数量
全省第一，总金额 27.83 亿
元；受益群众 542.9万人次，
发放成功率 99.30%；社保卡
发放占比 99.93%，提前完成
省重点民生实事年度目标发
放任务。

“中原企业家领军人才”
12名拟推荐人选公示

本报讯（正观新闻·郑州
晚报记者 徐刚领）昨日，记
者从河南省工信厅了解到，
省工信厅严格按照推荐程
序，认真组织了2023年度“中
原企业家领军人才”的初评
推荐工作。经企业自愿申
报、各地推荐、专家评审及征
求相关省直部门意见，拟确
定 12名企业家为“中原企业
家领军人才”推荐人选。

这12名企业家分别是中
国洛阳浮法玻璃集团有限责
任公司党委书记、董事长、总
工程师谢军，郑州安图生物
工程股份有限公司董事长苗
拥军，卧龙电气南阳防爆集
团股份有限公司董事长万创
奇，新乡市瑞丰新材料股份
有限公司董事长兼总经理郭
春萱，中信重工机械股份有
限公司总经理张志勇，洛阳
铜一金属材料发展有限公司
总经理李萌，河南省矿山起
重机有限公司总经理崔培
军，仲景宛西制药股份有限
公司董事长兼总经理孙锋，
天能集团（河南）能源科技有
限公司总经理孟烈，新天地
药业股份有限公司董事长谢
建中，河南新飞电器集团有
限公司总经理焦守臣，河南
科源电子铝箔有限公司法定
代表人、总经理孙晓奎。

3天超10万人入场参观

第28届郑交会收官 意向成交额20亿元

10月15日，第28届郑州
全国商品交易会闭幕。摩肩
接踵的人流、丰富多彩的活
动、仰取俯拾的接洽……郑交
会在彰显超高人气和强大品
牌号召力的同时，也让全球体
会到郑州愿与世界共享发展
机遇的满满诚意，感受到千年
古都散发出的蓬勃经济活力。
正观新闻·郑州晚报记者
王艳明 张倩/文 周甬/图

10万余人入场
意向成交额20亿元

第 28届郑州全国商品交
易会（简称郑交会）是全国性
大型经贸类展会活动，自1995
年以来已成功举办 27届。本
届为期3天的第28届郑交会，
气氛高涨，各大展区商品琳琅
满目，多个主题活动同期上
演，吸引着国内外众多专业采
购商接踵而至。据统计，本届
展会面积达 7万平方米，参观
观众 10万余人，意向成交额
20亿元。

据了解，本届展会以“扩
大开放、合作交流、繁荣市场、
促进消费”为宗旨，以“贯彻新
发展理念，引领新消费风尚”
为主题，展会的成功举办对扩
大河南对外开放格局、提振国
内市场消费信心、深化国际经
贸领域合作起到了重要推动
作用。

岁岁年年花不同，每一年
的郑交会都以一种崭新的姿
态呈现在大家面前，为往来客
商诠释“国际郑州，开放河南”
之美，如今已成为中部对外开
放和加强区域及国际交流合
作的重要平台，是河南的商业
“名片”。

“商都”郑州，拥有广阔的
消费市场。去年以来，郑州全
市上下坚持把发展会展经济
作为提升现代服务业发展水
平的重要途径和促消费、稳
增长的重要抓手，航空港区
中原国际会展中心即将投入
使用，一系列配套政策也将
陆续出台。

此次郑交会的成功举办，
将为国内外商家进驻河南市
场和河南商品走出去提供展
示平台，将为营造国际化消费
市场提供源源不断的助力，真
正让“消费”成为扩大内需稳
定经济的“大引擎”。

历经近30载积累和发展，郑交会已
成为国内重要的消费类品牌展会。本
届展会亮点纷呈，内容、活动、档次都有
较大提升和创新。

本届郑交会以“国潮+时尚”为导
向，全方位向世界展现中国文化，助力
中国品牌走向世界。通过与各省老字
号协会合作，邀请到省内外 200余家中
华老字号企业参展参会，以国潮文化、
黄河文化赋能老字号商品营销，以网红
打卡、流量新星直播等吸引更多年轻消
费群体互动，传播传统文化，打造更具
活力的“会展+文化”新名片。

各展区围绕展品特色，以沉浸式和
“时尚+文化”的多元形式打造不同展示
场景，满足参展企业品牌推广、新品发
布等需求。

此外，郑交会同期举办多场不同主题

的商洽会，吸引商超与参展企业洽谈订
货，吸引老字号企业与商超、电商和银行
交流合作，助力国内生产企业纾困腾飞，
与国内外商业企业精准对接、企划合作。

线下精彩，线上赋能。“郑在热卖”
是郑交会官方合作的微商城，旨在推动
参展企业通过微商城平台进行商品销
售和品牌推广，有效弥补了线下展会时
间短、辐射能力有限的不足，是企业全
方位展示推广产品、拓展市场销路的线
上平台。郑交会通过与互联网线上招
商平台、移动端微商城等合作，构建线
上PC端+移动手机端+线下会展三平台
融合发展的会展新模式，为参展客户提
供365天全方位市场推广服务。

网罗全球好物，“国际郑”扩容朋友
圈。郑交会不是郑州的“独角戏”，而是
全球的“大舞台”。

搭建商贸桥梁，促进交流合作

线上线下联动，打造高质量展会

展会吸引众多客商 人居文化与房
地产展区，一

小丑正在为小朋
友派发气球


