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本报讯（正观新闻·
郑州晚报记者 成燕 安
欣欣）记者昨日从省商务
部门获悉，第三届郑州食
品博览会筹备工作已正
式启动。该博览会将于 8
月上旬在郑州国际会展
中心举办。

据了解，本届郑州食
博会规划展览面积达 3.3
万平方米，以“安全、创
新、融合、发展”为主题，
拟设置食品工业主题展、
食品流通主题展和综合
主题展三大主题展区，展
览展示范围涵盖食品加
工、食品生产、食品流通
等环节，形成一条完整的
食品产业链群。食品工
业主题展将邀请安立、百
越达等头部品牌企业参
展参会，食品流通主题展

将邀请双汇、思念、三全、
千味央厨、好想你等知名
品牌企业参展。届时，展
会现场将会有涵盖健康
食品原料及配料、预制
菜、食品智能制造、冷链
物流等十大类别近万件
展品集中展示。此外，展
会还将同期举行8场专项
产品产销对接会。

据悉，该博览会将集
中食品行业优势资源，全
力打造成为国内具有权
威性和影响力的食品产
业交流合作平台，通过平
台构建完善的食品产业
链群，形成以行业龙头带
动供应链上下游企业联
动模式，助力食品企业技
术和产品迭代升级，从而
推动食品产业高质量和
可持续发展。

本报讯（正观新闻·郑
州晚报记者 成燕 安欣
欣）以鲤鱼为媒，共话豫菜
高质量发展。3月 25日，
豫菜高质量发展暨黄河鲤
鱼文化论坛在郑州举办，
吸引海内外数百位餐饮行
业高层、专家学者齐聚绿
城，共同探讨豫菜高质量
发展大计。

本次论坛由世界中餐
业联合会、郑州市商务局
支持，中国烹饪协会、郑州
文化旅游和体育集团有限
公司、河南省餐饮与住宿
行业协会、郑州市餐饮与
饭店行业协会主办，中国
烹饪协会正餐专业委员
会、河南阿五餐饮管理有
限公司承办。此次论坛通
过多种形式开启一场豫菜
文化盛宴，打造豫菜文化
名片，进一步扩大豫菜影
响力，让豫菜从河南走向
全国和全世界。

中国烹饪协会会长杨
柳在致辞时表示，过去的
一年，我国餐饮市场表现

“热辣滚烫”，餐饮企业从
环境、服务、菜品、营销等
多方面发力，餐饮业逐渐
迈入高质量发展新阶段，
全国各地方菜系呈现百花
齐放的态势，豫菜在其中
的作用不容忽视。

中国烹饪协会副会
长、郑州市餐饮与饭店行
业协会终身荣誉会长、阿
五品牌创始人樊胜武表
示，新豫菜在迈向高质量
发展的过程中，要重视品
牌打造，提升企业竞争力，
餐饮企业要专注聚焦，拿
出自己的“招牌菜”，突出
自身特色，传承不守旧，创
新不离宗；餐饮企业追求
高品质的同时，应注重提
升客户体验，企业要构建

命运共同体，共创餐饮新
时代。

美团点评在现场发布
《豫菜发展报告》。数据显
示，全国豫菜收录商户数
从 2014 年的 9360 家增长
到2023年的18744家。郑
州 2023 年最新具体豫菜
菜品日均搜索指数中，黄
河鲤鱼搜索指数遥遥领
先，占比达37%，黄河鲤鱼
已成为豫菜甚至郑州的新
名片。

在 2024 黄河流域鲤
鱼文化论坛期间，黄河流
域九省（区）餐饮行业协会
负责人首次齐聚郑州，共
话鲤鱼文化。针对如何打
好黄河鲤鱼文化牌，大家
普遍认为，应通过大力弘
扬宣传黄河鲤鱼文化，将
其打造成为黄河流域地方
饮食名片，进而推动当地
餐饮业实现高质量发展。

郑州市餐饮与饭店行
业协会负责人表示，作为
河南餐饮人，要讲好黄河
故事、河南故事和鲤鱼文
化故事；餐饮业同仁要加
强学习，让消费者在吃鲤
鱼、吃豫菜的过程中留下
深刻记忆，感受精神上的
愉悦。

山西省烹饪餐饮饭店
行业协会负责人表示，沿
黄九省（区）餐饮协会应积
极联动，围绕“鲤鱼”专门开
展研讨活动，进一步推动鲤
鱼产业发展，弘扬黄河鲤鱼
文化。业内携手积极为弘
扬豫菜文化、推出豫菜精
品、打造豫菜品牌、提升豫
菜的市值建言献策。

“新豫菜 新未来”。
众多嘉宾碰撞出的睿智
火花将为豫菜的破局谋
变、高质量发展书写全新
篇章。

“二七塔虽然每天都在
矗立，但是玉兰花很少在这
里绽放，这或许是爆火的原
因吧。”3月 21日，记者采访
到了在二七塔附近录制视
频的郑州青年徐新场，他告
诉记者，自己19日在看到二
七塔旁的玉兰花爆火之后，
就赶忙来到现场，因为他知
道，玉兰花的花期很短，如
果错过了会十分可惜。

在此期间，郑州二七纪
念馆也在 3 月 20 日下午发
布了《限时开启丨春赏玉兰
花 夜游二七塔》夜游活动；

两天后的 3月 22日晚，郑州
二七纪念馆联合亚细亚以

“冬去春来，玉兰花开”为主
题，在二七塔下举办了一场

“快闪”活动，参与活动的黄
河科技学院的大三学生张梦
婷感叹道，自己被二七塔和
玉兰花的照片刷屏了，想赶
快来感受一下现场的氛围。

“花期短”“限时”“快
闪”“赶快”显示出二七塔
与玉兰花这场“限定之约”
的紧迫感，一条时不我待、
机不可失的时间轴，让这
场打卡的狂欢显得更加弥

足珍贵。
据记者了解，郑州春季

赏花打卡的地点并不少，兴
华北街上的玉兰花开，西流
湖公园的梅花绽放、郑州植
物园的绿植迎春、人民公园
的排排郁金香和樱花如约
而至。更多旅游资源和繁
盛华族并没有迎来现象级
的火热，这也在深层映射了

“城市地标”所具有的号召
力，而对“地标建筑”“知名
资源”二次唤醒的稀缺，恰
恰成为人们想要给二七塔
留下独特纪念的动力。
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二七塔“邂逅”玉兰花 人气爆棚带火周边经济

一树花为何火爆一座城

鲤跃九省 豫菜向新
沿黄九省（区）餐饮大咖齐聚郑州
共商豫菜高质量发展大计

3月24日，郑州连续两天迎来了久违的春雨，早在3月中旬就已经在二七塔下绽放的玉兰花，在雨
中又迎来了新一批“忠实粉丝”。一片又一片撑开的雨伞下，是游客“风雨无阻”、势必要在当夜完成二
七塔与玉兰花合影的“心愿”。二七塔与玉兰花爆火背后的原因是什么？记者连日来进行了探访。

“二七塔下的玉兰花开
了。”3月16日，随着网友“冬
瓜冬不瓜”的夜空玉兰与二七
塔合影的视频爆火，75万的点
赞量让其一度成为郑州城市
热榜的“顶流”，接踵而至的便
是更多的市民参与到了这场
拍摄与发布的实践中。

据记者了解，互联网平
台与媒介技术的发展，使得

“技术赋权”予更多的人民
群众，在拍摄硬件、剪辑调
色软件更加普及的今天，

“文字+图片+视频”的内容
生产已经成为人们活跃在
社交网站的“必备技能”。

在这样的时代背景下，
专业生产内容（PGC）逐渐
走 向 了 用 户 生 产 内 容
（UGC），用户本身与内容生
产者在平台上完成了“角色
重叠”。一方面作为用户，
他们可以享受到作品点赞、
涨粉、浏览量提升带来的社
会认同感；另一方面，作为
内容生产者，他们也将会有

更大的主观能动性去完成
内容的制作，这种循环的

“自驱力”，促成了雨夜的摩
肩接踵与“朵朵雨伞开”。

此外，在更具现实意义
的层面，从事多年自媒体工
作的史女士告诉记者，平台
会根据热点进行推流，如果
拍摄者能赶上推流的高峰，
产出优质的“玉兰花与二七
塔”作品，这对账号的“养
成”，甚至是个人经济收入
都有一定的帮助。

第三届郑州食博会将于8月启幕

主动性：用户生产内容的自驱力

后真相，往往指人们在
事实发生后不追求真相本
身 ，而 是 被 情 绪 、情 感 带
动。一幅幅被摄影师、专业
拍客或是群众精心记录的
照片，再经过滤镜与调色，
超越美景本身的二七塔与
玉兰花合照瞬间调动了人
们点赞、转发、讨论的情绪。

然而，在另一层面，也
正是市民们对先前作品的

兴趣热爱，才能亲身前往
现场，拍摄出一幅幅来源
于生活却超越生活本身的
佳作。无论是色调一致的
粉还是晴夜一朵的白，有
的让月亮高悬于黄金分割
点，有的让玉兰花化作相
框的边……群众被精美作
品吸引、又再次引发新的传
播链条。“大众拍摄、内容创
新”成为这场“春粉限定”的

出圈密码，引来越来越多的
人到场参与。

或许，二七塔与玉兰花
组合爆火的原因还有其他，
但在互联网时代，捕捉游客
对更丰富文旅产品的需求、
为市民提供更多元化的文
化产品，将是引领行业发展
的核心力量。
正观新闻·郑州晚报记者
李居正/文 唐强/图

限定性：时间与稀缺属性的价值力

互动性：后真相情绪感染的传播力

二七塔与玉兰花交相辉映吸引市民争相打卡拍照


