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如意湖办事处
打好打好““特色资源牌特色资源牌””全力以赴拼经济全力以赴拼经济

2024年，如意湖党工委、办事处坚决贯彻落实郑东新区党工委、管委会“拼
经济、抓项目、促发展”各项决策部署，坚持以“稳中求进、保位争先”为总基调，
以经济发展为主线任务，抢抓发展机遇，铆足发展干劲，围绕助企服务高质量
发展、企业发展联盟平台升级改造、会展经济赋能、消费活力释放等，加速跑好
开年“第一棒”，以分秒必争的姿态“拼”出开门红。

据统计，第一季度，如意湖办事处经济普查目标任务已完成75%，预计完成
固定资产投资额4000万元；郑州国际会展中心已举办展览活动18场，展出面积
37万平方米，场地使用率29%以上；郑商所已累计为27家次承储企业价值约32
亿元的120万吨尿素提供了风险管理支持，并新增割仓（厂）库数量22家。

架桥梁
用营商“软环境”
助力经济“硬增长”

为优化营商环境，架起政企沟通
桥梁，如意湖办事处瞄准辖区企业生
产经营中的堵点、难点、痛点问题，进
一步升级“楼宇服务专班”制度，以服
务之“优”激发经营主体之“活”。一
是党建汇聚力量，优化楼宇服务。成
立“楼小助”红色速办队，以党建为纽
带，汇聚经济、市场监管、税务、派出
所等职能部门，建立党建督导员、经
济包干员、市场监管员、公安联络员、
消防辅导员“一楼五员”服务模式，形
成“楼小助点单－楼宇企业买单”“企
业员工点单－楼宇企业接单”高效循
环，为企业提供高水平党务、政务、商
务服务。二是瞄准五星标准，打造金
牌楼宇。着力优化中央商务区星级
商务楼宇评定指标体系，密切对接中
央商务区管委会，结合新需求、新特
点，调整指标设置，以星级楼宇评定
带动楼宇服务提升。同时，排查摸清
辖区楼宇底数，强化招商引资“强力
引擎”，优化产业结构。目前，已对辖
区 15栋税收亿元楼宇宣传第五届中
央商务区星级评定活动，引导楼宇往
品牌化、精品化、专业化发展。三是优
化助企举措，强化服务质效。以“万人
助万企”活动为契机，由各分管领导带
头走访企业，建立问题清单和定期回
访机制，提供普惠式助企服务。以“放
管服”改革为抓手，全面优化审批办事
流程，提升企业服务水平，实现“办事
只进一扇门”。第一季度，办事处结合
纾困增效、安全生产、政策宣讲等工
作，已走访235家企业，累计为企业、群
众提供帮办代办服务200余次。

为盘活辖区资源，加强企业抱团发
展，汇集区域经济发展新动能，如意湖办
事处坚持目标导向、问题导向，着力破解
难题，尽快补齐短板。一是拓展“企业联
盟”平台。红如意企业发展联盟作为
CBD区域的企业组织和助企服务平台，
联合CBD文化会展二级专属网格，通过
不断扩大联盟半径赋能企业快速发展。
目前共吸纳100余家优质企业加入企业
发展联盟，千玺广场楼宇空置面积大幅
减少，区级税收创收持续走高，建立了优

质营商环境。二是搭建“五联助企”平
台。以党建引领为出发点，推行组织联
建、活动联办、资源联享、党员联训、发展
联促的“五联工作法”，发挥联盟平台效
应和“黏合剂”作用，推动产业链向上下
游延伸，凝聚更强创新合力，形成联系紧
密、互帮互助的企业发展共同体。三是
创新“政策惠企”平台。从政策需求侧、
政策供给侧“双向发力”，充分释放政策
红利，在党建活动基础上创新推出八项
惠企服务举措，满足企业融资、用工、政

策解读等实际需要，充分发挥好桥梁纽
带作用。第一季度“政企联心，共襄未
来新年联谊会”已圆满结束。四是打造

“网络宣传”平台。办事处精心构建
“112”宣传舆论矩阵，即“一套文化宣传
符号”“一个联盟宣传阵地”“两个传播
媒介”，助力联盟发展搭上网络“直通
车”。目前，宣传阵地已进驻千玺广场，
并创办联盟月刊“企业家风采”，一季度
内会员单位已全部加入联盟微信群，扩
大了联盟品牌影响力。

为充分发挥会展平台的资源集聚和
虹吸效应，持续释放会展业“溢出效应”，
会展中心以品牌展会为依托，优化会展
经济发展生态圈。一是政府企业联动，
精准实施“一会一策”。根据展会类型、
层级，政府、主办方、展商等各方共推共
建，由专业策展团队和保障专班制定服
务及宣传方案，持续推动“产业+发展”深
度融合，不断加大“专业性展会项目+专

业会展服务”引导力度，全力创造一流营
商环境。二是会展产业驱动，助推优质
资源广聚。以会展促招商、以招商促产
业发展、以产业发展促消费，形成会展
业、消费业、主导产业、配套产业等多业
态融合发展的会展产业链。目前，第十
一届郑州精品年货博览会已成为河南省
春节期间购物层次高、年货品种全、采购
规模大、消费时段长、品牌效应好的综合

性一站式购物平台。三是会展品牌优
化，赋能城市能级跃升。围绕展会品牌
化发展路径，坚持一主多元的业务模式，
把展会与招商引资、论坛、推介会等活动
结合起来。据了解，2024中国高端饮品
博览会作为春节后展会首秀，举办了一
系列高规格高品质的高峰论坛、颁奖盛
典和新品发布活动，扩大了品牌声量，加
速开拓市场。

为加速文旅市场动起来、火起来，
拉动辖区经济高速运转，以“最美郑东
新区”活动为契机，聚焦文旅消费趋势
新变化，带动消费增级。一方面是突出
传统，年俗游体现地道中原年味。以如
意湖文化广场为主阵地，拓展周边微阵
地，融合国韵、国风、国潮等多种元素，
开展了甲辰年“大玉米”灯光秀、“郑州
有戏·奇妙东游”元宵奇乐会、豫夜巷商
业街区、星河里·唐宫夜宴等系列活

动。据统计，春节至元宵节，如意湖文
化广场累计接待游客 19万余人。另一
方面是多方联合，推出“一带一街一游
船”特色路线。锚定国家 5A级旅游度
假区目标，塑造艺术中心文旅经济带，
联合河南艺术中心，打造品牌集装箱、
文创市集、创意空间、演艺剧场、室外舞
台等五大功能区块于一体的综合性文
旅街区。助推“新发展文旅·郑好看”文
旅游船启航，从郑州CBD如意湖游至北

龙湖，加快滨水旅游与主题商业、休闲
娱乐、体育赛事等融合发展，快速叫响
郑东新区文旅品牌。

下一步，如意湖办事处将拿出“拼”
的精神、“闯”的劲头、“创”的勇气、

“干”的作风，抓项目、优服务、强保
障，持续优化辖区营商环境，全力以赴
拼经济搞建设，确保实现首季经济“开
门红”。
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筑平台 用党建“驱动力”攀升经济“牵引力”

拓渠道 用展会“新业态”焕发消费“新活力”

树标杆 用品牌“含新量”提升文旅“含金量”


