
今日看点今日看点AA0404
20242024年年44月月2222日日 星期一星期一

责编：赵璇 编辑：潘登 美编：王小羽 校对：亚丽

斗茶赛、非遗市集、茶叶文化展

郑州茶市“春”意浓

品赏春茶活动

六大茶类、50余款信阳毛尖、百余款珍稀茶样……4月20日，一场“中
原茶界年度大戏”——斗茶赛火热进行。一时间茶香弥漫，客商穿梭其间
闻香选茶，现场斗茶赛、非遗市集、茶叶文化展、社区行、亲子DIY等活动
吸睛无数。

清明见芽，谷雨见茶。中原茶文化源远流长，郑州作为中国八大古都
之一，同时也是全国重要茶叶南茶北销集散地和中转站。记者走访郑州
多个茶城，春茶迎来销售旺季，春茶交易市场一派火热景象，供需两旺，势
头较好。

春茶旺销 线上线下都很火爆

走进郑州国香茶市，满
眼望去，各类品牌茶企琳
琅 满 目 。 红 茶 、绿 茶 、白
茶、黑茶……此茶市中，各
大知名茶系产品在此“一站
式”销售。

“相比 3000多元一斤的
明前茶，雨前茶价格降了三
四成。有个高新区的老客户
半个月前来店里订购了一斤
这款 399 元的雨前茶，今天
又打电话来要了两斤。这
不，刚刚让 UU 跑腿给送去
了。”茶市中一家茶铺的老板

李先生表示，整体上看，郑州
春茶市场价格基本与往年持
平，自 3 月下旬进入销售高
峰期以来，各大茶市纷纷有
序进入春茶产销旺季。

采访期间，李先生的手
机响个不停，他介绍：“在客
户启发下今年过年期间建了
一个群，几天 500人就满了，
又建一个，现在我都是三个
大群的群主了。”李先生说，
他在群里还会开课讲茶、秒
杀、微拍等，宣传形式多样，
忙得不亦乐乎。

40岁+人群是茶叶消费中坚力量

在采访中，记者发现，从
消费趋势看，相较于传统消
费者，30至 40岁的人群对春
茶的需求消费习惯也更为现
代化和便捷化。但他们更倾
向于高频多次购买，便捷的
包装形式是他们的购买偏
好，因为他们消费的目的不
是自饮，而是作为馈赠佳品。

40岁以上的消费者依然
是茶叶消费中坚力量，银发
群体的需求也需要得到重
视。“我买茶除了自饮、互赠，
再有就是收藏。”56岁的张大

爷是一位资深茶人，在他看
来，对于茶的需求不只是味
道，更是一种精神文化层面
的享受。

据了解，传统消费群体
中大部分都是从年轻时就开
始喝茶，对茶叶的品质、口感
和功效有着深入的了解和独
特的偏好。随着年龄的增
长，他们的身体机能逐渐下
降，对健康的关注度也日益
提高，因此更加倾向于选择
具有保健功效的茶叶，如绿
茶、红茶、乌龙茶等。

冲泡春茶水温宜在80℃～85℃

茶道爱好者高先生提
醒，刚炒制好的新茶最好不
要马上喝，新茶一般经过高
温杀青、烘干等工序，带有

“火”味，如果马上冲泡，喝
过后嗓子会感觉发干，容易
上火。而且春茶最好存放
半个月后或者冰镇 72 小时

后再饮用，或者冲泡时适量
清 淡 些 ，不 能 喝 太 浓 、太
多。冲泡春茶时水温一定
控 制 好 ，一 般 来 说 ，80℃~
85℃足够了，沸腾的水进去
直接把嫩芽烫熟了，风味必
然大打折扣。
记者 李娜 陶然 文/图

“抢不到票，就去演唱会门
口摆摊。”放眼演唱会门口，一
些歌迷解锁“追星”新姿势。赵
雷演唱会郑州场当天，记者在
奥体中心入口处看到，摊位至
少有 30个，摆摊的产品不仅仅
有粉丝的刚需，例如充电宝、
小吃、饮料矿泉水等，还有满
足粉丝追求仪式感的服务，包
括应援编发、应援美甲、画应
援彩绘的“形象管理”服务；提
供短租应援荧光棒、手写应援
扇、帆布包等“周边收集”服
务；以及提供拍立得照片的“留
念记录”服务。

刘冉辰是一名大四学生，

去年6月，张杰演唱会郑州场一
票难求，没有门票的小刘和室友
计划着去场外看看。“既然都在
场外了，为什么不试试摆摊呢？”
两人一合计就这么决定了。

“不少艺人有自己的‘应援
色’，我们当时提前一周买好了
相应的荧光棒、贴纸、发卡等，
最后一算账，发现小赚几百
块。”小刘说。

张迪博士认为，演唱会门
口摆摊经济火热，不仅是对音
乐活动的补充体验，也为整个
演出现场增添了一份独特的氛
围和活力。
记者 刘盼盼 田莎

连续两天近3万名歌迷从全国各地涌入郑州

“演唱会+文旅”火了
这个春夏，郑州将陆续迎来多场重量级的演唱会，李

健、周笔畅、李宇春、赵雷等带来的热度尚未完全消退，马
思唯、苏有朋、苏打绿等人的演唱会已官宣定档郑州。“追
一场演唱会，游一座城”，歌手与粉丝的双向奔赴“点燃”郑
州这座城市的活力。

追一场演唱会，游一座城

河北沧州歌迷 车 身 悬 挂
“你怎么知道我要到郑州看
赵雷演唱会”的横幅，相关视
频获得近 20 万的点赞；00 后
广西女孩李文因一首《起风
了》入坑苏打绿，准备因爱奔
赴郑州……“追一场演唱会，
游一座城”为当下热门的旅
行方式。

演出市场的回春升温，伴
随而来的除了可观的门票收
入，还让一座城市文旅消费在
短时间内实现快速提升，形成

“演唱会+旅游”的文旅消费新
模式。

2023 年 9 月初，周杰伦演
唱会在天津市举办，从携程旅
行搜索热度来看，当地整体出
行订单大涨 269%，其中景区门
票订单更是去年同期的 17.5
倍，大幅带动了当地的旅游产
业发展。

业内人士表示，“演唱会+
文旅”的消费模式前景看好，演
出市场不仅给人们提供了娱乐
和艺术享受，还拉动了本地生
活相关产业的发展，如住宿、餐
饮、交通等，这种多元化消费模
式，让经营者、互联网平台和消
费者三方都受益。

城市“引客”更要“留客”

据郑州奥体中心官方信
息显示，2024 年 1 月 20 日、21
日张惠妹 2024 世界巡回演唱
会连续两天近 3 万名歌迷，近
71%的观演群众来自北京、陕
西、湖北等省市，热情的粉丝
从四面八方涌入郑州，点燃文
旅消费热情，带动周边餐饮、
住宿、零售，拉动交通和旅游
经济。

业内人士认为，线下演出
具有较大的流动性与不确定
性，演唱会带来的经济消费具
有短暂性，郑州既要“引客”，更
要“留客”。打铁还需自身硬，
城市的配套服务还需要不断完
善和提升，郑州市要做好旅游
产品，旅游景点如何搭配实现
最高性价比游玩。

大批人流量涌入，郑州如
何借势？河南财政金融学院
财政税务学院张迪博士认为，
尽管演唱会经济对城市的发

展带来了一系列的积极影响
和机遇，但也需要注意其短期
性和局限性，应该通过完善城
市基础设施，持续提升城市的
文化品位和吸引力，以长期稳
健的方式促进城市文旅经济
的发展。

张迪建议，打造综合性文
旅活动，将演唱会与文化、旅
游、美食等元素相结合，丰富活
动内容，吸引更多的观众参与，
促进消费市场的多元化发展。
留住流量，还需依靠河南本土
丰富的文化旅游资源，打造特
色文旅产品，设计定制化的文
旅产品和服务，结合演唱会活
动推出限量版纪念品、旅游套
餐等。同时提升服务品质和水
平，加强品牌建设和形象塑造，
打造具有知名度和影响力的演
唱会和文旅品牌，树立良好的
形象和口碑，推动市场消费的
持续增长。

追星新姿势：演唱会门口摆摊


