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省夏季种子信息交流
暨产品展览会启幕

本报讯（记者 成燕 孙婷婷）
7月 3日，为期两天的 2024河南
省夏季种子信息交流暨产品展
览会在郑州国际会展中心开幕，
吸引国内种业企业、农资经销
商、种植大户及专家学者、行业
协会等相关人士会聚绿城。

本次大会展览面积近20000
平方米，吸引来自全国各地的
500多家种子、农药、肥料企业齐
聚一堂，集中展示企业形象与文
化、企业研发推广的小麦新品
种、农药及肥料新产品、新技
术。展会期间，来自省内外的种
子、农药、肥料企业公司、农技
站，市、县、乡镇、村级种子代理
商、经销商、零售商及种植大户
预计20000人次将参观洽谈。其
中，最大亮点是把线下展会搬到
线上举办。“2024河南省夏季种
子会参展产品田间示范线上观
摩会”把两天线下展览变为全年
线上展示，既通过新媒体平台将
每个品种的各个时期进行田间
展示、示范，不仅使行管部门、企
业、种植大户及时直观地了解到
品种的一手信息，同时为农资企
业提供数据分析，在全网进行拓
客、锁客，线下精准引流等，让企
业实现全年、全渠道、全区域展
示推广。

800余家企业参与
我市举办专精特新
企业上市指导活动

本报讯（记者 徐刚领） 7月
2日下午，郑州市中小企业服务
中心举办了专精特新企业上市
领航行动暨资本结构与顶层设
计辅导活动，800 余家企业通
过“线上+线下”的方式参加了
活动。

此次活动是郑州市专精特
新企业上市领航行动系列活动
之一。郑州市中小企业服务中
心联合河南财经政法大学、中国
社会科学院郑州研究院等科研
院所，围绕重点上市后备“专精
特新企业”，充分发挥河南省中
小企业上市服务平台、河南省专
精特新企业促进会等企业公共
服务机构作用，汇聚“政研企服”
合力，为企业加深对资本市场认
识、全方位规范运作、做好上市
规划、走好上市路径等提供了科
学遵循和具体指导，达到了提振
企业上市信心、加强企业规范建
设、明晰上市目标路径的预期目
的，并围绕重点上市企业，一企
一策，建立上市全周期跟踪辅导
体系。

截至目前，全市有境内上市
公司 39 家，其中专精特新企业
17家；新三板挂牌公司 88家，其
中专精特新企业 71家。今年 12
家重点上市挂牌后备企业中有
11家是专精特新企业，专精特新
企业发展势头良好，已成为全市
企业上市挂牌的主力军。

“ 谷 子 ”由“Goods”
（商品）音译而来，广义上
说，它可以指代一切漫
画、动画、游戏、偶像、特摄
等版权作品的周边商品。

“正是只卖一种 IP，
让我的店在大上海城多
家谷子店中脱颖而出。”
谷多多店主告诉记者，
自 己 的 店 内 只 卖 一 种
IP，那就是南派三叔所著
的《盗墓笔记》。

大上海城的米可萌谷
子店作为米哈游官方正品
授权店，凭借高质量的游
戏产品，如《崩坏》和《原
神》官方周边吸引顾客，其

在市场竞争力不容小觑。
郑州首家中古谷子

店宝石匣筹备了将近半
年时间，于近日起试营
业。该店从中古谷子入
手，既解决了大热 IP的同
质化，冷门推没有谷吃的
困境，又能让谷子在吃谷
人手中流通，避免资源浪
费且性价比较高。

当聊到郑州近年谷
子店遍地开花，市场即将
饱和的状态下，如何才能
站稳市场，避免遭受洗牌
时，大上海城与太康 360
店的负责人都给出一个
相似的答案：去同质化，

发展特殊性。
郑州的老商场通过拥

抱二次元经济，成功实现
了转型与复兴，这一转变
不仅反映了老商场积极适
应时代变化，主动迎合年
轻消费者需求的战略调
整，同时也预示着未来市
场的走向。在二次元文化
的推动下，这些传统商场
不再仅仅是购物场所，更
成为集娱乐、社交、文化体
验于一体的综合性空间，
吸引了大量追求新鲜感和
个性化体验的年轻人，从
而焕发出新的活力。
记者 黄栖悦 文/图

大上海城、太康360等商场成为年轻人喜爱的新晋网红地

“二次元”给郑州商业带来新惊喜？
近年来，“二次元文化”

的影响力与日俱增，国内各
地纷纷涌现出了众多以二
次元为主题的商业项目，如
上海的 ZX 创趣场、武汉的
X118 以 及 成 都 的 天 府 红
等。这些二次元主题商场
精准捕捉了当代年轻人的
消费趋势和审美偏好，通过
将整个楼层乃至整栋建筑
转化为二次元文化的沉浸
式体验空间，在各大社交媒
体平台上出圈，成为年轻群
体中的新宠。

这种模式不仅为老旧购
物中心注入了新的活力，也
满足了年轻一代对个性化、
沉浸式消费体验的追求。郑
州的大上海城与太康新田
360佐证了这个观点。

大上海城：一个谷子店
盘活老商城

对于老一辈的郑州居民
而言，大上海城无疑是一个
耳熟能详的名字。这个曾
经风靡一时的商业地标，被
誉为郑州初代的“网红”购
物中心，见证了这座城市商
业发展的辉煌时刻。然而，
随着网络购物的迅猛崛起
以及大卫城等新兴商业体
的强势冲击，大上海城逐渐
失去了往日的光彩，陷入了
经营困境，其地位和影响力
也日渐式微。

在经历了长达 3年的疫
情冲击后，大上海城的商业
生态遭受重创，众多商户
因经营压力纷纷撤离，导
致商场空置率急剧攀升，
几乎濒临倒闭边缘。据该
商 场 运 营 人 员 宁 先 生 透
露，他曾一度认为，这座曾
经辉煌一时的郑州首代商
城，在时代的洪流中将难逃
被淘汰的命运。

然而，就在2022年3月，
郑谷——郑州首家谷子店铺
的进驻，犹如一剂强心针，为
大上海城注入了新的活力，
成功扭转了其颓势，重新焕
发生机。在郑谷的引领下，
一群充满活力的年轻人开始
频繁光顾大上海城，利用自
己的业余时间在这里聚集。
他们热衷于在商场内自由交
换一种特别的物品——“谷
子”，这种独特的交易方式
逐渐成为他们社交互动的
一部分。

随着时间的推移，大上
海城悄然变身为一个充满青
春气息的二次元文化聚集
地，吸引着越来越多的年轻
爱好者前来探索和交流。至
此，一个、两个……10个、20
个，截止到今年6月，大上海
城入驻店家已达 30多家，成
为郑州最早的一批二次元聚
集地。

7月 1日下午，记者
来 到 大 上 海 城 进 行 探
访。由于处于暑期，来大
上海城的年轻人不在少
数，大家在商场内交流、
玩耍、合照等，氛围极为
融洽。大上海城营运总
经理陈城钢告诉记者，为
了让孩子们能有随舞的
场地，商场将“黄金区”中
厅打造成舞台，孩子们在
舞台上大方展示着自己。

“不是漫展去不起，
而是大上海城更有性价
比。在这里，我有回到家
的感觉，这种松弛感是三
次元工作与生活提供不
了的。”米可萌谷子店店
员喻茴告诉记者，她正是
因为喜欢二次元，希望天
天逛漫展才来到了郑州
大上海城工作。

“我们相信在不久的
将来，大上海城将成为河

南乃至全国二次元市场的
地标级商业项目。”程经理
补充道，“我们积极与三月
兽、次元购、漫序、模玩熊、
墟弥goods等头部次元品
牌接触，力争大上海城成
为品牌入郑首店。”

位于大上海城西侧
不远处的太康 360，位于
金水区西太康路与铭功
路交叉口路东100米，这
家独具慧眼的商场迅速
行动，经过短短数月的精
心改造与升级，一跃成为
郑州二次元文化“弄潮
儿”的天堂，吸引了众多
动漫爱好者的目光。

6月27日，记者来到
太康360时，被大门处小
排 球 角 色 的 贴 纸 所 吸
引。“因为 6月中旬小排
球电影的上线，我们将
商场大门、楼梯等区域

打造成以小排球为主的
动漫元素，我们将定期
更换全场主题氛围。”太
康 360 市场推广部工作
人员刘丽讲，太康360致
力于打造二次元一站式
购物、社交、体验欢乐聚
集地。

商场相关负责人说：
“我们积极与谷乐屋、暴
蒙模玩熊、三月兽、漫库
等头部次元品牌接触，力
争让太康成为品牌入郑
首店，提高我们在二次元
市场上的竞争力。”截止
到今年6月，漫时空主题

街区已招商 20 余家品
牌，入驻官店达10家，其
中6家店铺为首次进驻河
南市场，且漫库、宝石匣、
乌丸屋、气球暖暖星、
Game Goods、谷丘社、番
之谷、秋子谷子店已开业。

此外，太康 360定期
举办跳蚤市场、随机宅
舞、二次元生日应援、专
场观影、IP展、漫画展等
一系列二次元活动，满足
吃谷人需求的同时，为二
次元爱好者提供首个释
放情绪、收获认同、展示
自我的次元聚集地。

太康360：致力成为二次元官方品牌聚集商场

“不是漫展去不起，而是大上海城更有性价比”

郑州谷店将近饱和 去同质化才能站稳市场

动漫爱好者在大上海城观看二次元演出

动漫周边产品


